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UNTERNEHMENSKOOPERATIONEN WWF DEUTSCHLAND 2022-2023

Der World Wide Fund For Nature (WWPF) ist eine der
groften und erfahrensten Naturschutzorganisationen
der Welt und in mehr als 100 Landern aktiv. Rund um
den Globus unterstiitzen uns mehr als fiinf Millionen
Forderer. Unsere Mission ist es, die weltweite Zerstorung
der Natur und Umwelt zu stoppen und eine Zukunft

zu gestalten, in der Mensch und Natur in Einklang
miteinander leben.

NATUR AM RANDE
DES KOLLAPS

Der WWF Living Planet Report zeigt, wie sehr die Art und Weise, wie wir produzieren und konsumieren,

unsere Natur unter Druck setzt. Durch Flichenumwandlungen, das Abholzen globaler Wilder, die Ubernut-
zung natiirlicher Ressourcen, fossile Energiegewinnung und die fortschreitende Verschmutzung der Umwelt
zerstoren wir artenreiche Okosysteme, fordern Wasserknappheiten und verstirken den Klimawandel. Das
Weltwirtschaftsforum stellt in seinem jahrlichen Weltrisikobericht fest, dass die Umweltrisiken, denen sich die
Weltwirtschaft gegeniibersieht, und die Verflechtungen zwischen 6kologischen, wirtschaftlichen und geopoliti-
schen Entwicklungen zunehmen.

Wir brauchen einen I6sungsorientierten Ansatz. Der Bericht des Weltklimarats (IPCC) macht deutlich: Wenn
wir die schlimmsten Folgen der Erderhitzung abwenden wollen, miissen wir die Wirtschaft in den kommenden
Jahren grundlegend verdandern. Gelingt es uns nicht, den Riickgang der weltweiten Biodiversitdt und das
Voranschreiten des Klimawandels aufzuhalten, wird das wirtschaftliche Folgen haben und die gesellschaftliche
Stabilitit gefihrden.

Auf der anderen Seite haben wir gerade jetzt die einmalige Chance, einen positiven Wandel herbeizufiihren.
Denn nie war die Wissenschaft deutlicher, die gesellschaftliche Wahrnehmung gréBer und die Innovationskraft
starker als heute. Wir konnen es schaffen, unser Tun wieder mit der Natur in Einklang zu bringen. Dafiir aber

miissen wir zusammenarbeiten.
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GEMEINSAM
MUTIG HANDELN

Es ist an der Zeit zu handeln: Die globale Umwelt- und
Naturschutzstrategie gibt Antworten auf die grofSen
okologischen Herausforderungen unserer Zeit. Sie hilft
uns dabei, uns zu fokussieren und unsere Anstrengungen
wirksam zu biindeln.

Der WWEF ist in kritischen und sensiblen Okoregionen rund um den Globus titig. Mit
unserer Arbeit verfolgen wir sechs globale Ziele: den Schutz der Wilder, Meere und
StiBwasserressourcen, den Erhalt der Artenvielfalt, den Klimaschutz und die Energie-
wende sowie eine nachhaltige Landwirtschaft. Einen weiteren Fokus legen wir auf
die drei Querschnittsfelder Wirtschaft, Finanzmarkte und Politik. In so genannten
,Communities of Practice” bringen wir zu jedem der sechs Ziele und jedem der drei
Querschnittsfelder unsere weltweiten WWF-Expert:innen mit externen Partnern und
Spezialisten zusammen. Auf diese Weise schaffen wir Raum fiir unkonventionelle
Ideen und innovative Anséitze, die uns dabei helfen, unsere ambitionierten Ziele zu

erreichen.

Sicher ist, dass eine Organisation allein ein System nicht zum Besseren veriandern
kann. Deshalb verstehen wir die Kooperation mit globalen und lokalen Akteuren —
auch mit Unternehmen — als Schliissel, um den so dringend nétigen gesellschaftlichen
Wandel voranzubringen. Kommunen, nationale und multinationale Unternehmen,
Regierungen und Nichtregierungsorganisationen (NGOs), Finanzinstitutionen und
Entwicklungsorganisationen, Verbraucher:innen und Forscher:innen — wir alle

miissen zusammenarbeiten.

Der Ruf zu handeln war nie gréBer. Im WWF entwickeln und wagen wir neue Formen
der Zusammenarbeit, um auch Verdanderungen im GroBen zu erzielen. Denn die Bezie-
hung zwischen Mensch und Natur muss sich ganz grundlegend dndern. Und wir sind
fest davon iiberzeugt, dass wir diesen Wandel gemeinsam mdéglich machen kénnen.
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UNSERE GLOBALE VISION FUR DEN WANDEL
LOSUNGEN

AUS DER ,,ONE PLANET““-PERSPEKTIV

UMLENKUNG GERECHTE

VON FINANZ- RESSOURCEN-
STROMEN VERTEILUNG

LEISTUNGSFAHIGE OKOSYSTEME SCHUTZ DER BIODIVERSITAT
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ZUSAMMENARBEIT
MIT UNTERNEHMEN

Der WWF setzt sich zum Ziel, die weltweite Zerstorung
der Natur und Umwelt zu stoppen und eine Zukunft

zu gestalten, in der Mensch und Natur in Einklang
miteinander leben.

Deshalb ist der WWF insbesondere um solche Kooperationen bemiiht, die das
Potenzial haben, die Bedrohungen fiir die weltweite Biodiversitdt zu mindern und

zur Losung der zentralen 6kologischen Probleme, wie Entwaldung, Uberfischung,
Wasserknappheit und Klimawandel, beizutragen. Die globale Wirtschaft ist wesentlich
von natiirlichen Ressourcen und funktionierenden Okosystemen abhiingig, weshalb
Unternehmen ein eigenniitziges Interesse an einem nachhaltigen Umgang mit natiir-
lichen Ressourcen und Okosystemen haben sollten. Angesichts ihrer Anpassungs-
fahigkeit und Innovationskraft besitzen Unternehmen das Potenzial, als Wegbereiter
fiir den erforderlichen Wandel zu agieren.

In der Zusammenarbeit mit Unternehmen verfolgt der WWF das Ziel, Wirtschaft
und Mirkte grundlegend zu transformieren und signifikante Umwelt- und Natur-
schutzerfolge zu erreichen.

Die Zusammenarbeit mit Unternehmen zielt im Besonderen auf:

» die Forderung einer nachhaltigeren Produktion und Rohstoffbeschaffung,

» die Umstellung von fossilen Brennstoffen auf 100 Prozent erneuerbare Energien,
» den gemeinsamen Einsatz fiir ambitioniertere politische Rahmenbedingungen,

» die Forderung einer gerechten Verteilung von natiirlichen Ressourcen,

» die Umlenkung von Finanzstromen zugunsten eines nachhaltigen Umgangs mit
natiirlichen Ressourcen und Okosystemen,

» die Sensibilisierung fiir verantwortungsvollen Konsum und

» den Schutz von kritischen, hochsensiblen Okoregionen.
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UNTERNEHMENS- &
MARKTEARBEIT IM WWF

Diese Ziele versuchen wir auf unterschiedlichen Wegen zu erreichen: iiber die Be-

flirwortung regulatorischer Mafinahmen zur Einddmmung illegaler oder nicht
nachhaltiger Praktiken, iiber die Unterstiitzung von Unternehmens- und Branchen-
plattformen zur Mobilisierung ambitionierter Selbstverpflichtungen, wie den UN
Global Compact, Science Based Targets oder das Consumer Goods Forum, iiber die
Beteiligung an politischen Diskussionen auf globaler und lokaler Ebene sowie iiber
die Forderung glaubwiirdiger Zertifizierungsinitiativen, wie beispielsweise Forest
Stewardship Council (FSC), Aquaculture Stewardship Council (ASC), Roundtable on
Sustainable Palm Oil (RSPO), Roundtable on Responsible Soy (RTRS). Dariiber hin-
aus nehmen wir beispielsweise im Rahmen der Palmol-Scorecard regelmiaBige Unter-
nehmens- oder Branchenbewertungen vor, erhéhen den 6ffentlichen Druck durch die
Initiierung 6ffentlichkeitswirksamer Kampagnen, und arbeiten gezielt mit einzelnen
Unternehmen zusammen.

Der vorliegende Bericht informiert iiber alle Kooperationen, die der WWF Deutsch-
land mit Unternehmen fiihrt.
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UNTERNEHMENS-
KOOPERATIONEN

Die Zusammenarbeit mit Unternehmen basiert

auf gemeinsamen Uberzeugungen, gemeinsamen
Ambitionen und Aktivitaten sowie der Bereitschaft zur
offentlichen Kommunikation. Dabei unterscheiden wir
drei Formen der Kooperation:

1.

o

FORDERUNG NACHHALTIGER WIRTSCHAFTSPRAKTIKEN

Ziel dieser Kooperationen ist es, durch die Transformation von Produktionsweisen
und Lieferketten einen unmittelbaren Beitrag zum Schutz der Natur und Umwelt
zu leisten. Mit der Reduktion des 6kologischen FuBabdrucks von global agierenden
Unternehmen erreichen wir groBtmogliche Natur- und Umweltschutzeffekte und
nehmen unmittelbar Einfluss auf verwandte Branchen und Markte.

KOMMUNIKATION ZUR SENSIBILISIERUNG FUR NACHHALTIGKEITS THEMEN

Bei diesen Kooperationen stehen die Schaffung von Aufmerksambkeit fiir zentrale
Nachhaltigkeitsthemen und die Anderung des Verbraucherverhaltens durch
Kommunikationsaktivitdten und Kampagnen im Vordergrund. Die Kooperationen
zielen darauf, die Einzigartigkeit und den Wert der Natur und ihrer Artenvielfalt
zu zeigen. Zentrale Instrumente sind Lizenzvereinbarungen zur kommunikativen
Nutzung des WWF-Logos und gemeinsame Kampagnen, um beispielsweise den
Verbraucher zum Kauf nachhaltigerer Produkte anzuleiten oder fiir den Schutz
sensibler Regionen und Lebensriaume, wie die Arktis, oder bedrohter Tierarten,
wie den Tiger, zu sensibilisieren.
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3. SPONSORING-PARTNERSCHAFTEN UND SPENDEN

Das Ziel von Sponsoring-Partnerschaften und Unternehmensspenden ist die
Finanzierung von Natur- und Umweltschutzprojekten und der durchfithrenden Or-
ganisationen. Sie dienen der Mittelgenerierung fiir den Schutz von Lebensraumen
und Arten sowie fiir die Entwicklung und Unterhaltung der erforderlichen Kapazi-

taten und Instrumente.

Kommunikations- und Sponsoring-Partnerschaften kniipft der WWF an zwei Voraus-
setzungen: Entweder verfolgt das jeweilige Unternehmen bereits substantielle Nach-
haltigkeitsziele oder seine Geschiftstatigkeit ist weitgehend frei von negativen 6kolo-
gischen Wirkungen.

Wie dieser Bericht zeigt, stellen unsere Unternehmenspartnerschaften oftmals eine
Kombination der oben genannten Kooperationsformen dar.

Die Zusammenarbeit des WWF mit Unternehmen dient dem Erreichen ambitionierter
Natur- und Umweltschutzziele. Sie basiert auf einem konstruktiven und zugleich kriti-
schen und fordernden Dialog und beinhaltet Chancen und Risiken fiir beide Parteien.
Der WWF kniipft deshalb jede Unternehmenskooperation an strenge Leitlinien und
Priifprozesse. Dabei behilt er sich stets das Recht zur 6ffentlichen Kritik vor.
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ERFOLGSMESSUNG
UND TRANSPARENZ

Messbare Ergebnisse, sowohl quantitativ als auch qualitativ, transparentes Handeln
und umfassende Rechenschaftspflichten bilden die Grundlage fiir die Zusammen-

arbeit mit Unternehmen. Jede einzelne unserer Unternehmenskooperationen zielt auf
groBtmogliche und dauerhafte Natur- und Umweltschutzerfolge. Deshalb unternimmt
der WWF eine systematische Bewertung der mit Unternehmenskooperationen ver-
folgten Ziele und der aus ihnen resultierenden Natur- und Umweltschutzerfolge. Alle
nationalen WWF-Organisationen sind dazu verpflichtet, 6ffentlich iiber ihre Unter-
nehmenskooperationen zu berichten — iiber die verfolgten Absichten, ihre Ziele und
Wirkungen. Diesem Zweck dient auch der vorliegende Bericht.

UBER DIESEN BERICHT

Der Bericht gibt einen Uberblick iiber die Unternehmenskooperationen des WWF
Deutschland. Die finanziellen Mittel, die der WWF aus der Zusammenarbeit mit
Unternehmen erhilt, dienen

» der direkten Unterstiitzung von Natur- und Umweltschutzprojekten des WWF,

» der Sensibilisierung der Offentlichkeit fiir wichtige Herausforderungen des Natur-
und Umweltschutzes,

» der Deckung von Aufwénden, die mit der Forderung nachhaltiger Wirtschafts-
praktiken bzw. der Reduktion des 6kologischen FuBabdrucks von Unternehmen
verbunden sind.

Im Finanzjahr 2022/2023 betrugen die Gesamteinnahmen aus den Unternehmens-
kooperationen 14 % der Gesamteinnahmen des WWF Deutschland.



UNTERNEHMENSKOOPERATIONEN WWF DEUTSCHLAND 2022-2023

10

Unternehmenspartnerschaften & projektbezogene Beratungen mit Einnahmen iiber 25.000 Euro

Unternehmen

Branche/Geschaftsfeld

Art der Kooperation

Naturschutzfokus

Budget

Amrest Coffee Deutsch-
land Sp.z 0. 0. & Co. KG

Gastronomie

Sponsoring

Plastikverschmutzung

100.000 - 250.000 Euro

Beiersdorf AG Konsumgiiter (Kosmetik/ | Fdrderung nachhaltigen Klima, Rohstoffe 500.000 - 1.000.000 Euro
Hautpflege und Klebe- Wirtschaftens, Sponso-
bander) ring, Kommunikation
Budni/lwan Budnikowsky | Einzelhandel (Drogerie- Forderung nachhaltigen Rohstoffe, Klima, SiB- 250.000 - 500.000 Euro
GmbH & Co. KG waren) Wirtschaftens, Kommuni- | wasser, Biodiversitat,

kation

Verpackungen

Center Parcs Leisure
Deutschland GmbH

Ferienparks

Sponsoring, Kommuni-
kation

(Natur-)Bildung, Biodiver-
sitdt, Klima

100.000 - 250.000 Euro

Coca-Cola Europacific
Partners Deutschland
(CCEP DE)

Lebensmittel (Getranke)

Forderung nachhaltigen
Wirtschaftens

SiiBwasser, Klima

25.000 - 100.000 Euro

Continental Tires Reifen Forderung nachhaltigen Biodiversitdt 25.000 - 100.000 Euro
Wirtschaftens

Cosnova GmbH Dekorative Kosmetik Sponsoring, Kommuni- Plastik 100.000 - 250.000 Euro
kation

Dentsu Germany GmbH Werbung Kommunikation (Natur-)Bildung 25.000 - 100.000 Euro

Deutsche Bank Privatkun-
denbank Deutschland

Finanzdienstleistungen

Forderung nachhaltigen
Wirtschaftens (technische
Beratung in den Berei-
chen Kundenberatung,
Bankprodukte und Bank-
filialen)

Klima, Transformation

500.000 - 1.000.000 Euro

DHG Vertriebs- und Con-
sultinggesellschaft mbH

Holzbrennstoffe und Blu-
menerden

Kommunikation

Rohstoffe, Wald

25.000 - 100.000 Euro

documentus Deutschland | Aktenvernichtung Kommunikation Rohstoffe 25.000 - 100.000 Euro
GmbH
DWS Group GmbH & Co. Finanzdienstleistungen Forderung nachhaltigen Klima, Meere 250.000 - 500.000 Euro
KGaA Wirtschaftens, Spende,

Kommunikation
EDEKA Minden-Hannover | Einzelhandel (Lebens- Forderung nachhaltigen Biodiversitdt, Wald 25.000 - 100.000 Euro

Stiftung & Co. KG

mittel)

Wirtschaftens, Kommuni-
kation

EDEKA smart/EDEKA Non- | Telekommunikation Sponsoring, Kommuni- Nachhaltigerer Mobilfunk, 25.000 - 100.000 Euro
food-CM GmbH kation Wald

EDEKA ZENTRALE Stiftung | Einzelhandel (Lebens- Forderung nachhaltigen Rohstoffe, Klima, SiR- >3.000.000 Euro
& Co. KG mittel) Wirtschaftens, Sponso- wasser, Biodiversitat,

ring, Kommunikation

Verpackungen

Evonik Industries AG

Spezialchemie

Projektgebundene Unter-
stiitzung der WWF-Natur-
schutzarbeit

Rohstoffe

250.000 - 500.000 Euro




UNTERNEHMENSKOOPERATIONEN WWF DEUTSCHLAND 2022-2023

n

Unternehmenspartnerschaften & projektbezogene Beratungen mit Einnahmen iiber 25.000 Euro

Unternehmen Branche/Geschiftsfeld | Art der Kooperation Naturschutzfokus Budget
Ferrero Deutschland Lebensmittel (SiiBwaren) | Sponsoring Walder 100.000 - 250.000 Euro
GmbH
Franz KALDEWEI GmbH & | Badausstattung Sponsoring, Kommuni- Meere, Klima 100.000 - 250.000 Euro
Co.KG kation
GO Supplies AG Druckerpatronen und Kommunikation Rohstoffe 25.000 - 100.000 Euro
Tonerkartuschen
HEINZ-GLAS GmbH & Co. Glasflakons Férderung nachhaltigen Klima 100.000 - 250.000 Euro
KGaA Wirtschaftens, Sponso-
ring, Kommunikation
Helping Band/Benedikt Accessoires Kommunikation Zweckungebundene 25.000 - 100.000 Euro
Béhm Unterstiitzung der WWF-
Arbeit
HORNBACH-Baumarkt-AG | Baumdrkte Kommunikation Rohstoffe 25.000 - 100.000 Euro
Jokey SE Kunststoffverpackungen Forderung nachhaltigen Plastik, Rohstoffe 100.000 - 250.000 Euro
Wirtschaftens, Kommuni-
kation
LAIQON AG Finanzdienstleistungen Forderung nachhaltigen Klima 100.000 - 250.000 Euro
Wirtschaftens, Kommuni-
kation
Lime/Neutron Holdings E-Mobilitat Kommunikation Klima 25.000 - 100.000 Euro
Inc.
MeisterSinger GmbH & Einzeigeruhren Kommunikation Naturschutz (zweckun- 25.000 - 100.000 Euro
Co.KG gebunden)
Merz Lifecare/Merz Con- Gesundheits-, Wohlfiihl- Sponsoring, Kommuni- SiiBwasser 100.000 - 250.000 Euro
sumer Care GmbH und Beautyprodukte kation
MWV Energie Energieversorgung Forderung nachhaltigen Biodiversitdt 25.000 - 100.000 Euro
Wirtschaftens

Netto Marken-Discount
Stiftung & Co. KG

Einzelhandel (Lebens-
mittel)

Forderung nachhaltigen
Wirtschaftens, Kommuni-

Rohstoffe, Klima, SiiB-
wasser, Biodiversitat,

1.000.000 - 3.000.000
Euro

kation Verpackungen
PepsiCo Deutschland Lebensmittel (Getrénke) Kommunikation Plastik, Verpackung 100.000 - 250.000 Euro
GmbH
PreZero Lizenz GmbH Entsorgung, Recyclingund | Sponsoring, Kommuni- Rohstoffe, Meere 500.000 - 1.000.000 Euro
Verwertung kation
Procter & Gamble Service | Konsumgiiter (FMCG) Forderung nachhaltigen Klima 500.000 - 1.000.000 Euro
GmbH Wirtschaftens, Sponso-

ring, Kommunikation

Robert Bosch Power Tools
GmbH

Elektrowerkzeuge

Forderung nachhaltigen
Wirtschaftens, Sponso-
ring, Kommunikation

Biodiversitat, Klima, Plas-
tik, Ressourcen, Rohstoffe,
Verpackung, Bildung

500.000 - 1.000.000 Euro
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Unternehmenspartnerschaften & projektbezogene Beratungen mit Einnahmen iiber 25.000 Euro

Unternehmen Branche/Geschiftsfeld | Art der Kooperation Naturschutzfokus Budget

RWS AG Finanzdienstleistungen Forderung nachhaltigen Klima 25.000 - 100.000 Euro
Wirtschaftens, Kommuni-
kation

SANTE/Logocos Naturkos- | Naturkosmetik Sponsoring, Kommuni- Artenschutz 100.000 - 250.000 Euro

metik GmbH & Co. KG kation

SCCEVENTS GmbH Sport Férderung nachhaltigen Plastik, Ressourcen 25.000 - 100.000 Euro
Wirtschaftens, Kommuni-
kation

Schleich GmbH Spielwaren Sponsoring Artenschutz 25.000 - 100.000 Euro

Schiico International KG

Fenster, Tiiren und Fas-
saden

Forderung nachhaltigen
Wirtschaftens, Kommuni-
kation

Klima, Rohstoffe

100.000 - 250.000 Euro

Sprint Sanierung GmbH Baudienstleistungen Sponsoring, Kommuni- Biodiversitdt 25.000 - 100.000 Euro
kation

Step by Step & coocazoo/ | Rucksdcke/Taschen fiir Kommunikation Artenschutz 25.000 - 100.000 Euro

Hama GmbH & Co. KG Kinder und Teenager

Tchibo GmbH Einzelhandel Forderung nachhaltigen StiBwasser 25.000 - 100.000 Euro
Wirtschaftens

Vaillant GmbH Heiz-, Liiftungs- und Kli- Forderung nachhaltigen Klima, Biodiversitdt 500.000 - 1.000.000 Euro

matechnik Wirtschaftens, Sponso-

ring, Kommunikation

Velux Deutschland GmbH | Dachfenster Kommunikation Wald 25.000 - 100.000 Euro

Vodafone Gruppe Mobilfunk Kommunikation Rohstoffe, Circular Eco- 250.000 - 500.000 Euro

nomy
WEPA Hygieneprodukte Hygienepapiere Forderung nachhaltigen Klima, Rohstoffe, Wald, 250.000 - 500.000 Euro
GmbH Wirtschaftens, Sponso- Biodiversitdt, StiBwasser

ring, Kommunikation

WOLF-Garten/MTD Pro-
ducts AG

Gartenmaschinen und
Gartenzubehor

Kommunikation

Biodiversitat

25.000 - 100.000 Euro
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Einnahmen his zu 25.000 Euro:

BASF SE

A.W. Schiitte GmbH & Co. KG
Deutsche Eishockey Liga
EDEKA Stidwest Stiftung & Co. KG
Geox

Happy Socks

Janod/Juratoys

Otto Gruppe
Paccari/Premifair GmbH
Reima Europe Oy

Speedlink GmbH

Spende iiber 10.000 Euro:

Bellevue Investments GmbH & Co. KGaA

Check24 GmbH

(R3-Kaffeeveredelung M. Hermsen GmbH
Deutsche Postcode Lotterie

DWS Group

GamesForest.Club gGmbH

Gert-Riedel-Stiftung

Gewinnsparverein der Sparda-Bank Augsburg e. V.
Gewinnsparverein der Sparda-Bank Ostbayerne. V.
Gewinnsparverein der Sparda-Bank Stidwest e. V.
Hans-Schworer-Stiftung

HGDF Fjord GmbH

KGH Nature gGmbH

Limelight Veranstaltungstechnik GmbH

momox SE

Netto Marken-Discount Stiftung & Co. KG

Oberalp Deutschland GmbH/Dynafit
Projektwerkstatt Gesellschaft fiir kreative Okonomie mbH
PSD Bank Miinchen eG

SE Sauber Energie GmbH & Co. KG

Sparda-Bank Hamburg eG

VisualVest GmbH

Volkshank Marl-Recklinghausen eG
VR-Gewinnsparverein Hessen-Thiiringen e.V
WATERCryst Wassertechnik GmbH

WEGA Care gGmbH

Zedler - Institut fiir Fahrradtechnik und -Sicherheit GmbH

EfEHEE
5 o

Nahere Informationen zu unseren Unternehmenspartnerschaften finden Sie auf unserer Webseite:
wwf.de/zusammenarbeit-mit-unternehmen/aktuelle-kooperationen
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UBER DEN WWF

Der WWF Deutschland ist Teil der internationalen Umwelt- und Naturschutzorgani-
sation World Wide Fund For Nature (WWF). Seit iiber 60 Jahren arbeitet das WWF-
Netzwerk rund um den Globus daran, die weltweite Zerstorung der Umwelt und Natur

zu stoppen und eine Zukunft zu gestalten, in der Mensch und Natur in Einklang mitei-
nander leben. In mehr als 100 nationalen und internationalen Projekten setzt sich der
WWF Deutschland fiir den Erhalt der biologischen Vielfalt und unserer natiirlichen
Lebensgrundlagen ein.

Die PANDA Fordergesellschaft fiir Umwelt mbH ist eine Tochtergesellschaft des WWF
International und betreut nationale und internationale Unternehmenskooperationen
fiir den WWF. Zur Finanzierung der Umwelt- und Naturschutzarbeit des WWF vergibt
sie Lizenzen fiir die Nutzung des WWF-Logos, akquiriert strategische Kooperations-
partner sowie Sponsoren und Spender aus Dienstleistung, Handel und Industrie.
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ANSPRECHPARTNER:INNEN

Bei allen Fragen zum Thema Unternehmenskooperationen des WWF Deutschland

stehen Thnen folgende Ansprechpartner Rede und Antwort:
Sebastian Tripp, Geschiftsfithrer der PANDA Fordergesellschaft fiir Umwelt mbH
E-Mail: unternehmen@wwf.de

Fiir Presseanfragen kontaktieren Sie bitte:
E-Mail: presse@wwf.de
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Unterstilitzen Sie den WWF
IBAN: DE06 5502 0500 0222 2222 22

Initiative
Transparente
Zivilgesellschaft

WWEF Deutschland

Unser Ziel Reinhardtstral3e 18 | 10117 Berlin
Wir wollen die weltweite Zerstérung der Natur und Umwelt stoppen und eine Tel.; +49 30 311777-700
WWF Zukunft gestalten, in der Mensch und Natur in Einklang miteinander leben. info@wwf.de | wwf.de

£Z0Z/E£0 :PURIS « [UOIIRUIDIU| 4MM SBP UBYIISZUSIBM @ [RUOIIRUIRIU| 4MM SBP 3YS11Adod @



