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1.1 EINLEITUNG

1.
L
,Die globale Rate des Artensterbens
ist mindestens um den Faktor zehn bis

Hunderte Male hoéher als im Durch-
schnitt der vergangenen zehn Millionen
Jahre, und sie wachst.” Die Befunde
des aktuellen Berichts des Weltbiodi-
versitatsrats' sind alarmierend. Von den
geschatzt rund acht Millionen Tier- und
Pflanzenarten weltweit ist rund eine
Million vom Aussterben bedroht. Die
Schuld daflr tragt der Mensch. Durch
eine Intensivierung der Land-, Forst-
und Fischereiwirtschaft, die Abholzung
von besonders artenreichen Waldern,
die Ubernutzung nattirlicher Ressour-
cen, die Zerstérung und Veranderung
von Lebensraumen wie Mangrovenwal-
dern und der Erderhitzung geféhrdet er
in einem nie dagewesenen Ausmalf die
Biodiversitat. Sollte der Schwellenwert
von zwei Grad Celsius globaler Tempe-
raturerhdhung Uberschritten werden,
héatte dies gravierende Auswirkungen
auf die Artenvielfalt. 99 Prozent der
Korallenriffe wirden dann mit groBer
Wahrscheinlichkeit absterben.? Und
schon heute gelten 23 Prozent der

Siehe: https:/ww: .de/de/weltbiod t-weltweiter-ve E . B
arten-bedroht-unseréslebensgrundlage-8547html (18.11.2019) o Landflache des Planeten als 6kolo-

Siehe: https:/www.de-ipbes.de/de/Massiver-Verlust-von-Biodiver-
sitat-Globaler-IPBES-Bericht-in-Paris-vorgestellt-1908.html (18.11.2019)

IPBES-Bericht, S 7. Siehe: https://ipbes.net/sites/default/files/down- | mehr bewirtschaftet werden. Zudem

gisch ausgelaugt und kdnnen nicht

loads/spm_unedited_advancesiorspostingRhtRpafISH2019) kann das massenhafte Sterben von

Bienen und anderen Bestauberinsek-
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ten in der Nahrungsmittelproduktion
bereits jetzt zu Verlusten von bis zu
524 Milliarden Euro flihren — pro Jahr.®

Die Lage ist emnst, doch sie ist nicht
aussichtslos! Noch kann das drama-
tische Artensterben gebremst werden.
Doch dafir mussen weitgehende und
global abgestimmte Umweltschutz-
maBnahmen ergriffen werden — und
zwar jetzt. Das Jahr 2020 kann dabei
zu einem Schltsseljahr werden. Auf
dem Weltgipfel zum Erhalt der Biodi-
versitét in Kunming werden im Oktober
die Leitlinien der zukunftigen globalen
Naturschutzpolitik fir die nachsten
zehn Jahre festgeschrieben. Auch die
Sustainable Development Goals
(SDGs) — die bis 2030 geltenden Nach-
haltigkeitsziele der Vereinten Natio-
nen, die weltweiten wirtschaftlichen
Fortschritt mit sozialer Gerechtigkeit
und 6kologischen Grenzen in Einklang
bringen sollen — werden Uberpruft. Und
auf der Weltklimakonferenz im schotti-
schen Glasgow werden im November
neue Klimaschutzziele festgelegt.

Doch nicht nur die internationale Staa-
tengemeinschaft, auch die Zivilge-

1 Siehe auch: https://www.bfn.de/themen/biologische-vielfalt/uebereinkommen-ueber-die-biologis
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sellschaft und Unternehmen kdnnen
zum Schutz der Artenvielfalt und des
Klimas beitragen. Die seit tiber zehn
Jahren bestehende strategische
Partnerschaft zwischen EDEKA
und dem WWEF tragt dazu bei, die
ambitionierten SDGs zu erreichen
und die Biodiversitat zu schitzen.
Mit nachhaltigen und zertifizierten Pro-
dukten und Anbaumethoden sowie
innovativen UmweltschutzmaBnahmen
leisten einer der fuhrenden Lebens-
mitteleinzelhandler in Deutschland
und eine der groBten Umweltschutz-
organisationen der Welt einen

Beitrag zur Erreichung der SDGs.

Dass der vorliegende siebte Fort-
schrittsbericht die Partnerschaft in
den Kontext dieser Ziele und einer
weltweit zunehmend gefahrdeten
Biodiversitat stellt, legt auch Zeugnis
davon ab, dass diese Partnerschaft
groBe Anspriche an sich selbst stellt.
Was mit Optimierungen einzelner
Produkte bei EDEKA begann, ist
heute im gesamten deutschen
Lebensmittelmarkt sichtbar. Die
Durchdringung nachhaltig zertifizierter
Eigenmarken, ob MSC, FSC®, Blauer

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

Engel oder 6kologisch hergestellter
Lebensmittel hat seitdem weiter an
Dynamik gewonnen. Weiterhin finden
auch solche Themen Beachtung, die
die Entwicklung neuer Ansétze und
Vorgehensweisen erforderlich machen
wie beispielsweise im Umgang mit
einer zunehmenden Verpackungsflut.
Doch EDEKA und der WWF wollen
sich nicht auf Erreichtem ausruhen.
Um die bedrohten Ressourcen unseres
Planeten — und damit auch unsere
Lebens- und Wirtschaftsgrundlage —
zu schitzen, werden wir zusammen
mit immer umweltbewusster werden-
den Verbrauchern weiterhin daran
arbeiten, die Produktion umweltfreund-
licher und nachhaltiger zu gestalten.

Dieser Fortschrittsbericht zeigt
anhand von acht Themenfeldern und
zahlreichen konkreten Beispielen die
Zusammenhange zwischen globalen
Herausforderungen wie dem Verlust
der Biodiversitat und den konkreten
Zielen der Partnerschaft auf. Er belegt,
dass der Lebensmitteleinzelhandel
mit individuellen Ansétzen entlang der
gesamten Lieferkette und eigenen
Anbauprojekten wie dem Bana-

che-vielfalt-cbd.html

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

nen- oder Zitrusprojekt oder dem
Programm ,Landwirtschaft fur Arten-
vielfalt” entscheidende Beitrdge zum

weltweiten Umweltschutz leisten kann.

Der Bericht verschweigt jedoch nicht,
dass bei der Umstellung auf einen
nachhaltigen und umweltfreundlichen
Lebensmitteleinzelhandel noch
groBe Herausforderungen bestehen.
In Anbetracht eines sich beschleu-
nigenden Artensterbens und des
menschengemachten Klimawandels
darf bei der Lésung dieser Aufgaben
keine Zeit verschwendet werden.

WAS IST BIODIVERSITAT

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

MEHR UBER DIE
STRATEGISCHE
PARTNERSCHAFT
ZWISCHEN EDEKA
UND WWF UNTER:

www.edeka.de/wwf
www.wwf.de/edeka

UND WARUM IST SIE FUR UNS WICHTIG?

Biodiversitat umfasst die Vielfalt innerhalb der Arten und
die Vielfalt der Okosysteme. Die Artenvielfalt ist Teil der
biologischen Vielfalt und beschreibt den Reichtum an

Arten in einem Okosystem. Der weltweit zu beobachtende
Rickgang der biologischen Vielfalt ist alarmierend und
fUhrt durch den Verlust an Lebensrdumen, Arten und
Genen zu einer Verarmung der Natur. Dies bedroht die
Lebensgrundlage der Menschheit und gehért deshalb

zu den groéBten Herausforderungen unserer Zeit.*

BESTATIGUNGSVERMERK
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EDEKA UND DER WWF:
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GEMEINSAMER BEITRAG ZU DEN SDGS

Neben den libergeordneten SDGs 12, 15 und
17, tragen bei allen Themenfeldern und Pro-

jekten weitere SDGs im Rahmen der Partner-
schaft zwischen dem WWF und EDEKA
zur Erreichung der Agenda 2030 be:i.

Nachhaltiger Konsum

und verantwortungs-

volle Produktion

Im Rahmen der Partnerschaft wird
nachhaltiger Konsum gefordert, unter
anderem durch die Starkung von
Zertifizierungssystemen, und durch
Verbesserungen in der Lieferkette.
Dartiber hinaus werden durch
produktbezogene Kommunikation
Anreize flr Kunden geschaffen, sich fir
nachhaltige Produkte zu entscheiden.

Leben an Land

Landdkosysteme schitzen, wiederher-
stellen und ihre nachhaltige Nutzung
fordern, Walder nachhaltig bewirt-
schaften, Wustenbildung bekéampfen,
Bodendegradierung aufhalten und
umkehren und den Biodiversitéatsverlust
stoppen: Der Erhalt der Biodiversitat

ist eine der groBen Aufgaben des

21. Jahrhunderts. Intakte Okosysteme
sorgen fur saubere Luft zum Atmen,
sauberes Trinkwasser und den Erhalt
bedrohter Arten. Da die Landwirtschaft
durch den Anbau in Monokulturen
oder durch die Rodung von Flachen
flr weitere Anbauflachen den Erhalt
der Artenvielfalt bedroht, arbeiten der
WWEF und EDEKA in der strategischen
Partnerschaft gezielt daran, die Bio-
diversitat zu schitzen. Dazu werden
Zertifizierungssysteme gestarkt, Lie-
ferketten nachhaltiger gestaltet, Treib-
hausgasemissionen gesenkt und Feld-
projekte umgesetzt, die 6konomische
und 8kologische Anspriche in Einklang
bringen und als Best-Practice-Vorha-
ben Pilot- und Modellcharakter haben.

Globale Partner-
schaften starken

Die strategische Partnerschaft
zwischen EDEKA und dem WWF

wirkt transformativ und setzt
Okologische Impulse, die Uber

die konkrete Zusammenarbeit
hinausgehen. Das bestétigt eine
vom Umweltbundesamt beauftragte
Studie, die vom Unabhéangigen
Institut flr Umweltfragen (UfU), dem
Institut fur Okologische Wirtschafts-
forschung (IOW) und UPJ, einem
Netzwerk engagierter Unternehmen
und gemeinnutziger Mittlerorga-
nisationen umgesetzt wurde.

Ern&hrung sichern, Hunger
beenden: Dieses Ziel wird im Rah-
men der Partnerschaft insbesondere
durch die konsequente Verwendung
zertifizierter Rohstoffe verfolgt. Nach-
haltigkeit auf landwirtschaftlichen
Flachen soll die Nahrungsmittel-
produktion sicherstellen und zum
Erhalt der Okosysteme beitragen.

ﬂ Gesundes Leben flr alle: Im
Rahmen der Partnerschaft werden
Landwirtschaftliche Projekte durch-
gefuhrt und Zertifizierungssysteme
eingesetzt, die eine nachhaltige
Landwirtschaft férdern und sich
positiv auf Bodenqualitat und Bio-
diversitat auswirken. Damit werden
strengere Vorgaben flr die Verwen-
dung von Pflanzenschutzmitteln und
DUnger umgesetzt, die zusétzlich
die gesundheitlichen Risiken fur die
ansassige Bevolkerung mindern.

m Sauberes Wasser und Sanitar-
einrichtungen: Durch effektives
StBwasserressourcenmanagement
wird die Effizienz der Wassernut-
zung wesentlich gesteigert und

eine nachhaltige Entnahme und
Bereitstellung von StBwasser
gewabhrleistet. Durch die Etablierung
von Standardsystemen zum Schutz
und zur Einsparung von StiBwasser
(GGAP & AWS) und die Projektarbeit
werden verbesserte Anbau- und Was-
sermanagementsysteme zusammen
mit EDEKA-Zulieferern umgesetzt.

Bezahlbare und saubere Energie:
Ein wichtiges Ziel im Themenfeld
Klima: Steigerung der Energieeffizienz.
Das gelingt z.B. durch Umstellung
auf energieeffiziente Beleuchtung und
Kéltetechnik sowie durch Anschaffung
verbrauchsarmerer Fahrzeuge und
Prozessoptimierungen. Dazu wird der
Anteil der genutzten Energie, der aus
erneuerbaren Energien bereitgestellt
wird, sukzessive erhéht, beispiels-
weise durch Stromerzeugung aus
Photovoltaik an eigenen Standorten.

m Menschenwdrdige Arbeit und
Wirtschaftswachstum: EDEKA und
WWF wollen nicht nur einzelne
Produkte, sondern gesamte Liefer-
ketten langfristig und systematisch
nachhaltiger gestalten. Daflr werden
Umwelt- und Sozialaspekte systema-

tisch im Einkauf verankert. Dies tragt
dazu bei, die weltweite Ressource-
neffizienz in Konsum und Produktion
Schritt fur Schritt zu verbessern.

m MaBnahmen zum Klimaschutz:
Vor dem Hintergrund des fortschrei-
tenden Klimawandels muss jedes
Unternehmen Verantwortung tber-
nehmen und einen Beitrag leisten,
indem KlimaschutzmaBnahmen

in alle Strategien und Planungen
einbezogen werden. Die wichtigste
Grundvoraussetzung flr das Klimama-
nagement im Unternehmen ist erfolgt:
Gemeinsam mit dem WWF wurde

ein Ziel definiert und die notwendige
Datenbasis durch testierte Klimabilan-
zen geschaffen. Auch der Schutz von
Mangrovenwaldern im Bereich des
Meeresschutzes tragt zur Minderung
des Klimawandels bei, denn diese
Walder binden bis zu flnfmal mehr
Kohlendioxid als normale Walder.

m Leben unter Wasser: Die Mehrzahl
der Fischbestande sind mittlerweile
Uberfischt oder bis an ihre Grenzen
befischt. Wesentlicher Bestandteil seit
Beginn der Partnerschaft ist das Ziel,
Okosysteme durch regulierte Fische-
reimethoden zu schonen und unge-
wollten Beifang zu reduzieren. Dartber
hinaus wird der Schutz von Mangroven
als Kinderstube mariner Artenvielfalt
im Rahmen der Partnerschaft verfolgt.
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1.2 DIE ERMITTLUNG

DES FORTSCHRITTS

Die Zusammenarbeit zwischen
EDEKA und dem WWF basiert auf
verbindlich vereinbarten Zielen. Im
Rahmen eines jahrlichen Monitorings
wird der Status der Umsetzung
dieser Ziele zum 30.06. erfasst und
dokumentiert. Die Ergebnisse des
vorliegenden Berichts stellen die Fort-
schritte im Zeitraum 01.07.2018 bis
30.06.2019 dar. Im vorliegenden Fort-
schrittsbericht wird die Entwicklung
durch den Vergleich der Daten mit
den Vorjahresergebnissen dargestellt.
Zudem findet ein Vergleich mit der
Ausgangssituation, der sogenannten
,Baseline statt. Veranderungen
im Vergleich zum Vorjahr werden
im Abschnitt ,Zielerreichung im
Uberblick* abgebildet, Entwicklungen
im Vergleich zur Baseline finden in
den entsprechenden Datentabellen
und im Statustext Beachtung.

Bei quantitativen Zielen wird ermittelt,
wie viele EDEKA-Eigenmarken-
produkte oder Artikelmengen auf
nachhaltigere Alternativen umgestellt
sind. Dazu gehdren neben den
Eigenmarkenprodukten auch

interne Verbrauchsmaterialien wie
beispielsweise in der EDEKA-Zentrale

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Hamburg verwendetes Druckpapier
oder Hygieneartikel. Eine Ausnahme
stellt das Themenfeld StuBwasser
dar. Hier werden Warenumsatz-
mengen (in Kilo) zur Ermittlung
herangezogen. Unter Umstellung
wird hier die Risikoreduktion durch
Zertifizierungen oder die Durchfuh-
rung entsprechender Workshops
durch die Lieferanten verstanden.

Zur Prifung der Ergebnisse werden
unterschiedliche Nachweise wie
Vertragsunterlagen oder Mengenmel-
dungen stichprobenhaft gesichtet.
Zudem werden leitfadengestutzte
Interviews zu den Erfolgen, Erfah-
rungen und Herausforderungen im
Umstellungsprozess durchgefiihrt,
um die Ergebnisse besser einord-
nen und bewerten zu kénnen.

Seit dem Jahr 2019 werden in sechs
von acht Themenfeldern quantitative
Daten erhoben. Neu hinzugekommen
sind die Themenfelder StBwasser und
Verpackungen. Das Monitoring bei
den Themenfeldern Fisch und Mee-
resfrichte, Holz, Papier und Tissue,
Palmaél und Soja/Nachhaltigere Nutz-
tierfltterung sowie im Bereich der

produktbezogenen Kommunikation
beim Co-Branding bleibt bestehen.

Basis fur das Monitoring ist der
Eigenmarkenkatalog aus dem Jahr
der Fortschrittsmessung.® Er gibt das
gesamte Eigenmarkensortiment zu
einem bestimmten Zeitpunkt wieder
und ermdéglicht eine Einschatzung,
wie viele umgestellte Produkte dem
Konsumenten zur Verfigung stehen.

1.3 EXTERNE
PRUFUNG DES
FORTSCHRITTS

Ein unabhéangiger Wirtschaftspruifer
pruft ausgewahlte quantitative
Angaben, die der WWF erhoben
hat. Es soll sichergestellt werden,
dass die ausgewahlten quantitativen
Angaben bei kritischer Wirdigung
mit einer begrenzten Sicherheit

den Standards der Global Repor-
ting Initiative (GRI) — Genauigkeit,
Ausgewogenheit, Verstandlichkeit,
Vergleichbarkeit, Zuverlassigkeit
und Aktualitat — entsprechen.’
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Aquakultur: Verbesserung ,Gute Wahl“ um
9 Prozentpunkte: Im Jahr 2018 trugen

65 Prozent der Produkte aus Aquakulturen das

Aqua-Stewardship-Council-Zertifikat (ASC),
im Jahr 2019 waren es bereits 74 Prozent.

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

1.4 DIE FORTSCHRITTE IM UBERBLICK

Auch in diesem Jahr konnten bei

& Fisch und Meeresfriichten Fort-

schritte in Richtung eines vollstandig
auf nachhaltige Quellen umgestellten
EDEKA-Eigenmarkensortiments
gemacht werden. Knapp 80 Prozent
der Eigenmarken stammen bereits
aus nachhaltigen Quellen.® Dabei
wurden vor allem im Bereich der
Aquakultur Fortschritte erzielt: Im
Jahr 2018 trugen 65 Prozent der
Produkte aus Aquakulturen das
Aqua-Stewardship-Council-Zertifikat
(ASC), im Jahr 2019 waren es bereits
74 Prozent. Vor dem Hintergrund des
deutlichen Zuwachses an Artikeln

im Sortiment, ist das Ergebnis umso

erfreulicher. Zwei Artikel, der ,Mee-
resfrichtecocktail-Marseille* und der
»Meeresfrichtecocktail di Mare” sind
dabei jedoch in die Kategorie ,Lieber
nicht* eingestuft worden, da der
darin enthaltene Tintenfisch (Loligo
duvauceli) im indischen Ozean mit
Grundschleppnetzen gefangen wird.
Beide Artikel werden im kommenden
Jahr besondere Beachtung finden.

Wie bereits in den Vorjahren konnte der
hohe Umstellungsgrad bei den Produk-
ten aus & Holz, Papier und Tissue
gehalten werden. In diesem Bereich

ist weiterhin das gesamte Sortiment
auf Recycling, FSC® beziehungsweise

00

PAPIER

100% Umstellung der
Holz-, Papier und Tissue-
Eigenmarkenprodukte:
Wie bereits in den Vorjahren
konnte das Ergebnis bei
den Produkten aus Holz,
Papier und Tissue gehalten
werden. In diesem Bereich
ist weiterhin das gesamte
Sortiment auf Recycling,
FSC® beziehungsweise
Blauer Engel umgestellt.

Blauer Engel umgestellt. Auch im inter-
nen Verbrauch, d.h. bei Kostenartikeln
wie Papiertragetaschen und Backer-
beuteln aber auch beim hausinternen
Papierkonsum und dem EDEKA-Verlag,
wurden die bereits hohen Zielerrei-
chungsgrade von rund 95 bis 100
Prozent Umstellung auf FSC®/Recycling
aus dem Vorjahr gehalten. In diesem
Jahr konnte darUber hinaus erstmals
eine Priifung des Umstellungsgrades
bei den Karton-Umverpackungen
durchgefuhrt werden. Demnach
besteht bei 96 Prozent der Artikel®

eine vertragliche Verpflichtung des
Lieferanten, Karton-Umverpackungen
aus Recyclingmaterial zu verwenden.

Nachhaltige Quellen bedeuten hier Fischereien und Zuchten, die nach
einem vom WWF anerkannten Umweltstandard zertifiziert sind (z.B.
MSC, Bioland, Naturland) oder in der WWF-Fisch- und Meeresfriichte-
datenbank als nachhaltige Quellen gefiihrt werden (Score 1 und 2).

Stichprobenziehung: n=100
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PALMOL

Derivate & Fraktionen: 73,11% sind auf
die Handelsmodelle Segregated oder
Mass Balance umgestellt, ein Plus von
14 Prozentpunkten gegenutber 2018.

Hofglick-Programm
der EDEKA-Zentrale

Region Stdwest: Vollstandige
O Umstellung auf zertifiziertes,

Futtermittel seit Ende 2018.

zusammen mit der EDEKA-

gramm, ein Projekt im Segment
Fleisch/Wurst, das die EDEKA-
Zentrale zusammen mit der EDEKA-
Region Stidwest durchfihrt. Hier
wurde die vollstandige Umstellung
auf zertifiziertes, nachhaltigeres Soja
oder heimische/europaische Futter-
mittel Ende 2018 abgeschlossen.

Um eine aussagekraftige

& Klimabilanz fir den EDEKA-
Verbund erstellen zu kénnen, wurde
im Berichtszeitraum eine neue
web-basierte Software eingeflhrt.
AuBerdem wurde eine Untersu-
chung der seit 2011 durchgefthrten
EffizienzmaBnahmen in den Liegen-
schaften der EDEKA-Zentrale durch-
gefuhrt. Darauf aufbauend wurden
die Emissionseinsparungen seit

2011 abgeschéatzt. Die bereits umge-
setzten und geplanten Klimaschutz-
maBnahmen zeigen, dass EDEKA auf
einem guten Weg ist, die ehrgeizigen
Reduktionsziele zu erreichen.

Wasser ist in vielen Produktions- und
Anbaugebieten ein knappes und
gefahrdetes Gut. Deshalb arbeiten der
WWEF und EDEKA im Themengebiet
& SiiBwasser daran, ein gezieltes,
Web-Tool-basiertes Wasserma-
nagementsystem aufzubauen, um
Wasserrisiken erkennen und mindern
zu kénnen. Die Arbeit tragt bereits
Frichte: Im vergangenen Jahr wurde
das EDEKA-Wasserrisiko-Tool in der
Obst- und GemUseproduktion einge-
flhrt. Die groBten Lieferanten hinsicht-
lich des Warenumsatzes haben ihre

(o) nachhaltigeres Soja oder
@ heimische/ europaische

Bei der Umstellung auf zertifiziertes
& Palmél wurde das hohe Niveau
bei reinem Palmol im Vergleich

zum Vorjahr mit knapp 97 Prozent
nahezu gehalten. Deutliche Stei-
gerungen des Anteils zertifizierter
Palmdlbestandteile gab es sowohl
bei Palmkerndl mit einem Anstieg von
rund acht Prozentpunkten auf knapp
98 Prozent im Jahr 2019, als auch
bei den Derivaten und Fraktionen
von Palmdl. In diesem Segment

sind mittlerweile Gber 73 Prozent

der Bestandteile auf die Handels-
modelle Segregated oder Mass
Balance umgestellt, ein Plus von

14 Prozentpunkten gegenuber 2018.

Auch beim Themenfeld & Soja/
Nachhaltigere Nutztierfiitterung
gibt es Fortschritte. So wurde beim
Startprojekt ,Eier aus Bodenhal-
tung* der Marke GUT&GUNSTIG
vertraglich verankert, dass bevor-
zugt heimische beziehungsweise
europaische Futtermittel oder

nachhaltigeres und zertifiziertes Soja,
das frei von gentechnisch veranderten

Organismen (GVO) ist, verflittert wird. (o] / @) o

So soll eine dauerhafte Umstellung O
der Futtermittel bei den Lieferanten

o o o o
erreicht werden. Im Monitoring wurde

deutlich, dass bei rund 77 Prozent der

Liefermengen zertifiziert nachhaltigeres \ """
Futter eingesetzt wird. Das Ziel bleibt ° @\/

weiterhin die Umstellung auf eine voll- === o

standige heimische beziehungsweise @ \ @

zertifiziert nachhaltigere Futterung. Ein @
weiterer Erfolg ist das Hofgllick-Pro-

KLIMA

EDEKA hat eine neue web-
basierte Software fur die
Erstellung von Klimabilanzen
eingefuhrt. Durch die Nutzung
dieser Software wird die
Fehleranfalligkeit bei der
Datenerhebung minimiert und
eine verbesserte Vergleichbarkeit
mit zukunftigen Klimabilanzen
garantiert. Weiterhin erleichtert
die Software durch bessere
Auswertungsmaglichkeiten

die |dentifikation weiterer
Einsparpotenziale.
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SUSSWASSER

EDEKA Wasserrisiko Tool
ausgerollt: Die groBten
Lieferanten haben ihre
Wasserrisiken ermittelt und
erste Nachweise fUr deren
Verringerung erbracht

24% im Tool erfasst.

Wasserrisiken so ermittelt und erste
Nachweise fur deren Verringerung
erbringen kénnen. Dartber hinaus
wurden in diesem Jahr die Kennzah-
len Risikotransparenz und Risikore-
duktion vollstandig fur alle im Tool vor-
liegenden Daten erfasst und berichtet.
Unter Risikotransparenz wird der
Anteil der im EDEKA-Wasserrisi-
ko-Tool erfassten Umsatzmengen an
Gesamtumsatzmengen aus kritischen
Landern verstanden. Die Risikoreduk-
tion bezieht sich auf den Anteil der im
EDEKA-Wasserrisiko-Tool erfassten
Umsatzmengen mit vollstandiger
Nachweiserbringung an Gesamtum-
satzmengen aus kritischen Landern.

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Auch beim Thema & Verpackungen
ging es voran: Anfang 2019 hat
EDEKA einen Recyclingwegweiser
auf ersten Eigenmarkenverpackungen

eingefuhrt. So soll Kunden eine
Hilfestellung bei der sachgerechten
Trennung und Entsorgung gegeben
werden. Darlber hinaus wurden
sechs von sieben Zielvereinbarungen
verabschiedet. Dazu gehdren Ziele
zum Einsatz von Recyclingmaterial
(PET) im Bereich Drogerie und
Wasch-, Putz- und Reinigungsmitteln,
zur Vermeidung beziehungsweise
Reduktion von Aluminium in ausge-
wahlten Produktgruppen, zur Umstel-
lung von PVC auf andere Materialien

VERPACKUNG

Recyclingwegweiser: Bereits
Anfang 2019 fuhrte EDEKA
einen Recyclingwegweiser
auf ersten Eigenmarken-
verpackungen ein. Unter dem
Titel ,Trennen flr die Umwelt”
soll Kunden eine Hilfestellung
bei der umweltfreundlichen
Trennung und Entsorgung
von Verpackungen

gegeben werden.

—

N\
—O0

in ausgewahlten Produktgruppen,

zur Reduktion des Verbrauchs von
Einweg-Tragetaschen und Knoten-
beuteln und nicht zuletzt ein Ziel zur
Verpackungsvermeidung beziehungs-
weise -optimierung im Bereich Obst
und Gemuse. Noch offen war zum
Stichtag 30.06.2019 das Ziel zum Ein-
satz von Recyclingmaterial (PET) bei
Getrankeflaschen (Einweg). Fur funf
dieser Teilziele wurden bereits Bas-
daten zur Fortschrittsmessung in den
Folgejahren ermittelt. FUr die Zielver-
einbarung Obst und GemUse wurde
ein Workshop zur Bewertung der
Eigenmarkenverpackungen durchge-
fUhrt. Es wurden Vermeidungs- und

Optimierungspotenziale anhand von
einzelnen Artikelgruppen ermittelt und
konkrete UmstellungsmaBnahmen
festgehalten. Bei den Einwegtaschen
besteht das Ziel, eine Reduktion aller
Uber die EDEKA-Zentrale gehandelten
Einweg-Tragetaschen aus Kunststoff
und Papier um 30 Prozent bis 2022
zu erreichen. Im Vergleich zu 2017
wurde hier eine Reduktion der
Stlckzahlen um ca. 0,5 Prozent je
Quadratmeter Verkaufsflache erreicht.
Dabei ist der Rohstoffverbrauch fur
Kunststofftaschen um rund acht
Prozent gesunken, gleichzeitig ist der
Rohstoffverbrauch bei Papiertrageta-
schen um rund 19 Prozent gestiegen.

Bei den Knotenbeuteln ist eine
Reduktion bereits gelungen: Im Jahr
2018 wurden fast elf Prozent weniger
Knotenbeutel an die EDEKA-Markte
ausgegeben als noch im Jahr 2017.

Beschaffungsrisiken zu erkennen
und zu minimieren, ist das Ziel

des seit 2017 bestehenden The-
menschwerpunktes é »Beschaf-
fungsmanagement kritischer
Agrarrohstoffe”. Bislang wurden
Beschaffungsrisikoanalysen fur
56 Land-Rohstoff-Kombinationen
ermittelt und aktualisiert. Dartiber
hinaus konnten im Rahmen einer

Impactanalyse die Umweltauswirkun-

BESCHAFFUNGSMANAGEMENT

Impactanalyse erstellt: erstmals wurden
unter Einbezug realer Umsatzwerte
Okologische und soziale Auswirkungen von
48 Obst- und GemuUsesorten ermittelt.
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gen des Anbaus von 48 Obst- und
GemUsesorten bei EDEKA quantifi-
ziert werden. Unter anderem wurden
die Auswirkungen des Orangen- und
Mandarinenanbaus im Zitrusprojekt
in Spanien untersucht. Dabei wurden
die quantitativen Einsparungen
gegenuber der konventionellen
Orangen- und Mandarinenproduktion
mit besonderem Augenmerk auf den
Wasserverbrauch und den Einsatz
von Pflanzenschutzmitteln ermittelt.

Nicht zuletzt gab es auch bei den

é Feldprojekten der Partner-
schaft Erfolge: Im é Zitrusprojekt
waren im Berichtszeitraum neun

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Orangenfarmen mit insgesamt

716 Hektar Flache am Projekt beteiligt.

Auf den Farmen konnten im Jahr
2018 806 Millionen Liter Wasser ein-
gespart werden und die Artenvielfalt
gezielt gefordert werden. Davon
zeugen 1.327 gepflanzte Baume
und Straucher, funf Schwimminseln
von insgesamt 24 Quadratmetern,
die mit rund 950 Wasserpflanzen
bepflanzt wurden. Dartber hinaus
wurden 35 Ansitzstangen fur Greif-
vogel und 16 Nistkasten aufgestellt
sowie insgesamt 1.125 Meter
Steinmauern flr Reptilien teils
angelegt und unter Schutz gestellt.

ZITRUSPROJEKT

Férderung der Biodiversitat durch gezielte MaBnahmen:

Auf den Projekt-Plantagen wurden 1.327 Baume

und Straucher gepflanzt, finf Schwimminseln von
insgesamt 24m?2 und rund 950 Wasserpflanzen angelegt,

35 Ansitzstangen fur Greifvdgel und 16 Nistkasten
aufgestellt sowie insgesamt 1.125 Meter Steinmauern
fur Reptilien teils angelegt und unter Schutz gestellt.

Beim & Bananenprojekt in
Kolumbien und Ecuador wurde der
Anforderungskatalog Uberarbeitet
und erweitert. Bei einem Besuch des
WWEF auf den Projektfarmen im April
2019 wurde festgestellt, dass das
Projekt Uber seine Grenzen hinaus
positive Wirkungen erzielt: Einige der
erfolgreichen MaBnahmen werden
bereits auch auf anderen Farmen des
Lieferanten umgesetzt. Dies zeigt
eindrtcklich, dass der Nutzen der
MaBnahmen so groB ist, dass die
Farmen sie auch ohne eine vorherige
Zusicherung des EDEKA-Vertriebs-
kanals umsetzen. Vor allem beim
Schutz der natiirlichen Okosysteme,

BANANENPROJEKT

Das Bananen-Projekt
erzielt Uber seine Grenzen
hinaus positive Wirkungen:
lo) einige MaBnahmen
werden auch auf weiteren
Farmen des Lieferanten
umgesetzt. Erfolge werden
vor allem beim Schutz der
nattrlichen Okosysteme,
beim Wassermanagement
und beim integrierten
Anbaumanagement erzielt.

LANDWIRTSCHAFT FUR
ARTENVIELFAL

Monitorings ausgewahlter Tier-

und Pflanzenarten belegen die
Wirksamkeit der ProjektmaBnahmen:
z.B. Verdoppelung des Bruterfolges
beim Braunkehlchen

o
e o
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beim Wassermanagement und beim
integrierten Anbaumanagement
wurden groBe Erfolge verzeichnet.

Das biologische Anbauprojekt

é wsLandwirtschaft fiir Artenviel-
falt“ konnte im vergangenen Jahr
elf Betriebe hinzugewinnen. Das
Projekt, das seit 2012 zusammen
mit der EDEKA-Region Nord, dem
Fleischwerk EDEKA Nord und dem
Anbauverband Biopark e.V. umge-
setzt wird, ist seit 2019 auch in der
EDEKA-Region Stdwest mit Produk-
ten aus der Oko-Landwirtschaft ver-
treten. Die im Rahmen des Projektes
vom Leibniz-Zentrum fur Agrarland-
schaftsforschung e.V. (ZALF) durch-
geflhrten Monitorings ausgewahlter
Tier -und Pflanzenarten belegen die

Wirksamkeit der MaBnahmen. So
konnte in den letzten drei Jahren

in neun Projektbetrieben, bei den
bedrohten Braunkehlchen eine Ver-
doppelung des Bruterfolges gemes-
sen werden. Auch verschiedene
Tagfalter-Arten profitieren von den
MaBnahmen. So wurden auf unge-
mahten Wiesen-Streifen vier Mal so
viele Falter gezahlt wie auf geméahten
Flachen. Zudem kehren wildlebende
Pflanzenarten wie der vom Ausster-
ben bedrohte Acker-Hahnenful3 auf
die teilnehmenden Betriebe zuriick.

Auch die sogenannten co-gebran-
deten Produkte sind Bestandteil der
strategischen Partnerschaft zwischen
dem WWF und EDEKA. Diese mit
dem WWF-Logo gekennzeichneten
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Produkte helfen dem Kunden beim
umweltbewussten Einkauf. Zum
30.06.2019 gab es im EDEKA-
Sortiment 312 Produkte mit dem Pan-
da-Logo. 195 von ihnen sind biozerti-
fiziert (EU-Bio-Verordnung, Naturland,
Bioland oder vergleichbare Biover-
bande), 49 tragen das MSC-Zertifikat,
39 das Forest Stewardship Coun-
cil-Zertifikat (FSC®)) und 29 sind mit
dem Blauen Engel ausgezeichnet.

Trotz der vielen Erfolge der zehnjéh-
rigen Partnerschaft besteht nach wie
vor dringender Handlungsbedarf. So
soll das Fisch- und Meeresfrichtesor-
timent vollstandig auf zertifizierte und
nachhaltige Produkte umgestellt wer-
den, der Recyclinganteil bei Papier-,
Pappe- und Hygieneprodukten soll
bis 2022 erhoht werden, bei Artikeln
mit Derivaten und Fraktionen von

10 Round Table on Sustainable Palmoil

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Palmél soll von eingekauften ,Book &
Claim“-Zertifikaten auf RSPO'® Mass
Balance-zertifizierte Bestandteile
umgestellt werden. Zu den besonders
groBen Herausforderungen gehéren
die Umstellung von mindestens 30
Prozent des in EDEKA-Eigenmarken
eingesetzten Palmols nach den Kri-
terien der Palm Qil Innovation Group
(POIG)" sowie die Erreichung ehrgei-
ziger Ziele beim Themenschwerpunkt
Soja/Nachhaltigere Nutztierfltterung.
Nicht zuletzt will die strategische
Partnerschaft zwischen dem WWF
und EDEKA weitere Ziele beim Kili-
maschutz erzielen. So sollen kinftig
testierte Klimabilanzen veréffentlicht
und die Climate Supplier Initiative - ein
Zusammenschluss verschiedener
Akteure der Branche fur gemeinsame
KlimaschutzmaBnahmen in der Lie-
ferkette - ins Leben gerufen werden.

11 Die Palm Oil Innovation Group ist eine im Jahr 2013 gegriindete Multi-Stakeholder Initia-
tive mit dem Ziel, innovative und nachhaltige Praktiken im Paimélanbau gemeinsam mit
Akteuren der gesamten Lieferkette umzusetzen. POIG baut auf den Prinzipien und Kri-
terien des RSPO auf und fordert die Umsetzung zusatzlicher Anforderungen.

12 Verbesserung um mehr als funf Prozent im Vergleich zum Vorjahres-
ergebnis, wenn die Ziele unverandert geblieben sind.

18  Wenn der Zielerreichungsgrad mehr als 95 Prozent betragt.

14 Ziele, deren Erreichung mit einem anderen Ziel verknUpft sind, werden als ,Ziel in Arbeit* bewertet.
15 Verschlechterung um mehr als funf Prozent im Vergleich zum Vor-

jahresergebnis, wenn die Ziele gleichgeblieben sind.
16 Wenn ein Ziel erstmalig die vereinbarte Deadline verfehlt. In den Folgejah-

ren wird das Ziel bis zur Zielerreichung als ,Ziel in Arbeit” bewertet.

17 Der waagerechte Pfeil kann je nach Reifegrad und Teilziel bedeuten, dass bei der Zielverfolgung eine
kontinuierliche Entwicklung erwartet wird oder beispielsweise auf Grund struktureller Rahmenbedingun-
gen oder einer Abhangigkeit von Marktentwicklungen derzeit nicht eindeutig bewertet werden kann.

1.5 SYSTEMATIK
DER BEWERTUNG

Im Fortschrittsbericht werden die einzelnen
Teilziele sowie der jeweilige Prozessfort-
schritt dargestellt. Die Bewertung erfolgt
im Vergleich zum Vorjahresergebnis.
Stichtag ist jeweils der 30.06. Folgende
Bewertungskategorien sind moglich:

4‘ Ziel erreicht

Signifikante Verbesserung
7)  zum Vorjahr*2/Signifikanter
Zielerreichungsgrad™

Ziel in Arbeit/Baseline
-> .
erstellt

Signifikante Verschlechterung
Zielerreichung bedroht'®

\/  Ziel verfenit®®

Die Spalte ,Ausblick” stellt eine
Einschatzung mit Blick auf die zu
erwartende Entwicklung bis zum
Monitoring 2020 dar. Hier sind folgende
Bewertungskategorien maéglich:

v’ Ziel erreicht

Positive Entwicklung
erkennbar

Keine eindeutige Tendenz
(mp3
erkennbar

Negative Entwicklung
& erkennbar, Zielerreichung
nicht absehbar

Bereits in Vorjahren erflllte Ziele werden unter Angabe des Jahres der
Zielerreichung separat unter ,Erreichtes” dargestellt. Bei den erreich-

ten Zielen konnte das bisherige Niveau gehalten werden.
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FISCH UND
MEERESFRUCHTE

EDEKA und der WWF fordern regulierte
Fischereimethoden, die (5kosysteme schonen
und ungewollten Beifang reduzieren. Der Schutz
von Mangrovenwaldern tragt zur Minderung

des Klimawandels bei, da diese bis zu fiinfmal
mehr Kohlendioxid als normale Walder binden.

Zusatzlich zu den Gbergreifenden SDGs der Partnerschaft (siehe S. 5 und 6)
tragt dieses Themenfeld zur Erreichung folgender SDGs bei:

1 MASSNAHMENZUM 1 LEBENUNTER
KLIMASCHUTZ WASSER
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BIODIVERSITATS-
HOTSPOTS IM WASSER

Lebensraum Hohe See und
Mangrovenwalder erhalten

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

FUR MEHR ARTENVIELFALT AUF HOHER SEE

Der durchschnittliche weltweite Pro-Kopf-Fischkonsum
hat sich in den letzten 50 Jahren verdoppelt. Gefischt
wird deshalb vor allem dort, wo méglichst viele Fische
leben. Doch gerade dort fehlt es an verbindlichen
Regeln, um Uberfischung und Beifang zu vermeiden.
Zudem finden kaum Kontrollen statt. Das bleibt nicht
ohne Folgen. Alleine zwischen 1970 und 2010 hat

sich die Anzahl der Speisefische in den Meeren hal-
biert. 93 Prozent der Fischbestande sind mittlerweile
Uberfischt oder bis an ihre Grenzen befischt. EDEKA
und der WWF engagieren sich daher fiir nachhaltigen
Fischfang und gegen das Artensterben in den Ozeanen.

MANGROVENWALDER ALS KINDERSTUBE MARINER ARTEN

Mangroven spielen beim Kampf gegen das Artensterben
eine herausragende Rolle. Sie sind nicht nur Lebensraum
fur zahlreiche Fische, sondern auch fiir eine Vielzahl von
Saugetieren, Reptilien und Végeln. Doch in den letzten

70 Jahren ist etwa die Halfte der globalen Mangrovenbe-
stande zerstoért worden. Aquakulturen, die in Siidostasien
Garnelen fiir den Export produzieren, sind einer der
groéBten Treiber fiir den Verlust von Mangroven. EDEKA
hat deshalb nur noch zertifizierte Shrimps im Eigenmar-
kensortiment. So soll unter anderem verhindert werden,
dass Mangroven neuen Shrimp-Farmen weichen miissen.
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ZIEL

Bis 31.05.2022 will EDEKA das

Fisch- und Meeresfrichtesortiment

in den Eigenmarken vollstandig auf
nachhaltige Ware umstellen. Durch
kontinuierliche Ansprache von Lie-
feranten und Herstellern soll zudem
bei Markenprodukten und Hersteller-
marken ein 100 Prozent nachhaltiges
Sortiment erreicht werden, auch wenn
EDEKAs Einfluss hier nur mittelbar ist.

Um besondere Lebensrédume zu
schutzen, Beifang zu verringern oder
Fischereimanagement nachhaltig

zu gestalten, arbeiten die Partner
daran, neue Fischereimethoden zu
fordern. Ziel ist es, die Lieferketten
besser rickverfolgen zu kdnnen. Ver-
besserungen bei Zuchtfisch sollen in
einem gemeinsamen Projekt erreicht
werden. Die besonders gefahrdeten
Arten Aal, Rochen, Wildstor und

Hai bleiben weiterhin dauerhaft

aus dem Sortiment gestrichen.

Daneben entwickeln EDEKA und
der WWEF eine Risikoanalyse, mit
der gepruft werden kann, ob die
EU-Vorgaben gegen illegale, unregu-
lierte und undokumentierte Fischerei
(lUU) eingehalten werden. Um zu

verhindern, dass Fischprodukte

aus illegaler Fischerei in deutschen
Regalen landen, sollen alle Schritte
vom Fang, Uber die Verarbeitung bis
zum Handel dokumentiert werden.
So kann am Ende nachgewiesen
werden, dass der Fisch auch wirklich
aus der Fischereiquelle stammt, die
auf dem Produkt angegeben ist.
EDEKA-Lieferanten sollen anschlie-
Bend geeignete MaBnahmen zur
Risikominimierung umsetzen.

An den Frischfischtheken des
EDEKA-Verbunds wird sowohl das
Sortiment auf nachhaltigere Quellen
umgestellt als auch die Verbraucher-
information (Thekenzertifizierung,
Sortimentsumstellung, Auslobung)
verbessert. Der WWEF Uberprtft stich-
probenartig in den EDEKA-Méarkten
verschiedener Regionen den Stand
der Umsetzung. Dabei erhalten
beide Partner ein besseres Bild

von der Umsetzung der Nachhal-
tigkeitskriterien auf Marktebene.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL

STATUS 30.06.2019

AUSBLICK

Umstellung des Eigenmarkensortiments auf nachhaltige Produkte

EDEKA-Eigenmarken

->

80% der Produkte ,Gute Wahl*,
18% ,Zweite Wahl“, 2% ,Lieber nicht*

davon Wildfisch (75%)

82% der Produkte ,Gute Wahl“,
15% ,Zweite Wahl“, 2% ,Lieber nicht“®

davon Aquakultur (25%)

74% der Produkte ,Gute Wahl,
26% ,Zweite Wahl“, 0% ,Lieber nicht”

Tiernahrung

11% der Produkte ,Gute Wahl*,
22% ,Zweite Wahl“, 67% ,Lieber nicht®

Auslistung bedrohter Arten' (*)

N (VN (W

Stichprobenartige Uberpriifung der Einhaltung
ergab bei zwei Méarkten Fehlverhalten.

(VRIS RV,

Ziele auBerhalb des Sortiments

Projekt zu Verbesserungen
im Bereich der Aquakultur

Ein Projektvorschlag liegt EDEKA zur Prifung vor.

Ausbau der Riickverfolgbarkeit und
Transparenz in der Lieferkette

Die Erprobung eines Instruments zur Risikoprufung in

Fischereilieferketten lauft. Erste positive Ergebnisse liegen vor.

Sponsoring im Bereich von
Fischerei / Aquakulturprojekten

Die Partner haben sich noch nicht auf ein Projekt verstan-
digt. Kriterien zur Projektgestaltung sind in Entwicklung.

Verbesserung des Sortiments und
der Information im Thekenbereich

ViV NV

Die Deklaration der Fischtheken ist bei EDEKA in der Regel
vollstandig. Die Zahl zertifizierter Fischtheken stagniert.

AU I A R 4
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STATUS

Die Umstellung des EDEKA-Fischsor-
timents machte im Betrachtungs-
zeitraum 2019 weitere Fortschritte.
Vier von funf Fischprodukten bei
EDEKA sind nun aus WWEF-Sicht eine
,Gute Wahl“. Zu einem erheblichen
Anstieg der Gesamtzahl der Artikel
(von 93 im Jahr 2018 auf jetzt 122)

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

fUhrte maBgeblich die Aufnahme von
23 Feinkostsalaten der Exklusivmarke
LFrisch & Fein® in die Betrachtung.

Die Salate werden in den Frischfisch-
Theken angeboten. Als Fischbestand-
teile kommen Uberwiegen MSC-He-
ring und ASC-zertifizierte Garnelen
zum Einsatz, die vom WWF als ,Gute

STATUSERHEBUNG

Als Fisch und Meeresfriichteangebot gelten alle Produkte, die in der
Verkehrsbezeichnung das Wort Fisch oder eine Fischart tragen sowie alle
Produkte mit einem Fischanteil von mindestens 15 Prozent. Alle Produkte,
die sich zum Stichtag 30.06.2019 im Sortiment befanden, sowie
Aktionsartikel, die seit 01.07.2018 voriibergehend im Sortiment waren.

Der WWEF |&sst nicht zertifizierte Fischereien durch unabhéngige
Experten mit einer transparenten Methode bewerten. Kriterien sind:
Bestandszustand, ékologische Auswirkungen und Management
des Bestandes. Die Bewertungen werden in der WWF-Fisch-
Datenbank zusammengefasst. Auf wwf.de/fischratgeber werden
die Bewertungen fir die wichtigsten Fischarten erlautert.

Produkte werden mit ,Gute Wahl“ (griin) bewertet, wenn sie nach
einem vom WWF anerkannten Umweltstandard (MSC fur Wildfisch,
ASC, EU-Bio oder Naturland bei Zuchtfisch) zertifiziert sind,

oder wenn sie in der WWF-Fischdatenbank mit den Scores 1-2
bewertet sind. Score 3 entspricht der Bewertung ,,Zweite Wahl*
(gelb), die Scores 4-5 werden mit ,Lieber nicht* (rot) bewertet.

Beim Monitoring wird bei Produkten, die von verschiedenen
Lieferanten bezogen werden, jedoch unter dem gleichen Namen
und in optisch gleicher Verpackung verkauft werden und deren
Fischbestandteile aus Fischereien mit unterschiedlicher Bewertung
stammen, die jeweils schlechteste Bewertung herangezogen.

Foto: Antonio Busiello WWF US

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

Wahl“ bewertet werden. Zwei der
neuen Produkte werden jedoch vom
WWEF mit ,lieber nicht* bewertet: Der
,Meeresfrichtecocktail-Marseille*
und der ,Meeresfriichtecocktail di
Mare" enthalten einen Tintenfisch
(Loligo duvauceli), der im indischen
Ozean mit Grundschleppnetzen
gefangen wird. Diese Fischerei ist

in der WWF-Datenbank mit Score

5 bewertet, da es fur die Fischerei
kein verlassliches Management gibt
und es zu Beifangen von Delphinen
und Schildkréten kommt. Aus
diesem Grund ist die Umstellung

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

dieses Artikels auf eine nachhaltige
Quelle eine wichtige Aufgabe fur
den ndchsten Berichtszeitraum.

Als neue Artikel hat EDEKA unter
anderem einige frische Fischfilets ins
Sortiment genommen. Wahrend drei
der Artikel MSC-zertifiziert sind und
somit in die Kategorie ,Gute Wahl*
fallen, ist das Lachsfilet aus Zucht

in Norwegen in Bezug auf Nach-
haltigkeit leider nur ,,Zweite Wahl*.
Insgesamt bleibt die Umstellung der
Lachsprodukte aus Aquakultur eine
Herausforderung. Neben den Filets

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

BESTATIGUNGSVERMERK

gehdren dazu auch Mischprodukte
wie Sushi und Lasagne mit Lachs.

Insgesamt hat sich flr den zurtcklie-
genden Berichtszeitraum der Anteil
der als ,Gute Wahl“ eingestuften
Produkte um rund drei Prozentpunkte
auf 80 Prozent gesteigert. Noch
deutlicher fallt die Verbesserung im
Bereich Aquakultur aus. Hier gelten
mittlerweile 74 Prozent der Produkte
als ,Gute Wahl“. Das ist eine Steige-
rung um neun Prozentpunkte. Bei
Tiernahrung mit Fischbestandteilen
gab es keine nennenswerten Veran-
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derungen. Hier ist der Nachhaltigkeits-
gedanke noch unzureichend bei den
Marktteilnehmern angekommen. Trotz
der positiven Entwicklungen in einigen
Bereichen, reicht das Tempo der
Umstellung nicht, um das Ziel eines
vollstdndig nachhaltigen Fischsorti-
ments im Jahr 2022 zu erreichen.

Neben der Sortimentsarbeit haben
der WWF und EDEKA gemeinsame
Positionen zu Fischereithemen auf
internationaler Ebene vertreten. Dazu
gehdrt ein Aufruf an die Delegierten
der Internationalen Konferenz zur
Erhaltung der Thunfischbestande im
Atlantik (ICCAT), welche die Thun-
fischfischerei im Atlantik regulieren
soll. Zu den Forderungen gehort die

MEHR ZUM THEMA FISCH &

MEERESFRUCHTE UNTER:

www.edeka.de/wwf/fisch
www.wwf.de/edeka-fisch

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

ENTWICKLUNG DES EDEKA-EIGENMARKENSORTIMENTS

FISCH UND MEERESFRUCHTE

GESAMT
PRODUKTLINIE PRODUKTE  ASC BIOO MSC SCORE1 SCORE2 SCORE4 SCORE 5
EDEKA-EIGENMARKE  ANZAHL
. Produkte 81 0 2 45 0 3 31 0 0

Baseline
2012

Prozent 100% 0% 2% 56% 0% 4% 38% 0% 0%
=g Produkte 80 1 5) 42 1 1 30 0 0
2013

Prozent 100% 1% 6% 53% 1% 1% 38% 0% 0%
et Produkte 71 2 4 44 0 2 19 0 0
2014

Prozent 100% 3% 6% 62% 0% 3% 27% 0% 0%
=g Produkte 78 1 3 49 0 3 22 0 0
2015

Prozent 100% 1% 4% 63% 0% 4% 28% 0% 0%
B Produkte 81 4 3 52 0 1 21 0 0
2016

Prozent 100% 1% 4% 63% 0% 4% 28% 0% 0%
=g Produkte 88 12 3 52 0 2 17 2 0
A Prozent 100% 14% 3% 59% 0% 2% 19% 2% 0%
Erhebung Produkte 93 10 6] 58 0 1 21 0 0
2018

Prozent 100% 11% 3% 62% 0% 1% 23% 0% 0%
=g Produkte 122 19 3 74 0 2 22 0 2
2019

Prozent 100% 16% 2% 61% 0% 2% 18% 0% 2%

Tabelle 1: Produkte mit Zertifizierungen nach EU-Bio-Verordnung und Naturland sind in der Kategorie ,Bio* zusammengefasst. Zur
Methodik siehe ,Statuserhebung". Prozentangaben sind gerundet, daher ergeben sie in Summe nicht immer genau 100 Prozent.

I GUTE WAHL

I LIEBER NICHT
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EDEKA UND WWF

ENTWICKLUNG DES EDEKA-EIGENMARKENSORTIMENTS

Fisch und Meeresfriichte

150

100

50

Anzahl Produkte

2012 2013 2014

B Gute wani

Abbildung 1: Entwicklung des EDEKA-Eigenmarkensortiments im Bereich Fisch und Meeresfrichte seit 2012.

bessere Uberwachung der Fischer-
eiaktivitaten, sowie MaBnahmen zur
Verringerung von Beifang. AuBerdem
haben sich die Partner mit einer
Eingabe an der Weiterentwicklung
des MSC-Standards beteiligt.

Zur Vermeidung illegaler, unregulierter
und undokumentierter Fischerei (IUU)
wird derzeit die Nutzung eines Leitfa-
dens zur Risikoprifung erprobt. Ziel
der Prifung ist, das Risiko, dass Fisch
aus IUU-Fischerei in die Lieferkette
gelangt, zu minimieren. Erste Ergeb-
nisse bei Gelbflossenthunfisch-Steaks
zeigen geringe Risiken im Bereich
des Fischfangs. Im nachsten Schritt
ist die nahere Uberpriifung der Verar-
beitung und des Transports geplant.

2015 2016 2017

Zweite Wahl

Die Partner haben verschiedene Mdg-
lichkeiten fur ein Engagement EDEKAs
in einem Fishery Improvement Project
(FIP) beziehungsweise Aquaculture
Improvement Project (AIP) erdrtert, sich
bisher jedoch nicht auf ein konkretes
Projekt verstandigen kénnen. Wie
bereits im letzten Jahr, bezieht EDEKA
argentinische Rotgarnelen aus einem
FIP, an dem der WWF beteiligt ist.
Dieses Produkt wird bei der oben
beschriebenen Statuserhebung nicht
berlcksichtigt, da die Fortschrittsmes-
sung hier mit einer anderen Methode
vorgenommen wird. Auf der Seite
www.fisheryprogress.org/fip-profile/
argentina-onshore-red-shrimp-bot-
tom-trawl wird regelmaBig tber den
Fortschritt des Projekts berichtet.

2018

. Lieber nicht

2019

Foto: Antonio Busiello WWF US

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

ERREICHTES

TEILZIEL

ZIELERREICHUNG

Umstellung der EDEKA-Eigenmarke Cash
& Carry (C&C) auf nachhaltige Quellen

100% (zwei Produkte) MSC

06/2014

v
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Eine konsequente Anwendung der FSC®-
Zertifizierung kann dazu beitragen, eine
nachhaltige Waldwirtschaft auszuweiten und

zu starken. Nachhaltige Waldbewirtschaftung
sorgt fur sauberere Luft und besseres
Grundwasser, kann Einkommen und Arbeitsplatze
schaffen und trédgt zum Klimaschutz bei.

Zusatzlich zu den tibergreifenden SDGs der Partnerschaft (siehe S. 5 und 6)
tragt dieses Themenfeld zur Erreichung folgender SDGs bei:

8 MENSGHENWORDIGE 1 MASSNAHMEN ZUM
ARBEITUND KLIMASCHUTZ
WIRTSCHAFTS-
WACHSTUM

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN
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BIODIVERSITATS-
HOTSPOT AN LAND:

Walder und ihre Bewohner schutzen

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

WALDER VOLLER ARTEN

80 Prozent aller an Land lebenden Pflanzen und Tiere sind in Wéldern
zu Hause. Besonders tropische Regenwaélder sind ein Hotspot der Bio-
diversitat. Obwohl sie nur sieben Prozent der nutzbaren Erdlandflache
bedecken, leben dort 50 Prozent aller Tier- und Pflanzenarten.?

WELTWEIT SIND WALDER IN GEFAHR

Schon seit Jahrzehnten wird in groBem MaBe Regenwald fiir die Holzwirtschaft
gefallt, zugleich schaffen Brandrodungen Flachen, um den weltweiten Hunger nach
Fleisch zu stillen. Allein zwischen 1990 und 2015 wurde Naturwald von einer Flache
fast siebenmal so groB wie Deutschland vernichtet.?! Besonders im Amazonas, aber
auch in Russland, Asien und Afrika verschwinden Walder in rasantem Tempo.

ZUSAMMENSPIEL VON MENSCH UND NATUR

Dabei kann eine verantwortungsvolle Waldbewirtschaftung die Vernichtung des
Lebensraumes Waldes verhindern. Zertifizierungssysteme, die Wélder mit hoher
Biodiversitat schiitzen und eine nachhaltige Waldnutzung férdern, bringen Okologie
und Okonomie in Einklang. Sie erméglichen Verbrauchern, sich fiir Produkte aus einer
umwelt- und sozialvertraglicheren Land- und Waldbewirtschaftung zu entscheiden
und so Walder mit ihrer hohen Biodiversitét zu schiitzen.?? Deshalb hat EDEKA in
Zusammenarbeit mit dem WWF unter anderem alle Eigenmarken aus Holz, Papier
und Tissue auf nachhaltiger produzierte und zertifizierte Alternativen umgestellt.

https://www.carbon-connect.ch/de/klimalounge/news-detail/143/co2-speicherkapazitaet-
der-regenwaelder-laesst-nach-der-wald-sieht-rot-teil-1/ (18.11.2019)

WWEF Deutschland (2018): Die schwindenden Walder der Welt — Zustand, Trends, Lésungswege — WWF-Waldbericht 2018, S2.
Ebd., S17
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ZIEL

EDEKA will alle Holz- und Papier-
Eigenmarkenprodukte inklusive
Endverbraucherverpackungen auf
vorzugsweise Recycling mit dem
Siegel Blauer Engel oder FSC®
umstellen. Dieses Ziel gilt auch fur
alle Transport- und Versandverpa-
ckungen der Eigenmarken sowie
séamtliches Verpackungsmaterial
bis Ende 2017. Dieses Bestandsziel
wird weiterhin von EDEKA auf einem
hohen Erfullungsniveau verfolgt. Bis
spatestens Ende 2020 sollen alle
Etiketten, gedruckte Bedienungs-
anleitungen oder zum Beispiel auch
hdlzerne Eisstiele umgestellt sein.

Bei der Umstellung von Transport-
und Versandverpackungen wird
vorab geprtift, ob Funktionalitat und

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Stabilitat nicht beeintrachtigt sind.
Bei den Papier- und Zellstoffpro-
dukten wie Kiichentlchern gibt es
Potenzial, den Recyclinganteil weiter
auszubauen. Bei den Produktver-
packungen muss jedoch stets die
Lebensmitteltauglichkeit beachtet
werden.?® Solange Druckereien mit
mineraldlbasierten Farben arbeiten,
besteht die Gefahr der Ubertragung
von Mineraldlrickstanden auf Lebens-
mittel. Im Rahmen der Partnerschaft
wird dieser Sachverhalt weiter
untersucht und soll durch konkrete
MaBnahmen eingedammt werden.

23 Bei den Verpackungen wird zwischen Produktverpackungen sowie Transport- und
Versandverpackungen unterschieden. Verpackungen, welche den einzelnen Artikel
umgeben, werden als Endverbraucherverpackungen bezeichnet. Verpackungen, die
im Transport verwendet werden, werden als Karton-Umverpackungen bezeichnet.

24 EDEKA ist eines der wenigen Handelsunternehmen mit einem eigenen Kompetenzzentrum
fir Obst und GemUse. Dieser Bereich war bisher vom Monitoring ausgeschlossen. Im
Jahr 2018 wurde zundchst ausschlieBlich die Umstellung der Endverbraucher-Verpackun-
gen bei den Bioartikeln im Bereich Obst und Gemdise vorangetrieben. Ab 2019 wird die
Umstellung der Endverbraucher-Verpackungen auf das gesamte Sortiment ausgeweitet.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL

STATUS 30.06.2019

BESTATIGUNGSVERMERK

AUSBLICK

Umstellung auf FSC®/Recycling-Produkte

100% sind Blauer Engel-/FSC® (100%, Mix oder Recy-

Tissue-Produkte ¢ cling) -zertifiziert. Arbeit am weiteren Ausbau des Recy- a
cling-Anteils (FSC®-Recycling oder Blauer Engel).
. . 100% sind Blauer Engel-/FSC® (100%, Mix oder Recy-
Papier-, Biro- und ¢ cling) -zertifiziert. Arbeit am weiteren Ausbau des Recy- l::>
Schreibwaren-Produkte 9 ’ ¥

cling-Anteils (FSC®-Recycling oder Blauer Engel).

Umstellung auf FSC®/Recycling-Verpackungen

Endverbraucherverpackungen z 95,10 % der Endverbraucherverpackungen sind umgestellt. CJ
Endverbraucher- Die Umstellung der Eigenmarkenlieferanten wird weiter vor-
Verpackungen im z angetrieben. 21,22% der Lieferanten haben vertraglich auf C]
Fruchtkontor? FSC®-zertifiziertes Verpackungsmaterial umgestellt.
Karton-Umverpackungen Die in diesem Jahr erstmalig durchgeflhrte Priifung zeigte, dass fur
P 9 z 96% der Stichproben eine vertragliche Verpflichtung des Lieferanten CJ

(bis Ende 2017)

besteht, Karton-Umverpackungen aus Recyclingmaterial zu verwenden.

Umstellung auf FSC®/Recycling Interner Verbrauch

Papierprodukte des ¢
internen Verbrauchs

99,74 % sind umgestellt.

Kostenartikel z

94,87% Blauer Engel-/FSC®-zertifiziert.

221183
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STATUS

Auch im Monitoring 2019 hat sich
gezeigt, dass 100 Prozent der Artikel
im EDEKA-Eigenmarkensortiment mit
Holz-, Papier- und Tissue-Bestand-
teilen auf Recycling, Blauer Engel
beziehungsweise FSC® umgestellt
sind. Das Ziel, alle Eigenmarken inner-
halb der Zielvereinbarung umzustellen,
wurde nachweislich beibehalten. Der
Anteil der umgestellten Endverbrau-
cherverpackungen konnte sich leicht
auf einen Grad von 95,10 Prozent
verbessern. Ziel ist es weiterhin, den
Anteil an Recyclingmaterial sowohl
bei den Produkten als auch bei den
Verpackungen zu erhéhen. Doch die

technische Machbarkeit steht diesem
Ziel derzeit teilweise noch im Wege.
So sind beispielsweise Getranke-
kartons mit FSC®-Recyclingfasern
derzeit nicht am Markt verfugbar.
Auch verschiedene Holzartikel wie
Grillkohle oder Buntstifte gibt es
bisher nicht aus Recyclingmaterial.

Nach Ausweitung und Nachschérfung
der Ziele im Jahr 2017, sind nun erste
Umstellungserfolge sichtbar: So
wurde im letzten Jahr das Monitoring
um Bio-Obst- und GemUseverpa-
ckungen erweitert und die Verpackun-
gen umgestellt. Seit dem Jahr 2019

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

ist das Monitoring auf alle Lieferanten
dieses Bereichs ausgeweitet.?” Der
Umstellungsgrad betragt derzeit

21,22 Prozent. Alle Lieferanten wurden
bereits angeschrieben und sind
vertraglich verpflichtet, bis spatestens
Ende 2020 vollstandig umzustellen.

Ebenfalls neu ist die Prifung der
Umstellung der Transportverpa-
ckungen: Sie belegt, dass bereits
bei 96 Prozent der Stichproben
(n=100) eine vertragliche Verpflich-
tung des Lieferanten besteht,
Karton-Umverpackungen aus
Recyclingmaterial zu verwenden.

ENDVERBRAUCHERVERPACKUNGEN
0BST UND GEMUSE

Prozentuale Umstellung

Lieferanten nicht
umgestellt

. Lieferanten umgestellt

Abbildung 2: Umstellung der Lieferanten der
EDEKA-Eigenmarken-Endverbraucherverpackungen
im Obst- und Gemusebereich auf FSC®.

TRANSPORTVERPACKUNGEN

Vertragliche Umstellung
der Transportverpackungen
nach Stichproben

4%

. Nicht umgestellt

. Umgestellt

Abbildung 3: Vertragliche Umstellung der EDEKA-
Eigenmarken-Transportverpackungen auf FSC® Recycling
auf Artikelebene (Ermittlung durch Stichproben).

ANZAHL DER DAVON DAVON
KATEGORIEN ARTIKEL  UMGESTELLTZ  RECYCLING
EDEKA-Eigenmarkenartikel
Pappteller 4 100% 0,00%
Grillkohle 12 100% 0,00%
Tissue 100 100% 3,00%
Holz- und
Papierartikel 49 100% 8,89%
Papier-, Blro- und
Schreibwaren a4 100% 47.73%
EDEKA-Eigenmarkenverpackungen
Endverbraucher- 5003 95.10% 418%
verpackungen
davon Getranke- 141 100% 0,00%

kartons

Tabelle 2: Umstellung der EDEKA-Eigenmarken und Verpackun-
gen auf Recycling/FSC®. Gezahlt werden alle Artikel, die sich nach
Eigenmarkenkatalog 2018/19 im Sortiment befanden.
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Ab dem Jahr 2020 werden auch
Etiketten Teil des Monitorings sein.
Ziel ist es dann auch, alle Holz- und
Papierbestandteile der Eigenmarken
umzustellen. Dazu gehodren beispiels-
weise Fullmaterialien, Holzgriffe und
Filterpapiere. Bis spatestens 2020
sollen auch Bedienungsanleitungen
und Beilegmaterialien ausschlieBlich

aus Recyclingmaterial bestehen.
Erfolglos blieb die Umstellung der
Zigarettenfilterpapiere, die allerdings
auch nicht Teil der Zielvereinbarung
ist. Wie bereits im vergangenen Jahr
sind die Lieferantenauswahl und die
Bereitschaft, sich FSC®-zertifizieren zu
lassen, im Zigarettenfilterpapier-Seg-
ment noch sehr gering ausgepragt.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

INTERNER VERBRAUCH

Der interne Papierverbrauch, also alle
Druck- und Hygienematerialien der
EDEKA-Zentrale, wurde bereits 2014
fast vollstandig umgestellt. Im Jahr
2018 betragt der Umstellungsgrad
99,74 Prozent, der Anteil an Recycling-
material liegt hier bei 83,54 Prozent.

KATEGORIEN TONNEN DAVON DAVON OHNE
UMGESTELLT* RECYCLING®  ZERTIFIZIERUNG

Tabelle 3: Umstellung des internen Verbrauchs (EDEKA-Zentrale) auf FSC®/Recycling (Kalenderjahr 2018).

INTERNER VERBRAUCH:
KOSTENARTIKEL

Sogenannte Kostenartikel wie Papier-
tragetaschen oder Béackerbeutel
kénnen von den EDEKA-Regionen
Uber die Zentrale in Hamburg
bezogen werden. Seit 2018 ist die
Umstellung der Kostenartikel Teil der
Zielvereinbarung der Partnerschaft.
Dazu gehoren auch die wochentlichen
Werbe-Handzettel, die auf das Jahr
gerechnet ein Gewicht von rund
115.000 Tonnen Papier ausmachen
und im Jahr 2018 bereits zu Uber

90 Prozent auf FSC®-recyceltem
Material gedruckt wurden.

VERLAG

Ebenso wie die Kostenartikel ist auch
der Papierkonsum im Verlagswesen
des EDEKA-Verbundes seit 2018
Teil der Partnerschaft. Dazu gehdren
Broschiren sowie Kundenzeitschrif-
ten wie ,Mit Liebe* und ,YUMMI®. Im
letzten Berichtszeitraum betrug der
Umstellungsgrad auf FSC®-zertifi-
ziertes Papier bereits 100 Prozent,
wovon 55 Prozent aus Recycling-
fasern bestanden. Nun konnte der
Recyclingfaseranteil deutlich auf
89,26 Prozent erhdht werden.
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MEHR ZUM THEMA HOLZ/
PAPIER/TISSUE UNTER:

www.edeka.de/wwf/holz
www.wwf.de/edeka-holz

ERREICHTES

TEILZIEL ZIELERREICHUNG

Umstellung auf FSC®/Recycling

Getrankekartons 100% FSC®-zertifiziert 06/2013 \/
Pappteller und -becher 100% FSC®-zertifiziert 06/2013 \/
Grillkohle 100% FSC®-zertifiziert 06/2017 \/
i::zir?sr;'g:fk't:"d 100 % FSC®-zertifiziert 06/2018 v/
Umstellung auf FSC®/Recycling Interner Verbrauch

Verlag 100% FSC®-zertifiziert. 06/2018 /"

Foto: Matthew Smith, The Unsplash
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Die konsequente Verwendung zertifizierter

Palmélbestandteile leistet den Kernbeitrag zur Erflillung der

SDGs: Der Round Table for Sustainable Palm Oil (RSPO) £ ‘?)ﬁ-
fordert unter anderem die effiziente Nutzung fossiler

Energietrager und erneuerbarer Energien, die Reduktion

von Treibhausgasen, den nachhaltigen Einsatz von Wasser

und das Verbot von Brandrodungen ein. Er verpflichtet
Produzenten, Nahrungsmittel und Wasser in guter Qualitat

und ausreichender Quantitat fir die Arbeiterinnen und

Arbeiter auf den Plantagen zur Verfliigung zu stellen.

Zusatzlich zu den tbergreifenden SDGs der Partnerschaft (siehe S. 5 und 6)
tragt dieses Themenfeld zur Erreichung folgender SDGs bei:

1 MASSNAHMEN ZUM
KLIMASCHUTZ

oto: -Mé}ury Gfeen, Shutterstock
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BIODIVERSITATS-
HOTSPOT TROPEN:

Regenwalder schitzen

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LEBENSRAUM UND WASSERSPEICHER
REGENWALD

Tropische Walder gehéren zu den arten-
reichsten Okosystemen. Sie beherbergen
rund zwei Drittel der weltweit an Land leben-
den Tier- und Pflanzenarten. Auch nehmen
sie Niederschlage auf und geben sie tber
die Blatter wieder ab. So bilden sich Wolken,
die auch in weit entfernten Trockengebieten
fur lebensnotwendigen Regen sorgen.

PALMGLPRODUKTION _
VERDRANGT LEBENSRAUME

Weltweit hat sich der Waldverlust in den ver-
gangenen Jahren durch Aufforstung, neue
Forstplantagen und politische und gesetz-
geberische Interventionen zwar verlangsamt,
doch die Entwaldungsrate in tropischen und
subtropischen Landern mit kommerzieller
Landwirtschaft ist nach wie vor hoch.33

Der Anbau von Olpalmen spielt dabei eine
groBe Rolle. Die Nachfrage nach Palmél ist
in den vergangenen 20 Jahren stark gestie-
gen. Entsprechend wuchs die Anbauflache.

Heute bedecken Palmél-Plantagen weltweit
ca. 18,7 Millionen Hektar.®* Vor allem in den
Hauptproduktionslandern Malaysia und
Indonesien tragen die riesigen Monokultu-
ren entscheidend zum Artensterben bei.

ZERTIFIZIERTES PALMOL ALS
TEIL DER LOSUNG

Um einem weiteren Verlust an Biodiversitét
und Waldflachen entgegenzuwirken, sind
EDEKA-Eigenmarken wie z.B. die Margarine
nach dem Runden Tisch fiir nachhaltiges
Palmél (RSPO) zertifiziert. Ein zentraler
Bestandteil ist hierbei das Verbot der
Umwandlung von tropischen Regenwaldern
in Palmélplantagen.® Dariiber hinaus unter-
stitzt EDEKA gemeinsam mit Mitgliedern des
Forum Nachhaltiges Palmél kleinb&auerliche
Strukturen durch die Férderung eines Kilein-
bauernprojektes in Malaysia. Hierbei wird
gemeinsam mit den Kleinbauern der Anbau
mit weniger und ganz ohne Chemie erprobt.
Es wird zum Beispiel organischer statt syn-
thetischer Diinger eingesetzt und mit nattr-
licher Schadlingsbekampfung gearbeitet.

WWEF. 2018. Living Planet Report - 2018: Aiming Higher. Grooten, M. and Almond, R.E.A.(Eds). WWF, Gland, Switzerland.
Dies entspricht in etwa der Flache Deutschlands ohne Bayern. Siehe: https://www.spott.org/wp-con-

tent/uploads/sites/3/2017/05/Hidden-Land_Hidden-Risks.pdf (15.08.2019)
Siehe: https://www.rspo.org/principles-and-criteria-review (18.11.2019)
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ZIEL

In allen Eigenmarkenartikeln mit reinem
Palmol verwendet EDEKA weiterhin
reines, zertifiziertes Palmdl nach dem
RSPO Segregated (SG)- oder Identity
Preserved (IP)-Lieferkettenmodell. Auch
bei Palmkerndl greift EDEKA — wo
madglich — auf diese Qualitaten zurlck.
In allen Artikeln mit Derivaten und
Fraktionens®® aus Palm(kern)dl wird
mindestens RSPO Mass Balance
(MB)-zertifizierter Rohstoff eingesetzt.

EDEKA bleibt Mitglied im RSPO. Im
Forum Nachhaltiges Palmél (FONAP)3”
fordert EDEKA zudem gemeinsam mit
weiteren Akteuren aktiv Verbesserun-
gen von Standards ein. Des Weiteren
unterstitzt EDEKA bis Ende 2022 ein
Kleinbauernprojekt. Dieses arbeitet
vor Ort an der Erflllung der FONAP-
Zusatzkriterien, wie ein Anbauverbot
auf Torfbdden und den Verzicht auf
hochgefahrliche Pestizide. Dartber
hinaus strebt EDEKA an, dass bis spa-
testens 2020 mindestens 30 Prozent
des in Eigenmarken eingesetzten
Palm(kern)dls inklusive Derivate und
Fraktionen die POIG-Kriterien erflllt.
Diese umfassen soziale und 6kolo-
gische Anforderungen, die Uber die
des RSPO-Standards hinaus gehen.

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION BESTATIGUNGSVERMERK

DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL STATUS 30.06.2019 AUSBLICK

Umstellung des Eigenmarkensortiments auf zertifizierte Quellen
nach den RSPO-Lieferkettenmodellen ,,IP“ ,,SG* oder ,,MB*

Umstellung auf 0,45% RSPO-IP und
96,40% RSPO-SG erfolgt. 2,25% sind (mp
MB-zertifiziert. 0,9% sind nicht umgestellt.

Artikel mit
reinem Palmél z

Artikel mit z Umstellung von 97,73% auf
Palmkerndl RSPO-SG erfolgt. 2,27% sind MB-zertifiziert.

Umstellung von 17,60% auf RSPO-SG

z und 55,5% auf RSPO-MB. 26,65% Q
sind Uber Book & Claim abgedeckt.
0,24% sind nicht umgestellt.

Artikel mit Derivaten/
Fraktionen aus
Palm(kern)ol

Mitgliedschaften sowie Engagement fiir Zusatzkriterien

Mitgliedschaft in ¢ EDEKA ist weiterhin Mitglied ‘/
RSPO und FONAP im RSPO und im FONAP.

Kleinbauernprojekt Im Rahmen des FONAP hat EDEKA von

zu FONAP- 7)  Juli 2018 bis Juni 2019 ein Kleinbau- &l
Zusatzkriterien ernprojekt in Malaysia unterstutzt.

Gesprache mit Eigenmarkenlieferanten

zur Umstellung auf POIG-Ware wurden Q
gefuhrt. Bislang konnten jedoch keine

konkreten Ergebnisse erzielt werden.

Anteil von
Palm(kern)él nach
POIG-Kriterien

36 Palm(kern)dl kann durch aufwendige chemische Umwandlungsprozesse veran-
dert werden. Dabei entstehen sogenannte Derivate, die beispielsweise als Tenside
oder Emulgatoren in Kosmetika und Reinigungsmitteln eingesetzt werden. Palmal
lasst sich durch Fraktionierung in feste und flissige Komponenten teilen.

37 Das Forum Nachhaltiges Palmdl (FONAP) ist ein Zusammenschluss von derzeit (Stand Juni
2019) 49 Unternehmen, Nichtregierungsorganisationen, Verbanden und dem Bundesministe-
rium fur Erndhrung und Landwirtschaft (BMEL). Ziel des FONAP ist es, den Anteil nachhaltig
erzeugten Palmdls auf dem deutschen, dsterreichischen und schweizerischen Markt signifikant
zu erhéhen und gleichzeitig existierende Standards und Zertifizierungen zu verbessern.

ROUNDTABLE ON SUSTAINABLE PALM OIL (RSP0)

Der 2004 gegriindete RSPO hat das Ziel, nachhaltige
Anbaumethoden fir Palmél zu férdern und so die negativen
Auswirkungen der Palmdl-Produktion zu begrenzen. Mitglieder
sind neben Nichtregierungsorganisationen vor allem Unter-
nehmen und Institutionen aus der Wertschdpfungskette des
Palmols, darunter Plantagenbetreiber, Handler und industrielle
Abnehmer von Palmdél, aber auch Investoren und Banken.

DER NEUE RSPO-STANDARD

Im Rahmen einer 6ffentlichen Konsultation wurden die Prinzipien

und Kriterien des RSPO im Jahr 2018 Uberarbeitet. Sie umfassen nun
héhere soziale und 6kologische Anforderungen, unter anderem zur
Erndhrungssicherheit von Gemeinden, in denen Palmdl produziert
wird, zur Unterstiitzung von Kleinbauern und verscharfte Regelungen
zum Einsatz von Unkraut- und Schédlingsbekdmpfungsmitteln sowie
der zu schitzenden Fldchen. Die Umsetzung der neuen Produktions-
anforderungen ist fur Mitglieder seit November 2019 verpflichtend.

RSPO-LIEFERKETTENMODELLE

Identity Preserved (IP): Das im Artikel verarbeitete Palmdl wird
entlang der gesamten Lieferkette getrennt verarbeitet und
kann bis zu bestimmten Plantagen zurlickverfolgt werden.

Segregated (SG): Die im Artikel verwendete Ware wird entlang der
Lieferkette getrennt verarbeitet und stammt von verschiedenen
Plantagen und Muhlen, die alle RSPO-zertifiziert sind.

Mass Balance (MB): Die Handelsstréme von zertifiziertem und
nicht-zertifiziertem Palmdl sind nicht getrennt, auch Ware von
nicht-zertifizierten Plantagen wird im Artikel verarbeitet.

Book & Claim (B&C): Nicht-zertifiziertes Palmél wird Gber virtuelle
Zertifikate abgedeckt, die von RSPO-zertifizierten Produzenten
angeboten werden. Hierdurch soll die Produktion von nachhaltigerem
Palmol erhéht werden. Es befindet sich keine zertifizierte Ware im
Produkt. Es besteht auch die Méglichkeit, Zertifikate von kleinbdu-
erlichen Betrieben zu erwerben, um diese gezielt zu unterstiitzen.

28183



EDEKA UND WWF  FORTSCHRITTSBERICHT 2019

STATUS

Die Umstellung von Palmélbestandtei-
len in Eigenmarkenartikeln verlauft seit
Beginn des Monitorings insgesamt
positiv (Abbildung 4). Das hohe Niveau
bei reinem Palmol konnte im Vergleich
zum Vorjahr mit knapp 97 Prozent
nahezu gehalten werden. Bei Palm-
kerndl ist der Anteil von Segrega-
ted-Ware von rund 90 Prozent im Jahr
2018 auf knapp 98 Prozent im Jahr
2019 gestiegen. Gleiches gilt fur Deri-
vate und Fraktionen. Uber 73 Prozent
sind auf die Handelsmodelle Segrega-
ted- oder Mass-Balance umgestellt,
ein Plus von 14 Prozentpunkten
gegenUber dem Jahr 2018. Alle weite-
ren Derivate und Fraktionen sind Uber
den Kauf von Book & Claim-Zertifika-
ten abgedeckt, wobei flir sechs Artikel
Kleinbauernzertifikate® erworben
wurden (Tabelle 4). Mit dem Kauf von
Kleinbauernzertifikaten werden Land-
wirte unterstttzt, die Gber deutlich
geringere Anbauflachen als indust-
rielle Plantagenbetreiber verfligen.

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

ENTWICKLUNG DER UMSTELLUNG
DER PALMOLBESTANDTEILE

nach angestrebtem Lieferkettenmodell (2016-2019)

o, 7,73 9
100 % N 97,42 % 97,73 %
m&’ % 96,85 %
92,22 % 90,48 %
80 % /

/ ﬁ“ %
60 % 53,46%
59,04 %
41,52%
40 % /A=,83 9
20 %

P
16,67 %

0%

2016 2017 2018 2019

e Palmol e Palmkerndl «==== Dervivate/Fraktionen

Abbildung 4: Entwicklung der Umstellung von Palmélbestandteilen in
EDEKA-Eigenmarken nach RSPO-Lieferkettenmodell seit 2016.
Hinweis: Bereits im Jahr 2013 wurde mit dem Palmél-Monitoring begon-
nen. Eine Vergleichbarkeit der Daten ist jedoch erst seit 2016 moglich,
da im Jahr 2015 eine Anpassung der Ziele vorgenommen wurde.

38 Book & Claim-Zertifikate konnen Uber die Plattform Palmtrace auch bei einem bestimmten RSPO-zertifizierten Palmdélproduzenten
gekauft werden (sogenannte Off-Market Deals). Im Vergleich zum anonymen Erwerb von Zertifikaten besteht der Vorteil, dass Zerti-
fikate rlickverfolgbar sind und gezielt kleinb&uerliche Betriebe oder verantwortungsvolle Produzenten unterstitzt werden kénnen.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE
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PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

ERLICHE PALMOLPRODUKTION

Weltweit leben rund fiinf Millionen Kleinb&uerinnen und Klein-
bauern vom Anbau von Olpalmen. Wahrend die GroBe ihrer
Anbauflachen im Vergleich zu Industrieplantagen gering ist,
machen sie dennoch etwa 40 Prozent der globalen Palmélpro-
duktion aus. Die Kleinbauern kénnen deshalb einen bedeu-
tenden Beitrag zu einer nachhaltigeren Palmélindustrie leisten.
Gleichzeitig ist es notig, ihnen den Zugang zu globalen und
nachhaltigeren Lieferketten zu erleichtern und sie beim sozial
und 6kologisch vertraglichen Palmélanbau zu unterstitzen.

BESTATIGUNGSVERMERK

29183



EDEKA UND WWF  FORTSCHRITTSBERICHT 2019

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

PALMOLBESTANDTEILE IN EIGENMARKENARTIKELN

nach RSPO-Lieferkettenmodell

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

KATEGORIEN DAVON UMGESTELLT DAVON UMGESTELLT DAVON UMGESTELLT DAVON UMGESTELLT NICHT UMGESTELLT ~ UMSTELLUNG AUF
IDENTITY PRESERVED“  ,SEGREGATED" .MASS BALANCE*  ,BOOK & CLAIM* ANGESTREBTES
LIEFERKETTEN-MODELL
Anzahl % Anzahl % Anzahl % Anzahl % Anzahl %

{:\eritr:';i: r::lmfjl 1 0,45 214 96,40 5 2,25 0 0,00 2 0,90 96,85%

Artikel mit Palmkernél 0 0,00 43 97,73 1 2,27 0 0,00 0 0,00 97,73%

Artikel mit Derivaten/

Fraktionen aus 0 0,00 72 17,60 227 55,50 109 26,65* 1 0,24 73,11%

Palm(kern)ol

Im Jahr 2018 waren im EDEKA-
Eigenmarkensortiment von

675 Palmdlbestandteilen, die in
559 Artikeln enthalten waren,

nur drei nicht zertifiziert. Somit
sind 99,56 Prozent aller Bestand-
teile nach einem der moéglichen
RSPO-Handelsmodelle zertifiziert.

Dies entspricht tber 99,8% der
insgesamt rund 11.805 Tonnen
des im Sortiment verarbeiteten
Palm(kern)dls sowie deren Derivate
und Fraktionen (Abbildung 5).

Durch wechselnde Lieferanten
oder Verzdgerungen bei deren
Zertifizierung kommt es bisweilen

vor, dass Bestandteile von Artikeln
nicht sofort auf das angestrebte
Lieferkettenmodell umgestellt wer-
den kénnen. Zusétzlich sind nicht

alle Derivate und Fraktionen in der
gewlnschten Handelsqualitat am
Markt verflgbar und werden deshalb
Uber den Kauf von Book & Claim oder
Kleinbauernzertifikaten abgedeckt.

Im Rahmen des FONAP beteiligte sich
EDEKA im Jahr 2018 stellvertretend
flr den gesamten Verbund®® gemein-
sam mit weiteren FONAP-Mitgliedern
an der offentlichen Konsultation zur
Uberarbeitung der Prinzipien und Kri-
terien des RSPO. Der WWF begruBt
die im neuen Standard vereinbarten

VERARBEITETE MENGE

nach RSPO-Lieferkettenmodell in Tonnen

8.570,94

Segregated

Mass Balance

1.027,21
Book & Claim

Nicht Lieferkettenzertifiziert

9,41

|dentity Preseved

Abbildung 5: Im EDEKA-Eigenmarkensortiment verarbeitete Menge
Palm(kern)él inklusive Derivate und Fraktionen nach Lieferkettenmodell in Tonnen.

Der EDEKA-Verbund umfasst die EDEKA Zentrale AG & Co. KG, die
sieben EDEKA-Regionalgesellschaften, deren Filialen und selbststandige
Kaufleute sowie die Netto Marken-Discount AG & Co. KG

BESTATIGUNGSVERMERK

Tabelle 4: Umstellung von Palmdlbe-
standteilen in EDEKA-Eigenmarken nach
RSPO-Lieferkettenmodell. Prozentanga-
ben sind gerundet, daher ergeben sie in
Summe nicht immer genau 100 Prozent.
*Sechs Artikel (entspricht 1,47%) Gber
Kleinbauernzertifikate abgedeckt.
Hinweis: Im Monitoring werden alle
Artikel betrachtet, die sich entsprechend
des EDEKA-Eigenmarkenkatalogs
2018/19 im Sortiment befanden. Dabei
kann ein Artikel mehrere Paimélbe-
standteile enthalten. 2018 beinhalteten
559 Artikel 675 Bestandteile aus Palmdl,
Palmkerndl oder Derivate und Fraktionen.

weitergehenden Beschrankungen

zu Abholzung und Brandrodung von
Regenwald, den Stopp der Plantage-
nentwicklung auf Fldchen mit hohem
Wert fUr Natur und Klima sowie stér-
kere Vereinbarungen zur Achtung der
Menschen- und Arbeiterrechte. Das
von EDEKA finanziell mit unterstitzte
FONAP-Kleinbauernprojekt in Perak,

MEHR ZUM THEMA
PALMOL UNTER:

www.edeka.de/wwf/palmoel
www.wwf.de/edeka-palmoel
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Malaysia, wurde im Zeitraum von Juli
2018 bis Juni 2019 erfolgreich umge-
setzt. Ziel war es unter anderem, den
Verzicht auf hochgefahrliche Pflan-
zenschutzmittel*® zu erproben. Daran
nahmen 23 Kleinbauern und Kilein-
bauerinnen teil. Zuséatzlich wurden
auf 20 Hektar nattrliche Dunger aus-
gebracht und die Auswirkungen auf
den Ertrag erprobt. Uber eine zweite
Projektlaufzeit haben die FONAP-
Mitglieder bereits positiv entschieden.

Verhandlungen mit Lieferanten
zur Umstellung von mindestens
30 Prozent des in EDEKA-Eigen-
marken verarbeiteten Palmdls auf
POIG-verifizierten Rohstoff waren

bisher nicht erfolgreich. Der dafur
notwendige Aufbau einer physischen

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Lieferkette von der Plantage bis hin
zum Eigenmarkenproduzenten erweist
sich als kostenintensiv. Intensive
Verhandlungen mit einem Eigenmar-
kenlieferanten, der rund ein Drittel der
von EDEKA benétigten Palm(kern)-
dlmengen liefert, haben ergeben,
dass sich die Mehrkosten fur POIG
unter Berlcksichtigung der Qualitat
sowie der Liefersicherheit betriebs-
wirtschaftlich nicht rechnen. Unter
anderem mussten separate Tankan-
lagen und Lagerplatze bereitgestellt
werden. Derzeit sind EDEKA und dem
WWEF keine segregierte Lieferung

von POIG-Palmdl nach Deutschland
bekannt. Da andere POIG Mitglieder
auf dem internationalen Markt bereits
Ware beziehen, wird das Ziel jedoch
weiterhin mit Nachdruck verfolgt.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

HERAUSFORDERUNGEN DER
PALMOLPRODUKTION

Jedes zweite Produkt im Supermarkt enthalt
Palmél. Mit dem Kauf von Schokoriegel,
Margarine oder Lippenstift entscheiden
Konsumenten so indirekt auch tber das
Schicksal bedrohter Arten wie Orang-Utan
oder Tiger mit. Denn die Ausweitung der
Anbauflache fir Palmdl-Plantagen tragt
weiterhin massiv zur Rodung von Regenwald
in tropischen und subtropischen Regionen
bei. Der WWF fordert deshalb mindestens
den Einsatz von RSPO-zertifiziertem Palmaél.
Zusiétzlich dirfen Olpalmen nicht auf Torf-
béden angebaut oder hochgefahrliche
Pflanzenschutzmittel eingesetzt werden. Um
den negativen Auswirkungen des Palmdlan-
baus auf tropische Walder und die Artenviel-
falt flachendeckend zu begegnen und um eine
sozial und 6kologisch gerechte Landnutzung
in Anbauregionen zu erreichen, ist die enge
Zusammenarbeit von Akteuren aus Politik,
Gesellschaft und Wirtschaft erforderlich.

0,7T/HA
04T/HA

0,7T/HA
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ERSATZ VON PALMOL

Soll Palmdl durch andere Ole, insbeson-
dere tropische, ersetzt werden, verlagern
sich die 6kologischen Probleme nur

oder verschérfen sich sogar. Wichtiger
ist, Palmol aus nachhaltigen Quellen zu
beziehen und sparsam einzusetzen. Die
Olpalme ist im Vergleich zu Kokos, Soja
oder Raps deutlich ertragreicher (Abbil-
dung 6). Wenn Unternehmen entscheiden
Palmél durch andere Ole zu ersetzen,
dann missen auch diese Substitute
strenge 6kologische und soziale Nach-
haltigkeitskriterien wie beispielsweise
das Zertifizierungssystem ISCC Plus*! mit
zusétzlichen Erganzungen zum Einsatz
von Pflanzenschutzmitteln erflllen.

Abbildung 6: Globale
Olertrage von Pflanzen
im Vergleich. In Tonnen

pro Hektar (t/ha)

3,3T/HA

0,7T/HA

s O O ©

Soja Kokos

Sonnenblume

Raps Palmél

40 Pestizide, die gemaB der Konventionen von Rotterdam und Stockholm verboten sind, und solche, die von

der Weltgesundheitsorganisation zu den Kategorien 1a und 1b zahlen sowie das Pestizid Paraquat.

41 ISCC Plus war urspringlich ein Zertifizierungssystem flr die Produktion von nachhaltigem Biokraftstoff. Es wurde jedoch auf
den Nahrungs- und Futtermittelmarkt (u.a. Olsaatenmehl, Trockenschlempe (DDGS), Ole fur Nahrungsmittel) ausgeweitet.
Zu den Kernanforderungen des ISCC PLUS-Zertifikats gehoren u.a. Rickverfolgbarkeit und Treibhausgasberechnung.
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& 4

S0IA ZNAC

HHALTIGE
RUNG

Der verstarkte Einsatz von Soja aus zertifiziert nachhaltigem
Anbau und von heimischen EiweiBpflanzen leistet einen
Beitrag zu einer nachhaltigeren Landwirtschaft. Die
nachhaltigere Nutztierfitterung wirkt sich positiv auf
Bodenqualitat und Biodiversitat in den Anbauregionen aus.

Zusatzlich zu den tbergreifenden SDGs der Partnerschaft (siehe S. 5 und 6)
tragt dieses Themenfeld zur Erreichung folgender SDGs bei:

GESUNDHEIT UND 13 MASSNAHMEN ZUM
WOHLERGEHEN KLIMASCHUTZ

Foto: nnattalli, Shutterstock
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GESUNDE BODEN

durch alternative Futterung von
Rind, Schwein und Huhn

-5

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION BESTATIGUNGSVERMERK

S0JA AUS SUDAMERIKA

Soja ist weltweit das bedeutendste EiweiBfuttermittel in
der Nutztierhaltung. Europa bezieht Soja vor allem aus
Siidamerika. Allein fiir das jahrlich aus Stidamerika nach
Deutschland importierte Soja werden Anbauflachen in
der GréBe Hessens bendtigt.*? Das hat unter anderem
die Rodung von Wéldern, die Zerstérung wertvoller
Okosysteme sowie die Vertreibung kleinb&uerlicher
Gemeinden zur Folge. Da Soja in Sidamerika fast immer
in Monokulturen angebaut wird, kommt es Giberdies zu
einer Verarmung der Béden und zu einem hohen Einsatz
an umweltschédlichen mineralischen Diingemitteln.

HEIMISCHE VIELFALT STATT MONOKULTUR

EDEKA und der WWF setzen sich deshalb dafiir ein, dass
in der deutschen Schweine-, Rinder- und Gefliigelernah-
rung verstarkt heimische beziehungsweise europaische
Futtermittel oder nachhaltigeres, GVO-freies, zertifiziertes
Soja verwendet wird. Insbesondere heimische Hulsen-
frichte aber auch Raps oder Sonnenblumen bieten

das Potenzial, Soja in der Nutztierfitterung zu ersetzen
und lassen sich unter 6kologischen Gesichtspunkten
sinnvoll in die Fruchtfolge integrieren. Zudem wiirde der
verstéarkte Einsatz von Soja-Alternativen die Flachen-
konkurrenz in den Anbauregionen mindern und sich
positiv auf Bodenqualitat und Biodiversitat auswirken.

42  Von Witze, H., Noleppa, S., Zhirkova, I. (2014): Fleisch frisst Land. WWF Deutschland, 48.
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ZIEL

EDEKA stellt beim Einsatz von Futter-
mitteln in der Schweine-, Rinder- und
Gefligelernahrung auf heimische
beziehungsweise européische
Futtermittel oder nachhaltigeres,
GVO-freies, zertifiziertes Soja um
(RTRS*® +GVO-frei, Soja nach
LProTerra“-Richtlinien, Donausoja/
Europe Soya). Weiterhin setzt sich
EDEKA mit Nachdruck fur den

Erhalt des bisher Erreichten ein.

Im Rahmen von Fitterungsstudien
erprobt EDEKA bis Ende 2018 mit
Lieferanten von Eiern und Hahnchen
die Verfltterung von heimischen

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Kornerleguminosen wie Erbsen,
Ackerbohnen und Lupinen. Eier

aus Bodenhaltung der Marke
,GUT&GUNSTIG* konnten bisher

nur auf eine GVO-freie Futterung
umgestellt werden. Die weitergehende
Umstellung geman oben genannter
Zielsetzung wird weiterhin angestrebt
und mit Nachdruck verfolgt.

Im Segment WeiBe Linie, darunter fal-
len alle Milcherzeugnisse auBer Kase,
will EDEKA fir die Eigenmarken zur
Erzeugung von 60% der Artikelmenge
des Jahres 2012 in der Milchviehfit-
terung auf den Einsatz von Sojakom-

43 Der Runde Tisch fur verantwortungsvolles Soja (Round Table on Responsible Soy, kurz
RTRS) wurde 2006 mit dem Ziel gegriindet, die negativen Umweltauswirkungen des
Sojabooms durch Aufstellung von Mindestanforderungen zu reduzieren und die sozialen
Bedingungen flr die Arbeiterinnen und Arbeiter zu verbessern. RTRS ist eine freiwillige,
globale Plattform fUr alle Akteure entlang der Soja-Wertschdpfungskette. Seit 2012
existiert parallel zum bestehenden RTRS-Standard die Moglichkeit, GVO-freies Soja
im Rahmen des RTRS zertifizieren zu lassen (RTRS+GVO-frei). Der WWF Deutschland
unterstUtzt und empfiehlt ausschlieBlich diesen Standard. Unter den Mitgliedern befinden
sich sowohl Soja-Produzenten, Vertreter von Industrie, Handel und Finanzinstituten als
auch Nichtregierungsorganisationen wie The Nature Conservancy und Solidaridad.

44 GemaB Zielvereinbarung wird als Bezugsbasis fur die Errechnung der prozen-
tualen Anteile das Gesamtsortiment des Jahres 2012 herangezogen

45 Die auf nachhaltigere Futtermittel umgestelite Heumilch wird hier nicht
berlicksichtigt, da sie im Rahmen der Startprojekte betrachtet wird.

46

GemaB Zielvereinbarung wird als Bezugsbasis flr die Errechnung der prozentualen Anteile
das Gesamtsortiment des Jahres 2012 herangezogen. Entsprechend der Zielvereinbarung
bezieht sich diese Menge auf die DACH-Region, d.h. das Ziel gilt zunéchst fur Lieferanten und
Molkereien, die tiberwiegend Milch aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz verarbeiten.
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LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE
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DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL

STATUS 30.06.2019 AUSBLICK

Umstellung auf zertifiziert nachhaltigere Futtermittel nach Segmenten

WEISSE LINIE

60% der Artikelmenge
des Jahres 2012

bis 30.06.2018%

->

Eine zertifiziert nachhaltigere oder heimische Futterung

konnte in diesem Jahr bei keinem Produkt festgestellt

werden®. Bei ca. 61% der Artikelmenge des Jahres 2012 CJ
wurde im Berichtszeitraum eine Umstellung auf GVO-freie

Futterung ermittelt. Hierbei handelt es sich um einen Zwi-

schenschritt in Richtung einer nachhaltigeren Futterung.

GELBE LINIE

25% der Artikelmenge
des Jahres 2012

bis 30.06. 2019

Eine zertifiziert nachhaltigere oder heimische Futterung

konnte in diesem Jahr bei keinem Produkt festgestellt werden.

Bei ca. 99% der Artikelmenge des Jahres 2012 wurde im

Berichtszeitraum eine Umstellung auf GVO-freie Fitterung Q
ermittelt. Hierbei handelt es sich um einen Zwischenschritt

in Richtung einer nachhaltigeren Fitterung. Erster Stich-

tag zur Zielerreichungsprifung war der 30.06.2019.

FLEISCH/WURST
Erarbeitung eines Kon-
zeptes zur Umstellung auf
nachhaltigere Fiitterung

Auf Basis der Erkenntnisse der im Herbst 2018 abgeschlos-
senen Machbarkeitsanalyse arbeiten WWF und EDEKA ()
zum Stichtag noch an einem Umstellungskonzept.

Durchfiihrung einzelner
Projekte im Segment
Fleisch/Wurst

Auf regionaler Ebene: Beginn der Umstellung auf eine nach-

haltigere Fltterung im Rahmen des Hofglick-Programms

zusammen mit der EDEKA-Region Stdwest. Die vollstéandige \/
Umstellung auf zertifiziertes, nachhaltigeres Soja oder heimische/

europaische Futtermittel wurde Ende 2018 abgeschlossen.

Nationale Premiummarke: Bislang konnte kein entsprechendes

Projekt durchgefuhrt werden. EDEKA und der WWF befinden sich a
diesbezlglich in Gesprachen. Das Ziel, bis zum 01.01.2019 ein ent-

sprechendes Produkt bei EDEKA zu verkaufen, wurde nicht erreicht.
Startprojekt Netto: Fir das Projekt wurde eine neue Lie-

ferkette aufgebaut, in deren Rahmen eine Verpflichtung auf

die Verwendung GVO-freier Futtermittel erreicht wurde. Dies l:>
ist ein Zwischenschritt zur Umstellung auf zertifiziert nach-

haltigere Fltterung. Dieses Ziel besteht weiterhin, konnte

jedoch bis zum Stichtag noch nicht erreicht werden.
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STATUS 30.06.2019

AUSBLICK

Startprojekte

Eier aus Bodenhaltung
,GUT&GUNSTIG“

Ca. 77% der Eier aus Bodenhaltung stammen aus zer-
tifiziert nachhaltigerer Fitterung. Bei ca. 23% konnte
eine GVO-freie Fltterung bestéatigt werden.

Heumilch

Die nationale Heumilch wird seit 2014 in 3 Regionen verkauft.
Auch in diesem Jahr wurde das Produkt weitergefuhrt.

Hahnchen TK
~GUT&GUNSTIG“

Bereits im Mai 2016 wurde die Umstellung auf nachhal-
tigere Futterung erreicht. Diese Umstellung konnte auch
im aktuellen Berichtszeitraum bestatigt werden.

AN |2 |2 N

Futterungsstudien

Seit Januar 2019 wird eine Studie zum Einsatz von heimischen
Koérnerleguminosen bei Masthahnchen durchgefthrt.
Mit Ergebnissen wird im Sommer 2020 gerechnet.

auf Pilotbetrieben

Legehennen: Eine weitere geplante Studie mit Lege-
hennenhaltern konnte nicht realisiert werden.

Arbeit auBerhalb des Sortiments

Information und z
Sensibilisierung

Die Arbeit im Forum Nachhaltige EiweiBfuttermittel wird fortgesetzt.
Ein erstes Treffen hat im Dezember 2018 stattgefunden. Die Organi-
sation obliegt der Bundesanstalt fir Landwirtschaft und Ernghrung.

Foto: Alf Ribeiro, Shutterstock

ponenten verzichten. Alternativ ist die
Futterung mit nachhaltigerem, GVO-
freiem, zertifiziertem Soja (RTRS+G-
VO-frei, Soja nach ,ProTerra“-Richt-
linien, Donausoja/Europe Soya)
moglich. Das Ziel soll bis 30.06.2018
erreicht werden. Bis 30.06.2019 will
EDEKA den genannten Anteil auf 75%,
bis 30.06.2020 auf 85% erhdhen.

Im Segment Gelbe Linie, das
sind Kaseprodukte, will EDEKA

fur die Eigenmarkenprodukte zur
Erzeugung von 25% der Artikel-
menge des Jahres 2012 in der
MilchviehfUtterung auf den Einsatz
von Sojakomponenten verzichten.
Alternativ ist die Futterung mit
nachhaltigerem, GVO-freiem,
zertifiziertem Soja (RTRS+GVO-frei,
Soja nach ,ProTerra“-Richtlinien,
Donausoja/Europe Soya) maglich.
Das Ziel soll bis 30.06.2019 erreicht
werden und gilt fur Lieferanten und

Molkereien, die Uberwiegend Milch
aus Deutschland, Osterreich und der
Schweiz verarbeiten. Bis 30.06.2020
verfolgt EDEKA eine schrittweise
Erhdhung des genannten Anteils

auf 50%, bis 30.06.2021 auf 75%.

Um die Futterungsumstellung auch
auBerhalb Deutschlands, Osterreichs
und der Schweiz voranzutreiben,
spricht EDEKA kontinuierlich Liefe-
ranten an, die Milch von auBerhalb

der DACH-Region beziehen. Mit
Unterstutzung des WWF erar-
beitet EDEKA fur Fleisch- und
Waurstartikel bis 2018 ein Konzept
zur schrittweisen Umstellung auf

nachhaltigere Fitterung. Dann
entscheiden die Partner, wie und bis
wann eine vollstdéndige Umstellung
im Eigenmarkenbereich erfolgt.

Zur Erarbeitung des Konzepts fuhren
EDEKA und WWF eine Machbar-
keitsanalyse durch, die im September
2017 starten und deren Abschluss
bis zum Fruhjahr 2018 geplant war.
Des Weiteren werden im Teilsegment
Fleisch/Wurst einzelne Startpro-
jekte durchgeflihrt. Die Umstellung

auf eine nachhaltigere Futterung
soll so verlaufen, dass Produkte
aus dem Projekt ab 01.01.2019
bei EDEKA und Netto verkauft
werden kdnnen. Geplant sind:

a) ein Startprojekt zur Erzeugung
von Fleisch- und Wurstartikeln unter
dem Dach einer nationalen Premium-
marke mit eventuell regional und
saisonal eingeschranktem Angebot,
b) ein Startprojekt zur Erzeugung
von Fleisch-/Wurstartikeln auf
regionaler Ebene (beispielsweise
regionale Programme wie Hofgllck),
c) ein Startprojekt zur Erzeugung
von Fleisch- und Wurstartikeln

in Zusammenarbeit mit Netto.
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Auch in diesem Jahr stellte die
ambitionierte Zielsetzung, das
EDEKA-Eigenmarkensortiment
sukzessive auf eine nachhaltigere
FUtterung umzustellen, eine groBe
Herausforderung dar: Die Umstellung
der Teilsegmente WeiBe und Gelbe
Linie auf eine nachhaltigere Futterung
konnte nicht im vertraglich vereinbar-
ten Umfang umgesetzt werden. Die
als Zwischenschritt in Richtung einer
nachhaltigeren Futterung betrachtete
Umstellung auf GVO-freie Futterung
konnte jedoch in beiden Teilseg-
menten vorangetrieben werden.

Bei anderen Teilzielen kommt es
zu Verzdgerungen: Bei zwei der
drei Startprojekte im Segment
Fleisch/Wurst wurden bislang
nicht die gewuinschten Ergeb-
nisse erzielt. Erfolgreich hingegen
verlief die Fltterungsumstellung
beim ,Hofglick-Programm®. Die
Umstellung auf zertifiziertes, nach-
haltigeres Soja oder heimische/
europaische Futtermittel wurde
Ende 2018 abgeschlossen.

Die Ergebnisse einer Machbarkeits-
analyse zur Futterungsumstellung

lagen erst im Herbst 2018 — und nicht
wie geplant bereits im Frihjahr 2018 —
vor. Es wurde festgestellt, dass eine
Futterungsumstellung im Segment
Fleisch/Wurst grundsatzlich mach-
bar, jedoch unter den derzeitigen
marktwirtschaftlichen und politischen
Rahmenbedingungen kurzfristig nicht
realisierbar ist. WWF und EDEKA
befanden sich wahrend der Erstellung
des Fortschrittsberichtes 2019 in Ver-
handlungen zum weiteren Vorgehen.
Bis Ende des Jahres 2019 soll dazu
ein Konzept verabschiedet werden.

DarUber hinaus hat EDEKA sich in
den vergangenen Jahren im vom
WWEF initiierten ,,Forum Nachhal-
tige EiweiBfuttermittel” engagiert.
Dazu wurde im Jahr 2018 ein

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

entsprechendes Positionspapier
verabschiedet. Seit Dezember 2018
wird das Forum unter Federfihrung
der Bundesanstalt fur Landwirt-
schaft und Erndhrung fortgesetzt.

UMSTELLUNG NACH SEGMENTEN

Das Themenfeld Soja/Nachhaltigere
Nutztierfutterung ist seit 2016
Bestandteil des jahrlichen Fort-
schrittsmonitorings. Seitdem wird
von unabhangiger Seite untersucht,
welche Produktabsatzmengen*
den Kategorien ,zertifiziert nach-
haltiges*, ,GVO-freies (VLOG)*“®

und ,gutes Futter” zugeordnet
werden koénnen (Tabelle 5).

UMGESTELLT NACH

UMSTELLUNG DER FUTTERMITTEL NACH SEGMENTEN

SEGMENT  JAHR  ZERTIFIZIERT . VLOG” GUTESE1 GESAMT
NACHHALTIGER FUTTER
2016 0 7.012 0 7.012
2017 0 433.345 17.006 450.352
WeiBe Linie
(in t)%2
2018 0 468.166 7.405 475.571
2019 0 479.389 13.452 492.841
2016 0 1.083 0 1.083
2017 0 15.709 0 15.709
Gelbe Linie
(in t)
2018 0 59.265 0 59.265
2019 0 58.625 0 58.625

Tabelle 5: Umgestellte abgenommene Mengen der EDEKA-Eigenmarken nach Seg-
menten in Tonnen. Der Betrachtungszeitraum fur 2019 war 01.07.2018 bis 30.06.2019.


https://www.edeka.de/nachhaltigkeit/nachhaltiges-sortiment/produkte/nachhaltige-milchprodukte/gutes-futter.jsp
https://www.edeka.de/nachhaltigkeit/nachhaltiges-sortiment/produkte/nachhaltige-milchprodukte/gutes-futter.jsp
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In der Erhebung 2019 wurde deut-
lich, dass die aus einer GVO-freien
Fatterung stammenden Absatzmen-
gen im Segment WeiBe Linie sowohl
in der Kategorie ,VLOG" als auch in
der Kategorie ,Gutes Futter” gestie-
gen sind. Die Umstellung auf GVO-
freie Futterung als Zwischenschritt
zu einer zertifiziert nachhaltigeren
oder heimischen Futterung lag in
diesem Jahr bei rund 61 Prozent
bezogen auf die Artikelmenge des
Bezugsjahres 2012. Das ist eine
leichte Steigerung um zwei Prozent-
punkte im Vergleich zum Vorjahr.

Bei der Gelben Linie sind die
Absatzmengen im Betrachtungs-
zeitraum zurtckgegangen. Die
Umstellung auf GVO-freie Fltte-
rung lag in diesem Jahr bei rund
99 Prozent bezogen auf die Artikel-
menge des Bezugsjahres 2012.
Dies ist eine leichte Steigerung zum
vergangenen Jahr (rund 98 Prozent).

AuBer beim Startprojekt Heumilch
konnte jedoch auch in diesem
Jahr die vollstdndige Umstellung
auf eine zertifiziert nachhaltigere
Futterung nicht erreicht werden.

54 Die Kategorie ,zertifiziert nachhaltiger” entspricht der 0.g. Zielsetzung: Umstellung auf heimische beziehungs

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

UMSTELLUNG IN LAUFENDEN
PROJEKTEN

Die aus einer nachhaltigeren Fut-
terung stammenden Produkte aus
den Projekten Hahnchen TK und
Heumilch wurden auch im aktuellen
Berichtszeitraum weitergefuhrt.

Ein weiterer Teilerfolg konnte bei den
Eiern aus Bodenhaltung der Marke
,GUT&GUNSTIG* erzielt werden.

UMSTELLUNG DER FUTTERMITTEL IN DEN STARTPROJEKTEN

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

Nachdem die bevorzugte Futterung
mit heimischen beziehungsweise
europaischen Futtermitteln oder nach-
haltigerem, GVO-freiem, zertifiziertem
Soja im Vertragswerk verankert
wurde, ist es nun moglich, die von den
Lieferanten gemeldeten Mengen nach
den Kriterien , Zertifiziert nachhaltiger
und , AusschlieBlich VLOG" im Moni-
toring zu Uberprifen. Es handelt sich
hierbei um geschétzte prozentuale
Anteile der Fitterungsumstellung

UMGESTELLT NACH

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

STARTPROJEKT ZERTIFIZIERT AUSSCHLIESSLICH
NACHHALTIGER™IN%  VLOG™IN %

G&G Eier aus Bodenhaltung 77% 23%

G&G Hahnchen TK 100% 0

Heumilch

(Kakao- und Vanille 100% 0

Drink, weiBe Linie)

Tabelle 6: Umstellung bei den Startprojekten im Betrachtungszeitraum 01.07.2018-30.06.2019.

else europal-

sche Futtermittel oder nachhaltigeres, GVO-freies, zertifiziertes Soja (RTRS+GVO-frei, Soja nach ,ProTerra“-Richtlinien, Donau
Soja, Europe Soya). Auf nachhaltige Fltterung umgestellte Artikel werden gleichzeitig auch GVO-frei geflittert.

siehe FuBnote 50

[6)]
o

BESTATIGUNGSVERMERK

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

fur die gemeldeten Liefermengen.
Die Ergebnisse zeigen, dass bereits
zu rund 77 Prozent nachhaltiger
geflttert wird. Bei den verbleibenden
rund 23 Prozent wird ausschlieBlich
GVO-frei geflttert. EDEKA und der
WWF arbeiten weiter daran, das

Ziel einer vollstandigen heimischen
beziehungsweise zertifiziert nach-
haltigeren Futterung zu erreichen.

Foto: zoyas2222, Shutterstock
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Das gemeinsame Klimaziel von EDEKA und
dem WWEF soll der weiteren Versauerung der
Ozeane entgegenwirken und zum Erhalt von

Biodiversitat und natiirlicher Habitate beitragen. -a | B A B B \ B EAl | T \
| X | / " N
Zusatzlich zu den Gibergreifenden SDGs der Partnerschaft (siehe S. 5 und 6) " \
tragt dieses Themenfeld zur Erreichung folgender SDGs bei:
£
% |

>
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KLI M ASCHUTZ IST JEDES ZEHNTELGRAD ZAHLT
Biologische Vielfalt und funktionierende Okosysteme sind die
A RT E N S c H UTZ Grundlage unseres Lebens und der Nahrungsmittelproduktion. Der
menschengemachte Klimawandel beschleunigt das Artensterben.
-l Um die Folgen der Erderhitzung abzumildern, hat sich die interna-
tionale Staatengemeinschaft 2015 mit dem Ubereinkommen von
Paris darauf geeinigt, die Erderhitzung auf unter zwei, moéglichst
C sogar auf 1,5 Grad Celsius zu begrenzen. Bereits die vermeintlich
geringe Differenz von 0,5 Grad wird fiir das Leben auf der Erde
gravierende Auswirkungen haben. Selbst wenn das Zwei-Grad-Ziel
erreicht wird, wiirden weltweit voraussichtlich ein Viertel der Arten
in SchlUsselregionen unseres Artenreichtums aussterben.%®

EMISSIONEN EINSPAREN VOM ANBAU BIS ZUM VERKAUF

EDEKA hat sich deshalb das Ziel gesetzt, seine Treibhausgasemissi-

‘r onen bis zum Jahr 2020 um 30 Prozent und bis 2025 um 50 Prozent
: gegenuber 2011 zu verringern. Im Bananenprojekt (siehe Kapitel 3.2)
s W wurden beispielsweise fiir alle Farmen Klimabilanzen erstellt, die bei
v — der Reduktion der Treibhausgasemissionen helfen. Da die meisten
N Treibhausgasemissionen entlang der Lieferkette bei der Nutzung fossiler
_ Energietréager wie Kohle, Gas oder Ol entstehen, hat sich EDEKA ambi-
e tionierte Ziele bei der Steigerung der Energieeffizienz an seinen Stand-
\ _ orten und im Fuhrpark gesetzt. Dariiber hinaus stellt EDEKA auf ener-
" ' giesparende LED-Beleuchtung sowie auf hocheffiziente Kéltetechnik

mit naturlichen Kaltemitteln um, erzeugt an ausgewahlten Standorten
Solarstrom und schult seine LKW-Fahrer in kraftstoffsparendem Fahren.

) 56 WWEF. 2018. Artenschutz in Zeiten des Klimawandels, S.6. Siehe: https://www.wwf.de/fileadmin/
fm-wwi/Publikationen-PDF/WWEF-Report-Artenschutz-in-Zeiten-des-Klimawandels.pdf



https://www.wwf.de/fileadmin/fm-wwf/Publikationen-PDF/WWF-Report-Artenschutz-in-Zeiten-des-Klimawandels.pdf
https://www.wwf.de/fileadmin/fm-wwf/Publikationen-PDF/WWF-Report-Artenschutz-in-Zeiten-des-Klimawandels.pdf
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2.9.1

KLIMASCHUTZ IM

UNTERNEHMEN

ZIEL

EDEKA will die Treibhausgasemis-
sionen des EDEKA-Unternehmens-
verbundes um 30% bis zum Jahr
2020 und um 50% bis zum Jahr 2025
reduzieren. Das Ziel gilt bezogen auf
die Verkaufsflache in Quadratmetern
und jeweils im Vergleich zum Basis-
jahr 2011 fur die EDEKA-Zentrale
und Netto Marken-Discount. Jede
der sieben Regionalgesellschaften
kann sich an der Zielerreichung

des Verbunds freiwillig beteiligen.

Die EDEKA-Zentrale und Netto

legen in einem Fahrplan konkrete
KlimaschutzmaBnahmen fest, wie

sie fUr die eigenen Standorte einen
proportionalen Beitrag zur Erreichung
des verbundweiten Treibhausgas-
minderungsziels sicherstellen.

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Diesen Plan verdffentlichen EDEKA
und Netto bis zum 31.01.2018 und
setzen ihn in den Folgejahren (2018-
2022) um. Fur jede Regionalgesell-
schaft, die sich freiwillig dem Reduk-
tionsziel des Verbunds anschlief3t, ist
eine Verdffentlichung und anschlie-
Bende Umsetzung eines individuellen
MaBnahmenplans vorgesehen.

Aufsetzend auf dem Basisjahr 2011
verdffentlicht EDEKA kiinftig alle

2 Jahre eine Klimabilanz. Mit der
Klimabilanz 2017 erfasst EDEKA
erstmals auch Treibhausgasemissi-
onen in der vor- und nachgelagerten
Lieferkette als Schatzung.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

OBER- UND TEILZIELE

STATUS 30.06.2019

BESTATIGUNGSVERMERK

AUSBLICK

Oberziel

Reduktion der Treibhausgasemissionen
bezogen auf die Verkaufsflache in
Quadratmetern um 30% bis zum Jahr
2020 und um 50% bis zum Jahr 2025

im Vergleich zum Basisjahr 2011.

Im Berichtszeitraum hat die EDEKA-Zentrale eine neue
web-basierte Software fur die Erstellung von Klimabilanzen
eingefuhrt. Die Fertigstellung, Testierung und Verdéffentlichung

der Klimabilanz 2017 ist bis Ende 2019 geplant. Weiterhin wurde
untersucht, welche EffizienzmaBnahmen in den Liegenschaften der
EDEKA-Zentrale seit 2011 durchgefthrt wurden. Auf dieser Basis
wurden auch die Emissionseinsparungen seit 2011 abgeschatzt.
Die eingesparten Energieverbrauche und Treibhausgasemissionen
leisten wichtige Beitrédge zur Erreichung des Reduktionsziels.

Teilziele

EDEKA-ZENTRALE

Erstellung eines Klimaschutz-MaB-
nahmenfahrplans bis zum 31.01.2018.
Umsetzung in den Folgejahren.

Die in der vorgelegten Roadmap beschriebene Vorgehensweise
zur Erstellung eines MaBnahmenplans wurde vom WWF akzeptiert.
Demnach werden auf Basis der fertiggestellten Klimabilanz 2017

in den nachsten Schritten Potenziale analysiert, geeignete MaB-
nahmen identifiziert, Umsetzungsplane erarbeitet und umgesetzt.

Flachendeckende Umriistung auf LED-Beleuch-
tung und optimierte Lichtnutzung bis Ende 2018

Dieses Teilziel baut auf dem Teilziel Erstellung eines MaBnahmen-
fahrplans auf. Die Umrlstung wurde weiter vorangetrieben.

O

Optimierung von Logistik-
prozessen und Dienstreisen

Dieses Teilziel baut auf dem Teilziel Erstel-
lung eines MaBnahmenfahrplans auf.

O

Ableitung weiterer MaBnahmen
aus dem Energiemanagement

Viviv Vb

Dieses Teilziel baut auf dem Teilziel Erstel-
lung eines MaBnahmenfahrplans auf.

EDEKA-REGIONEN

Interessierte EDEKA-Regionalgesellschaften
sollen dabei unterstiitzt werden, ein
Klimaschutzprogramm zu erstellen und

sich dem Treibhausgasminderungsziel

des Verbunds anzuschlieBen.

\7

Aufbauend auf der Klimabilanz 2017 wird ein Kon-
zept erarbeitet, das die Regionen bei der Erstellung
eigener Klimabilanzen unterstitzen soll.
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STATUS

Die EDEKA-Zentrale arbeitet weiterhin
daran, konkrete ZusatzmaBnahmen
flir den bestehenden Klimaschutzplan
zu beschlieBen. Dabei ist sicherzu-
stellen, dass die eigenen Standorte
einen proportionalen Beitrag zur
Erreichung des verbundweiten Treib-
hausgasreduktionsziels leisten. Dazu
sollen zunachst der Status-quo und
Einsparpotenziale ermittelt werden.

Fir die Liegenschaften der
EDEKA-Zentrale wurden die in den
vergangenen Jahren umgesetz-

ten EnergieeffizienzmaBnahmen
erfasst und ihre Reduktionsbeitrage
abgeschatzt. So wurde im Berichts-
zeitraum beispielsweise das Verwal-
tungsgebaude der EDEKA-Zentrale
am Hamburger Hauptsitz auf ein
energiesparendes Beleuchtungskon-
zept umgestellt. Fur die Erstellung der
Klimabilanz 2017 fUr die Liegenschaf-
ten der EDEKA-Zentrale wurde eine
neue webbasierte Plattform einge-
fuhrt. Zudem wird durch verbesserte
Verflgbarkeit von Priméardaten kinftig
der Anteil an Hochrechnungen weiter
reduziert werden kdnnen. Auf Basis
der fertiggestellten Klimabilanz 2017
will EDEKA ein Konzept erarbeiten,

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

das die EDEKA-Regionen bei der
Erstellung eigener Klimabilanzen
unterstltzen soll. Jede Region, die
sich zur aktiven und dauerhaften
Teilnahme bei der Erhebung der
EDEKA-Klimabilanz entscheidet,
wird durch den WWF und EDEKA
unterstltzt. In weiteren Schritten
sollen jetzt Potenzialanalysen flr jede
Liegenschaft erstellt und geeignete
MaBnahmen umgesetzt werden.

Fur die sortimentsbezogenen Treib-
hausgasemissionen hat EDEKA eine
grobe Schatzung anhand des ,Scope
3 Evaluator” (https://ghgprotocol.org/
scope-3-evaluator) vorgenommen.
Das Ergebnis bestatigt die hohe
Relevanz der sortimentsbezogenen
Emissionen. Abschatzungen dieser
Emissionen sind jedoch mit hohen
Unsicherheiten verbunden und daher
als SteuerungsgroéBe nur bedingt
geeignet. Auf eine umfassende
Erhebung wurde daher verzichtet.
EDEKA arbeitet weiterhin an der
Verbesserung der Datenbasis und
-qualitat fir Scope 1-, Scope 2-

und Scope 3-Emissionen.®”

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION BESTATIGUNGSVERMERK

e

DIE EDEKA-KLIMABILANZ

Die EDEKA-Zentrale erstellt alle zwei Jahre eine Klimabilanz nach dem Green-
house Gas Protocol Corporate Standard und misst auf dieser Basis fortlaufend
die Reduktion der Treibhausgasemissionen. Anhand von Potentialanalysen,
geeigneten Projektionen und der Ableitung von EffizienzmaBnahmen arbeitet
EDEKA kontinuierlich an der Erreichung der Reduktionsziele fiir 2020 und 2025.

Im Berichtszeitraum hat EDEKA eine neue web-basierte Software fur die
Erstellung von Klimabilanzen eingeflihrt. Durch die Nutzung der neuen
standardisierten Software wird die Fehleranfalligkeit bei der Erhebung von
Aktivitdtsdaten und der darauf basierenden Berechnungen minimiert. Des
Weiteren garantiert die Software eine verbesserte unterjahrige Vergleichbarkeit
mit zukinftigen Klimabilanzen. Zudem erleichtert die Software durch bessere
Auswertungsmdglichkeiten die Identifikation weiterer Einsparpotenziale. Inzwi-
schen wurde die Klimabilanz 2017 von einem externen Priifer erfolgreich testiert.

57 Unter Scope 1-Emissionen werden direkte Emissionen verstanden. Scope 2-Emissionen sind Emissi-
onen aus bezogener Energie. Zu Scope 3-Emissionen gehdren alle indirekten Emissionen.
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2.9.2
KLIMASCHUTZ
IM SORTIMENT

ZIEL

EDEKA und der WWF erarbeiten
gemeinsam Handlungsempfeh-
lungen fur eine klimafreundlichere
Sortimentsgestaltung. Fur die in der
Lieferkette entstehenden Treibhausga-
semissionen wird bis zum 30.06.2018
ein verbindliches Reduktionsziel

fur die Zieljahre 2020 und 2025
definiert. DarUber hinaus grinden

der WWF und EDEKA zusammen
eine ,Climate Supplier Initiative®

(C8lI) fir gemeinsame Klimaschutz-
maBnahmen in der Lieferkette mit
Akteuren der Branche. Im Rahmen
der CSI wollen die Partner bis zum
31.01.2019 einen MaBnahmenplan
erstellen, der zur Minderung der
Treibhausgasemissionen wahrend der
Herstellung, Nutzung und Entsorgung
flhrt. Dieser Fahrplan soll bis zum
31.01.2019 vorliegen und wird in den
Folgejahren (2019-2022) umgesetzt.

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

STATUS 30.06.2018

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

Foto: monticello, Shutterstock

BESTATIGUNGSVERMERK

AUSBLICK

Definition eines verbindlichen Reduktionsziels
fur die sortimentsbezogenen Emissionen ent-
lang der Lieferkette bis zum 30.06.2018.

Zum Zeitpunkt der Statuserhebung war das Reduktionsziel
abgestimmt, die formale Freigabe jedoch noch ausstehend.

2

MaBnahmen fiir eine klimafreundlichere
Sortimentsoptimierung/-gestaltung

Ein mdglicher Ansatz fur eine klimafreundlichere Beschaffung
wird nach gemeinsamer Prifung auf Umsetzbarkeit nicht wei-
terverfolgt. Weitere Anséatze wurden vorgestellt. Eine abschlie-
Bende Bewertung der Ansétze ist noch ausstehend.

Grindung einer ,,Climate Supplier Initiative“ fir gemein-
same KlimaschutzmaBnahmen in der Lieferkette mit
Akteuren der Branche. Erstellung einer Roadmap bis zum
31.01.2019. Umsetzung der Roadmap in den Folgejahren.

Vorgehensweise und ndchste Schritte zur Griindung der Initiative
sind abgestimmt, die formale Freigabe jedoch noch ausstehend.
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STATUS

Seit 2018 wird flr den Bereich Klima-
schutz im Unternehmen und Klima-
schutz im Sortiment ein neuer Ansatz
verfolgt: Ziel ist es, Treibhausgase-
missionen entlang der Lieferketten zu
reduzieren. Bei der Definition eines
verbindlichen Reduktionsziels fur die
sortimentsbezogenen Emissionen
haben EDEKA und der WWF bereits
eine Zielsetzung abgestimmt, die auf
dem branchenUblichen Ansatz der
Weiterreichung von Reduktionszielset-
zungen in die Lieferkette beruht. Das
Ziel muss noch formal von EDEKA
verabschiedet und zur operativen
Umsetzung freigegeben werden.

EDEKA und der WWF haben mogli-
che Anséatze und MaBnahmen flr die
Verringerung der Scope-3-Emissionen
und eine klimafreundlichere Gestal-
tung des Sortiments besprochen.
Diese kdnnen an verschiedenen
Stellen — unter anderem bei der
Produktgestaltung, dem Lieferanten-
management oder der Kundenan-
sprache — ansetzen. Da bereits viele

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Aspekte in anderen Themenfeldern
der Partnerschaft abgedeckt sind
und allgemein anerkannte Klimastan-
dards fehlen, wurden bislang zwar
Ideen zum Thema klimafreundlichere
Beschaffung diskutiert, jedoch noch
nicht umgesetzt. Stattdessen wurden
alternative Anséatze analysiert. Eine
abschlieBende Bewertung stand

zum Zeitpunkt der Erstellung des
aktuellen Fortschrittberichts noch aus.

Die geplante ,Climate Supplier
Initiative® soll klimafreundlichere

und widerstandsfahige Beschaf-
fungsstrukturen fur Lieferanten und
Héandler aufoauen. Doch bei der
Grlindung kam es zu Verzdgerungen.
Mittlerweile ist die Vorgehensweise
zur Grindung der Initiative zwischen
dem WWF und EDEKA jedoch
detailliert abgestimmt. Die Initiative
soll mit der Lieferantenansprache im
Rahmen des zu verabschiedenden
Reduktionsziels verknUpft werden.
Die formale Verabschiedung und
Freigabe des Ziels steht noch aus.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

BANANE MACHT KLIMASCHUTZ

Fir die teilnehmenden Projektfarmen in Ecuador und
Kolumbien wurde mit Hilfe des Cool-Farm-Tools erstmals
eine umfassende Klimabilanz auf Farmebene erstellt. Auf
Basis des Diuingemittel- und Pflanzenschutzmitteleinsatz
sowie des Kraftstoff- und Energieverbrauchs innerhalb eines
Kalenderjahres wurden die Emissionsbeitrage flir jede Farm

berechnet. So kénnen jetzt die Emissionen verschiedener
Farmen miteinander verglichen werden. Zudem sollen fiir jede
Farm individuelle EmissionsreduktionsmaBnahmen abgeleitet
werden. So bringt im Bananenanbau beispielsweise der
Einsatz mineralischer Dingemittel einen besonders hohen
CO2-FuBabdruck mit sich, der durch die Nutzung weniger
klimaschadlicher Diingemittel deutlich verringert werden kann.

Weitere Informationen zum Cool-Farm-
Tool unter http://coolfarmtool.org

MEHR ZUM THEMA
KLIMA UNTER:

www.edeka.de/wwf/klima
www.wwf.de/edeka-klima

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION BESTATIGUNGSVERMERK
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SUSSWASSER

Durch die Etablierung von Standardsystemen
zum Schutz und zur Einsparung von
SiBwasser (GlobalG.A.P. und AWS) und die
Projektarbeit (beispielsweise im Zitrusprojekt
in Stidspanien) werden verbesserte Anbau-
und Wassermanagementsysteme zusammen
mit EDEKA-Zulieferern umgesetzt.

Zusatzlich zu den tbergreifenden SDGs der Partnerschaft (siehe S. 5 und 6)
tragt dieses Themenfeld zur Erreichung folgender SDGs bei:

14 s
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ARTENVIELFALT

in Flissen, Seen und
Feuchtgebieten erhalten

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFT UND
IHRE WASSERNUTZUNG

SiBwasserokosysteme bieten zahllosen
Arten Lebensraum. Allerdings verschwin-

den sie mit alarmierender Geschwindigkeit.

Allein zwischen 1970 und 2014 gingen die
Bestande der im SiiBwasser heimischen
Tier- und Pflanzenarten um mehr als

80 Prozent zuriick.%® Vor allem die Land-
wirtschaft — verantwortlich fiir mehr als

zwei Drittel der weltweiten Wassernutzung -

tragt zur Verknappung und Verschmutzung
von Wasserressourcen bei. Eine erhdhte
Bewasserungseffizienz in einzelnen land-
wirtschaftlichen Betrieben reicht langst
nicht mehr aus, um das Problem in den
Griff zu bekommen, denn oft wird das
eingesparte Wasser flir eine Ausweitung
der bewésserten Flachen eingesetzt.

GANZHEITLICHES WASSERMANAGEMENT
SCHAFFT ABHILFE

EDEKA und der WWF setzen sich gemein-
sam mit den EDEKA-Lieferanten dafir ein,
durch ein umfassendes Wassermanage-
ment Wasser zu sparen und so SiiBwas-
serokosysteme zu schiitzen. Mit einem

webbasierten Tool werden Wasserrisiken

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

in Lieferketten systematisch erfasst und
GegenmaBnahmen erarbeitet. Die Umset-
zung des AWS-Standards hat sich dabei

als besonders wirkungsvoll erwiesen. So
kénnen der Wasserverbrauch gesenkt und
Wasserqualitat, Wassermanagement, Trink-
wasserversorgung und der Zustand von
SuBwasserékosystemen verbessert werden.

EDEKA ANBAUPROJEKTE ALS VORREITER

In den gemeinsamen Anbauprojekten

von EDEKA und dem WWF werden diese
Standards konsequent umgesetzt. Der
EDEKA-Lieferant Iberesparragal in Siidspa-
nien hat seine Zitrusfarm als erster europa-
ischer Betrieb AWS-zertifizieren lassen. Die
besonders umweltfreundlich und wasser-
sparend produzierten Orangen und Manda-
rinen werden mit dem Aufdruck: ,EDEKA
und WWF: Gemeinsames Projekt flr eine
bessere Orange“ gekennzeichnet. Bei
EDEKA-Eigenmarken mit einem Bio-Siegel
und Co-Branding wird zudem das stand-
ortspezifische Wasserrisiko mithilfe des
WWE-Wasserrisiko-Filters analysiert.

58 Living Planet Index des WWF 2018

BESTATIGUNGSVERMERK
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ZIEL

Bis Anfang 2018 fuhrt EDEKA
zunachst fur Obst- und GemUsear-
tikel ein internes Wassermanage-
ment-System ein. Es beinhaltet die
Aufnahme von SUBwasserkriterien in
die Produktanforderung an Obst- und
GemuUselieferanten sowie das web-
basierte EDEKA-Wasserrisiko-Tool.

EDEKA setzt die bis Mai 2017 gestar-
teten und zwei bis drei zuséatzliche
Pilotprojekte zur Implementierung
des Alliance for Water Stewardship
(AWS)-Standards um. EDEKA beglei-
tet die Einfihrung des Wasserma-
nagement-Systems mit Schulungen
der Einkaufer und Qualitatsmanager
im Bereich Obst und Gemuse.

Bis Anfang 2018 wird ein Verfahren
fur die Evaluierung der konkreten Ver-
anderungen durch das neue Wasser-
management entwickelt und mit der
jahrlichen Erhebung zum Fortschritt-
bericht 2018 gestartet. In einem

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

nachsten Schritt weitet EDEKA das
interne Wassermanagementsystem
fur weitere Produktgruppen aus.

Zur Unterstutzung bei der Wasser-
risikoreduktion von ausgewahlten
Lieferanten baut EDEKA mit Unter-
stltzung des WWF ein spezielles
Arbeitsprogramm auf. In laufenden
Projekten — u.a. Zitrus- und Bana-
nen-Projekte — werden weiterhin
MaBnahmen auf dem Feld sowie

in den betroffenen Flussgebieten
umgesetzt. Weitere Vorhaben sind
fur die nachste Partnerschaftsphase
angedacht. EDEKA und der WWF
setzen sich dartber hinaus fur eine
Markttransformation hin zu einer
nachhaltigeren Wassernutzung ein.
Hierzu gestalten EDEKA und der
WWEF entsprechende Veranstaltun-
gen mit und férdern die Aufnahme
verbesserter Wasserkriterien in
Landwirtschaftsstandards.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL

STATUS 30.06.2019

BESTATIGUNGSVERMERK

AUSBLICK

Reduktion von Wasserrisiken in Flussgebieten und auf Farmebene

Risikotransparenz: Erh6hung des Anteils der im
EDEKA-Wasserrisiko-Tool erfassten Umsatzmen-
gen an Gesamtumsatzmengen des Fruchtkontors

7

24,65% der Umsatzmengen aus kritischen
Herkunftslandern sind seit dem Start des
EDEKA-Wassermanagement-Systems im
EDEKA-Wasserrisiko-Tool erfasst.

Risikoreduktion: Erhéhung des Anteils
der Umsatzmengen mit vollstandiger
Nachweiserbringung im Verhéltnis zu
Gesamtumsatzmengen des Fruchtkontors

Fur 0,99% der Umsatzmengen aus kritischen
Herkunftslandern liegt seit dem Start des
EDEKA-Wassermanagement-Systems eine
vollstandige Nachweiserbringung vor.

Internes Wassermanagementsystem

Implementierung des internen Wassermanage-
mentsystems im Fruchtkontor bis Ende 2018

Das EDEKA-Wasserrisiko-Tool wurde fertig
entwickelt und erfolgreich getestet.

Ausweitung des internen Wassermanage-
mentsystems auf weitere Produktgruppen

Das EDEKA-Wasserrisiko-Tool wurde auf die

Anforderungen flr weiterverarbeitete Produkte, wie a

z.B. Konserven und Trockenfrlichte angepasst.

Entwicklung einer Monitoringstruktur
fir das Wassermanagementsystem

Das Monitoringverfahren wurde entwickelt und
mit dem Monitoring 2018/2019 etabliert.

AWS-Implementierung in Pilotgebieten

Die Kriterien des AWS-Standards wurden auf allen
bestehenden Zitrusfarmen (Projekteintritt vor 2018) a

und ersten Bananenplantagen in Kolumbien und

Ecuador zu mindestens 80 Prozent umgesetzt.

Zur Unterstitzung bei der Wasserrisiko-
Reduktion bei ausgewdhlten Lieferanten
baut EDEKA mit Unterstiitzung des WWFs
ein spezielles Arbeitsprogramm auf

Das ,EDEKA Water Partners Program*
wurde entwickelt und implementiert.
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TEILZIEL

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

STATUS 30.06.2019

AUSBLICK

Reduktion von Wasserrisiken in Projekten

Bananenprojekt: Alliance for Water
Stewardship (AWS) in Kolumbien/Ecuador

Die Water Stewardship Plattform in Kolumbien
hat sich lokal stérker etabliert und kleinere
kollektive Projekte umgesetzt. Die Kriterien
des AWS-Standards wurden auf ersten Pro-
jektplantagen weitgehend umgesetzt.

Wassermanagement und Water Ste-
wardship im Zitrusprojekt in Spanien

7

Die Projektproduzenten haben kollektive MaBnah-
men zum Schutz ihres Flussgebiets entwickelt und
setzen die Kriterien des AWS-Standards um.

Transformation des deutschen Lebensmittelmarktes

Erarbeitung eines Leitfadens ,Water
Stewardship im Lebensmitteleinzelhandel”

N

Die Ergebnisse der vom WWEF durchge-
fUhrten Umfrage zu Water Stewardship

im deutschen Lebensmitteleinzelhandel
wurden im August 2018 verdffentlicht.

Aktualisierung des Water-Risk-Filters

N

Der Relaunch des Water-Risk-Filters fand
am 26.08.2018 auf der Fachkonferenz
Weltwasserwoche in Stockholm statt.

Weitere Markttransformation (Studien,
Veranstaltungen, Standards)

Eine Studie zu Auswirkungen von Dirren ist in Arbeit
und wird Ende August 2019 verdéffentlicht. Eine mag-
liche Kooperation zwischen AWS und dem Landwirt-

schaftsstandard GlobalG.A.P. wurde weiter vorange-

trieben. Der Aufbau von AWS-Regionalnetzwerken in

Lateinamerika und Europa wurde unterstitzt. EDEKA

und der WWF nahmen an Fachveranstaltungen
zum Austausch und zur Wissensvertiefung teil.

STATUS

Das EDEKA-Wasserrisiko-Tool wurde
in Obst- und GemUsebereichen
eingefuhrt. Die gréBten Lieferanten
haben ihre Anbaustandorte im Tool
erfasst, Wasserrisiken ermittelt und
erste Nachweise fUr die Verringerung
von Wasserrisiken erbracht. Das Tool
lieferte die Datengrundlage fur die im
Jahr 2018 getestete und 2019 fest
eingefuhrte Monitoringstruktur, mit der
zukUnftig kontinuierlich das Wasser-
risiko der Lieferanten Uberpruft wird.

Im Monitoring 2019 wurden

24,65 Prozent der Umsatzmengen
von EDEKA-Eigenmarkenlieferanten
im Obst- und GemUsebereich mit
Produktion in Wasserrisikoldndern

im EDEKA-Wasserrisiko-Tool erfasst.
Als Risikolander gelten Staaten,

die im vom WWF mitentwickelten
webbasierten Water Risk Filter (WRF)
einen Risk Score von >3.0 erreichen.
Zu diesen Landern zahlen unter
anderem ltalien, Spanien, Costa
Rica, Kolumbien, Kamerun und die
Elfenbeinkuste. Fur 0,99 Prozent der
Umsatzmengen liegt eine vollstandige
Nachweiserbringung vor. Das bedeu-
tet, dass Lieferanten entsprechende
Zertifizierungen zur Reduktion

vollstandig nachgewiesen haben.
Dies beinhaltet ein GlobalG.A.P.- und
ein AWS-Zertifikat, beziehungsweise
ein Nachweis Uber ein AWS-Training.
Mit Hilfe der Ergebnisse sollen
Wasserrisiko-Gefahrenherde erkannt
und MaBnahmen zur Verringerung
geplant und umgesetzt werden. Das
Tool bietet EDEKA die Grundlage,
gemeinsam mit Lieferanten an
Lésungen zu arbeiten. Es wurde
zudem weiterentwickelt und kann
nun auch im Bereich Konserven und
Trockenfrlchte eingesetzt werden.

Auch die Anwendung des AWS-Stan-
dards wurde weiter vorangetrieben.
Die Finca Iberesparragal im Zitruspro-
jekt wurde als erster Landwirtschafts-
betrieb in Europa erfolgreich AWS-zer-
tifiziert. Damit hat eine unabhéngige
Zertifizierungsstelle bestatigt, dass
die Finca Wasser sparsam einsetzt,
ihre Wasserbilanz verbessert, darauf
achtet, Verschmutzungen zu vermei-
den und das Okosystem schiitzt.

So hat Iberesparragal in einem Jahr
gegenUber der erlaubten Menge
insgesamt 211.486 Kubikmeter Was-
ser, also mehr als 200 Millionen Liter
eingespart. So erreichte die Finca
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den AWS-Gold-Status — eine uBerst
seltene Auszeichnung, die zuvor welt-
weit erst zwei Mal vergeben wurde.

Darliber hinaus wurden die Mitarbeiter
der teiinehmenden Fincas zu Water
Stewardship und AWS-Standard
geschult. Im Anschluss entwickel-

ten sie gemeinsam mit Experten
MaBnahmen, mit denen sie einen
Beitrag zum Schutz ihres Flussge-
biets und zum Bewusstseinswandel
bei Behdrden und Betrieben in

der Region erzielen wollen.

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

In Ecuador und Kolumbien wurde
auf ersten Bananenplantagen

ein GroBteil der AWS-Kriterien
eingefihrt. Bis Mitte 2020 sollen
alle Projektplantagen des Bananen-
projekts zertifiziert werden. Um die
Verbreitung des AWS-Standards
und auch die Bananenfarmen zu
unterstttzen, halfen EDEKA und der
WWF AWS-Regionalblros in Latein-
amerika und Europa zu etablieren.

In Kolumbien lag der Fokus unter
anderem darauf, Verantwortung
in unabhangige, lokale Hande zu

SUSSWASSER MONITORING 2019

30%
24,65%
20%
10%
3,37%
0,99%
0% I

Risikotransparenz

Risikoreduktion

erfasste Liefe-
ranten im Tool

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE BESTATIGUNGSVERMERK

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

geben. Die neuen Koordinatoren

aus der Region arbeiten intensiv mit
einheimischen Akteuren zusammen
und unterstitzen sie. So wurden
kleinere Projekte im Bereich
Abfallmanagement, Bildung, Wis-
sensmanagement, Aufforstung und
Renaturierung gemeinsam umgesetzt.

Die Zusammenarbeit zwischen
AWS und GlobalG.A.P. wurde
weiter geférdert. Ziel ist die Ent-
wicklung eines Zusatzmoduls
zum GlobalG.A.P.-Standard, das
entsprechende Standards zu

Abbildung 7:

Anteil der im EDEKA-Wasserrisi-
ko-Tool erfassten Umsatzmengen
an Gesamtumsatzmengen aus kriti-
schen Landern (Risikotransparenz).

Anteil der im EDEKA-Wasserrisi-
ko-Tool erfassten Umsatzmengen
mit vollstandiger Nachweiserbrin-
gung an Gesamtumsatzmengen aus
kritischen Landern (Risikoreduktion).

Anteil der im EDEKA-Wasser-
risiko-Tool erfassten Lieferanten
in Bezug zur Gesamtanzahl

aus kritischen Landern.

MEHR ZUM THEMA WASSER UNTER:

www.edeka.de/wwf/wasser
www.wwf.de/edeka-wasser
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Water Stewardship flir Betriebe mit
hohen Wasserrisiken beinhaltet.

Um Lieferanten und ihre Anbaube-
triebe in Regionen mit hohen Wasser-
risiken bei der Umsetzung von Water
Stewardship-MaBnahmen durch Trai-
nings und Einflhrung des Standards
zu unterstutzen, haben EDEKA und
der WWEF ein Arbeitsprogramm ent-
wickelt: das ,EDEKA Water Partners
Program®. Es legt fest, wer gefordert
wird und welche MaBnahmen fur
wen geeignet sind. In der Umset-
zungsphase erhalten die Lieferanten
zusétzliche Hilfe. So soll entlang der
Lieferkette zusammengearbeitet wer-
den und Lieferanten sollen befahigt
werden, sich in ihren Flussgebieten
im Wasserschutz zu engagieren.

Fachveranstaltungen wie die
Weltwasserwoche, das AWS-Glo-
bal-Water-Stewardship-Forum und
AWS-Trainings nutzen die Partner, um
die gemeinsamen Ziele zu vertreten
und das erlangte Wissen zu teilen.
Der WWEF veroffentlichte zudem eine
Umfrage, wie deutsche Supermarkte
mit ihrer Verantwortung flr SUBwasser
umgehen. Dabei wurde Klar, dass
Verstandnis fir und Wissen um den
Wasserschutz bei den allermeisten
Supermérkten noch fehlen. In der
Regel kennen die Supermarkte die
Wasserrisiken ihrer Produkte kaum

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

NEWSBOX: WWF-DURRE-BERICHT

Durren zahlen zu den verheerendsten Naturkatastrophen. Bereits heute sind durch-
schnittlich 55 Millionen Menschen weltweit jedes Jahr von Dirren betroffen. Deren
Auswirkungen stellen die Menschheit vor zunehmend groBe Herausforderungen.
Landwirtschaft ist in hohem MaBe von Witterungsbedingungen abhangig und der
am stérksten von Durren und Wasserknappheit betroffene Wirtschaftszweig. Mehr
als 80 Prozent der durch Dirren verursachten Schaden und Verluste entfallen auf die
Landwirtschaft. Wichtige Kalorienquellen wie Weizen, Mais und Reis sind weltweit
einem hohen Durrerisiko ausgesetzt. Laut dem im August 2019 veréffentlichten
Durrebericht des WWF stammen 22 Prozent der globalen Weizenproduktion (123,7
Millionen Tonnen) aus Gebieten mit hohem bis sehr hohem Diirrerisiko. Bei Reis sind
es 15,4 Prozent (88 Millionen Tonnen) und bei Mais 8,4 Prozent (50 Millionen Tonnen).

Mehr Informationen unter: https://www.wwf.de/fileadmin/fm-wwf/
Publikationen-PDF/WWF_Duerrebericht_DE_WEB.pdf

und wahlen Produktzertifizierungen
nicht nach nachhaltigen Wasserkri-
terien aus. Der Bericht zeigte zudem
Losungsansatze fur die Reduktion
von Wasserrisiken in Lieferketten auf. ERREICHTES
Daruber hinaus ist ein Bericht zu
weltweiten Auswirkungen von Durre

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

RISIKO DURRE

Der weltweite Durst nach Wasser in Zeiten der Klimakrise

BESTATIGUNGSVERMERK

in Bezug auf Stadte, Nahrungssicher-
heit, Artenvielfalt, Energieversorgung
und anderer Themen in Arbeit, der
im Rahmen der Weltwasserwo-

che in Stockholm, Ende August

Abschluss Pilotphase des
internen Wassermanage- Das EDEKA-Wasserrisiko-Tool ist fertig entwickelt und 06/2018 \/
mentsystems bis Anfang wurde mit einem Pilotlieferanten erfolgreich getestet.
2018 (Wasserrisiko-Tool)
Ermittl Wi isiken fUr ei GroBteil all Itweit
rmittlung von asserrisiken fur einen GroBteil aller weltwei 06/2017 ‘/

Wasserrisiken fur EDEKA hergestellten Produkte ermittelt.

2019, vorgestellt werden soll.
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VERPACKUNGEN

EDEKA arbeitet daran - wo mdglich — auf
Verpackungen zu verzichten, Verpackungen zu
reduzieren und die Recyclingféahigkeit und den Anteil
von Recyclingmaterial in Verpackungen zu erhéhen.
So kénnen Treibhausgasemissionen reduziert

und der KlimafuBabdruck verringert werden.

Zusatzlich zu den tbergreifenden SDGs der Partnerschaft (siehe S. 5 und 6)
tragt dieses Themenfeld zur Erreichung folgender SDGs bei:

g &




EDEKA UND WWF  FORTSCHRITTSBERICHT 2019 DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION BESTATIGUNGSVERMERK

1 In Deutschland féllt Jahr fiir Jahr immer mehr Verpa-
- J EINDAMMEN UND ckungsmdiill an. Im Jahr 2017 verursachte jeder Deutsche im
1 Schnitt tiber 226 Kilogramm Verpackungsmiill.>® Weltweit
s 7 MULL VERMEIDEN landet zunehmend mehr Mill in der Umwelt, auch in den
11 Ozeanen. Ob am Strand oder am Wegesrand — schon

N . i jetzt sind die Auswirkungen der Wegwerfgesellschaft
fur den Erhalt naturlicher Lebensraume tiberall zu beobachten. Sie landen in den Lebensraumen

und bedrohen so die Arten. Deutschland verfiigt iber
ein flachendeckendes Sammel-, Sortier- und Verwer-
tungssystem. So wird weitestgehend verhindert, dass
Abfall ungehindert in die Umwelt gelangt, doch nur
knapp 70 Prozent des Verpackungsmillaufkommens
wurde recycelt, der iberwiegende Rest verbrannt.6°

GEFAHRLICHER MULL
9 RESSOURCENVERBRAUCH

EIGENMARKENVERPACKUNGEN AUF DEM PRUFSTAND

Als groBter Lebensmitteleinzelhdndler Gbernimmt EDEKA
Verantwortung, indem Verpackungen des Eigenmarken-
sortiments seit 2015 im Rahmen der strategischen Partner-
schaft mit dem WWEF individuell auf dem Prifstand stehen.
Oberste Prioritat hat dabei die Verpackungsvermeidung.
Sofern die Vermeidung nicht méglich ist, liegt der Fokus
auf einem madglichst hohen Wiederverwendungsgrad, der
effizienten Ressourcenverwendung, dem Einsatz von
Recyclingmaterialien und dem recyclinggerechten Design.

59 Umweltbundesamt 2019. Siehe: https:/www.umweltbundesamt.de/presse/presse-
mitteilungen/verpackungsverbrauch-im-jahr-2017-weiter-gestiegen (18.11.2019)
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ZIEL

EDEKA und der WWF stellen
gemeinsam bis Anfang 2018 flr das
dynamische Themenfeld Verpackun-
gen konkrete Zielvereinbarungen
auf. Diese gelten fur den Einsatz von
Recyclingmaterial bei Polyethylen-
terephthalat (PET)-Flaschen in den
Bereichen Getranke (Einweg) und
Wasch-, Putz und Reinigungsmittel
(Drogerie). Ebenso sollen Ziele zur
Verringerung bzw. Vermeidung von
Aluminium und Polyvinylchlorid
(PVC) in Eigenmarkenverpackungen
sowie zur Verpackungsvermeidung
beziehungsweise -optimierung fur
den Obst- und GemUsebereich
vereinbart werden. Zur Reduzierung
des Verbrauchs von Einweg-Trage-
taschen und Knotenbeuteln werden
zudem quantitative Ziele zwischen
EDEKA und dem WWF vereinbart.
Allen Zielvereinbarungen liegt die
Erhebung einer Baseline im Rahmen
des jahrlichen Monitorings zugrunde.

Hinsichtlich des Eigenmarken-
sortimentes Uberprift EDEKA in

61 EDEKA ist eines der wenigen Handelsunternehn
50 Mitarbeiter beraten, entwickeln und pflegen
volle Beziehungen zu Erzeugern rund um den Globus.

Die ¢

zentrum flr Obst und Gemise
langfristige sowie vertrauens

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Abstimmung mit dem WWF vor
Produktneueinfihrungen oder
-Uberarbeitungen das Verpackungs-
material auf Recyclingfahigkeit.
AuBerdem unterstitzt der WWF bei
der Optimierung der Verpackungen
und der Zertifizierung von Materialien,
z.B. Biokunststoffen. Im Jahr 2020
vereinbaren die Partner weitere
mogliche Ziele zur Optimierung der
anderen Eigenmarkenverpackungen.
Daruber hinaus erstellen die Partner
gemeinsam zielgruppengerechte
Informationen zu Verpackungen und
Verpackungsmitteln und weiteren
themenspezifischen Fragestellungen
fUr die Fruchtkontore, den Einzel-
handel und die Endverbraucher.®!

1en mit einem eigenen K(J!TWJ(—‘,TGHZ*

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL

STATUS 30.06.2019

BESTATIGUNGSVERMERK

AUSBLICK

Einschatzung der Recyclingfahigkeit/
o6kologischen Vorteilhaftigkeit bei Produkt-
Neueinfihrungen bzw. -optimierungen

Es erfolgten bereits unterschiedliche Einschat-
zungen zur dkologischen Vorteilhaftigkeit sowie
Handlungsempfehlungen fir Optimierungen.

O

Zertifizierung der Rohstoffe
biobasierter Kunststoffe

Ein Artikel wurde identifiziert, bislang ohne Nach-
haltigkeitszertifikat fir den Rohstoff. Umsetzbarkeit
einer Zertifizierung zum Stichtag noch laufend.

Zielvereinbarung zum Einsatz von Recycling-
material (PET) bei Getranke-Einwegflaschen

Zum Zeitpunkt der Statuserhebung lag weiterhin keine
gemeinsam abgestimmte Zielvereinbarung vor.

Zielvereinbarung zum Einsatz von Recy-
clingmaterial (PET) im Bereich Drogerie und
Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel (WPR)

Zielvereinbarung abgeschlossen. Baseline wurde erstellt.

Zielvereinbarung zur Vermeidung bzw. Reduktion
von Aluminium in ausgewahlten Produktgruppen

Zielvereinbarung abgeschlossen. Baseline wurde erstellt.

Zielvereinbarung zur Umstellung
von PVC auf andere Materialien in
ausgewahlten Produktgruppen

Zielvereinbarung abgeschlossen. Baseline wurde erstellt.

Zielvereinbarung zur Reduktion des
Verbrauchs von Einweg-Tragetaschen

Zielvereinbarung abgeschlossen. Baseline wurde erstellt.

Zielvereinbarung zur Reduktion des
Verbrauchs von Knotenbeuteln

Zielvereinbarung abgeschlossen. Baseline wurde erstellt.

Zielvereinbarung zur Verpackungsvermeidung
bzw. -optimierung im Bereich Obst und Gemiise

Zielvereinbarung abgeschlossen. Baseline
befand sich bis 30.06. in Erstellung.

Erstellung von Informationen zu Verpackungen
und Verpackungsmitteln fiir die Fruchtkontore,
den Einzelhandel und den Endverbraucher

N (N [DDDD> D> |V V|V

Erstellung von Informationen erfolgt kontinuierlich nach Bedarf.

Erstellung von Informationen inklusive
Empfehlungen fiir selbststandigen Einzelhan-
del (SEH) zum Thema ,Verpackung loser Ware“

A\

Erstellung von Informationen erfolgt kontinuierlich nach Bedarf.

IRV AN I VA I VIR IR V2N BV S IV 2N I VN IR Y

Auswabhl und Durchfiihrung eines
Pilotprojekts zur Verpackungs-
vermeidung an der Frischetheke

->

Pilotprojekt wurde durchgefuhrt und befindet sich in
Ausweitung. Gleichzeitig werden weitere Systeme, die
bereits bei EDEKA-Kaufleuten im Einsatz sind, durch-
gefthrt. Ab 2020 werden mogliche Folgeprojekte gepruft.

<
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STATUS

Insgesamt wurden sechs von sieben
Zielvereinbarungen zwischen EDEKA
und dem WWF vertraglich verankert:
Vermeidung beziehungsweise Reduk-
tion von Aluminium, Umstellung von
PVC auf PVC-freie Materialien, Einsatz
von Recyclingmaterial (PET) im Bereich
Drogerie und Wasch-, Putz- und
Reinigungsmittel, Verpackungsvermei-
dung bzw. -optimierung im Bereich
Obst und Gemuse, Reduktion des
Verbrauchs von Einweg-Tragetaschen
und Verringerung des Knotenbeutel-
verbrauchs. Weiterhin ausstehend ist
der Bereich Einsatz von Recycling-
material bei PET-Getrénke-Flaschen.

Ubergreifend berat der WWF EDEKA,
wie sich verschiedene Eigenmarken-
verpackungen Okologisch vorteilhafter
gestalten lassen. Grundvorausset-
zung hierfUr ist fallspezifisch die
Verflgbarkeit von allgemeinen

oder spezifischen Informationen.
Insofern adaquate Daten vorlagen,
wurden Handlungsempfehlungen

zur Verbesserung ausgesprochen.

Im Bereich Biokunststoffe wurde ein
Artikel, ein Bio-MUllbeutel, identifiziert,
der derzeit Uber kein durch den WWF

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

gefordertes Nachhaltigkeitszertifikat
verflgt. Es wurde ein Umstellungsplan
entwickelt und erste Gesprache

mit einer entsprechenden Zertifizie-
rungsorganisation sowie Zulieferern
gefuhrt. Der Artikel wird fUr die neue
Ausschreibungsperiode mit entspre-
chenden Zertifikaten angefragt. Zum
Zeitpunkt der Berichterstattung war die
Ausschreibung noch nicht beendet.

Der WWF und EDEKA erstellen gemein-
sam und kontinuierlich Informationen zu
Verpackungen und Verpackungsmitteln
fur die Fruchtkontore, den Einzelhandel
und die Endverbraucher, die zielgrup-
pengerecht aufbereitet werden. Hierfur
hat der WWF u.a. Fakten- und Hinter-
grundpapiere erstellt und mit EDEKA
konkrete KommunikationsmaBnahmen
erarbeitet. So werden Kunden in den
Mérkten zum Verzicht auf Knotenbeutel
und Papiertiten in der Obst- und
Gemuseabteilung aufgerufen. Das seit
Anfang 2018 bundesweit in EDEKA-
Filialen angebotene Mehrwegnetz flr
Obst- und Gemuseartikel wurde in
diesem Rahmen ebenfalls beworben.

Uber diverse Medien- und Kommuni-
kationskanéle werden Einzelhandel und

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

Kunden zur Bedeutung und richtigen
Nutzung von Entsorgungs- und Ver-
wertungssystemen informiert. Hierfr
entwickelte die EDEKA beispielsweise
einen Trennhinweis, der die Verbrau-
cher darutber informiert, wie gekenn-
zeichnete Eigenmarkenverpackungen
und deren Bestandteile getrennt und
sachgerecht entsorgt werden sollten.

Zum Thema ,Verpackung loser Ware"
wurde der im Jahr 2018 in einem
Testmarkt in Blisum gestartete Mehr-
wegdosen-Kreislauf an Frischetheken
ausgeweitet. In diesem Zusammen-
hang hat sich ein weiteres System

im Markt etabliert, welches es den
Kunden ermdglicht, auch mit eigenen,
mitgebrachten Behaltnissen an der
Frischetheke einzukaufen und somit
Verpackungsmaterial zu vermeiden.
Dies ist das sogenannte Tablett-Sys-
tem, bei dem die Mehrwegdose durch
Verwendung eines Tabletts tber die
Frischetheke gereicht wird. Um den
Mehrweggedanken weiter zu veran-
kern, wird in den teilnehmenden Mérk-
ten neben der Erlauterung des jeweili-
gen Konzepts auch auf die wiederholte
Nutzung der Dosen hingewiesen.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION BESTATIGUNGSVERMERK

EINFUHRUNG DES RECYCLINGWEGWEISERS
AUF EDEKA-EIGENMARKENVERPACKUNGEN

Bereits Anfang 2019 fiihrte EDEKA einen Recycling-
wegweiser auf ersten Eigenmarkenverpackungen

ein. Unter dem Titel ,,Trennen flir die Umwelt“ soll
Kunden eine Hilfestellung bei der umweltfreundlichen
Trennung und Entsorgung von Verpackungen gegeben
werden. Der Recyclingwegweiser ist in Form eines
leicht verstandlichen, farbigen Piktogramms auf
immer mehr EDEKA-Eigenmarken zu finden.

estandtele separat voneinander entsorgen.




EDEKA UND WWF

ZIELVEREINBARUNGEN

Um Verpackungen zu reduzieren

und umweltfreundlicher zu gestalten,
haben der WWF und EDEKA sich bis-
lang auf sechs Ziele geeinigt. Fur funf
Ziele wurde bereits eine Bestands-
aufnahme fur den Fortschrittsbericht
2019 durchgefuhrt. Basis hierfur bildet
der EDEKA-Eigenmarkenkatalog
2018/2019. Bei den Zielvereinba-
rungen zu Tragetaschen und Kno-
tenbeuteln ist das Bezugsjahr 2017,
d.h. hier werden die Daten aus dem
Jahr 2017 als Referenz fur die Ent-
wicklung der Folgejahre verwendet.

FUr die jeweiligen Zielvereinbarun-
gen wurden zun&chst sdmtliche
rund 4.000 Eigenmarkenartikel auf
Relevanz geprtft. Im Anschluss
erfolgte die Priorisierung und ver-
bindliche Festlegung ausgewahlter
Artikel(-gruppen). Im Rahmen der
Prifung wurden ausschlieBlich
Artikel erfasst, bei denen aktive
Lieferbeziehungen bestehen, da
nur hier tatséachliche Umstellungs-
mdglichkeiten bestehen. Zudem
wurde deutlich, dass derzeit teils
enorme Unterschiede hinsichtlich
der Umsetzbarkeit bestehen. Im
laufenden Umstellungsprozess
werden daher technischer Entwick-
lungsstand und Marktgegebenheiten
entsprechend bertcksichtigt.

ALUMINIUM

Ziel: Angestrebt wird eine mdglichst
weitgehende Reduktion beziehungs-
weise Vermeidung von Aluminium in
zuvor definierten EDEKA-Artikel(-grup-
pen) bis spatestens 01.09.2021. Dies
betrifft die Aluminiumbeschichtung bei
Getrankekartons/Flissigkeitskartons®?
und Aluminiumfolien.® Die Auswei-
tung auf weitere Artikel(-gruppen)

wird kontinuierlich fortgesetzt.

Die Erstellung der Baseline in Form
aller relevanten Artikel aus zuvor

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

definierten Warenbereichen mit
entsprechendem Aluminiumanteil ist
erfolgt. In den betreffenden Warenbe-
reichen wurden 95 Artikel als relevant
identifiziert. Der Aluminiumanteil bei
Getrankekartons betragt dabei rund
finf Prozent am Gesamtverpackungs-
gewicht aller Artikel, bei Schokoladen
liegt er bei rund 16 Prozent.

Kunftig werden jahrlich die Artikel
ermittelt, deren Anteil an Aluminium-
beschichtung/-folie reduziert wurde.
Zudem wird der Anteil an Aluminiumer-
sparnis je Artikelgruppe bemessen.

ANZAHL RELEVANTER ALUMINIUMANTEIL IN

ARTIKEL GEWICHTSPROZENT
Getrankekartons® 89 4,74 %
Schokolade®® 6 16,22 %
Gesamt 95 5,04 %

Tabelle 7: Kennzahlen Aluminium im Kalenderjahr 2018

bezogen auf den Eigenmarkenkatalog 2018/19.

PVC

Ziel: Angestrebt wird eine méglichst
weitgehende Umstellung von PVC auf
PVC-freie Alternativen in zuvor defi-
nierten EDEKA-Artikel(-gruppen) bis
spatestens 01.09.2021. Dies betrifft
Schraubdeckel bei Glasverpackun-
gen®®, Schrumpfkapseln bei alkoho-
lischen Getranken in Glasflaschen®”
sowie Schrumpffolien®. Die Auswei-
tung auf weitere Artikel(-gruppen)
wird kontinuierlich fortgesetzt.

Die Erstellung der Baseline in
Form aller relevanten Artikel aus
zuvor definierten Warenberei-
chen, in denen PVC enthalten ist,
ist abgeschlossen. Es wurden

237 Artikel als relevant identifiziert.

Ab 2020 wird zusétzlich die Anzahl
der Artikel ermittelt, deren Lieferanten
eine Umstellung auf PVC-freie Materi-
alien umgesetzt haben. Die Erhebung
ermittelt auch, ob und welche Ersatz-
stoffe dabei verwendet werden.

ANZAHL ARTIKEL
MIT PVC

2019

237

Tabelle 8: Kennzahlen PVC im Kalenderjahr 2018
bezogen auf den Eigenmarkenkatalog 2018/19.
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PET-FLASCHEN BEI
WASCH-, PUTZ- UND
REINIGUNGSMITTELN

Ziel: Bei allen PET-Flaschen der
EDEKA-Eigenmarken fir Wasch-,
Putz- und Reinigungsmittel wird
der Anteil von verwendetem
Recyclingmaterial stufenweise
erhdht. Bis spéatestens 01.09.2020
erfolgt der Einsatz von mindestens
30 Prozent Recyclingmaterial.
Angestrebt wird der Einsatz von
100 Prozent Recyclingmaterial bis
31.05.2022. Zudem priufen EDEKA
und der WWF kontinuierlich die
Optimierungsmoglichkeiten der

Etikettenmaterialien und -kleb-
stoffe, um die Recyclingfahigkeit
entsprechender Artikel zu erhéhen.

Die Erstellung der Baseline aller
relevanten Artikel unter Benennung
der Gesamtmenge des einge-
setzten PET-Materials ist erfolgt.
Im Jahr 2018 wurden 18 Artikel

als relevant ermittelt mit einer
PET-Gesamtmenge von knapp

791 Tonnen. In diesen wird bislang
kein Recyclingmaterial eingesetzt.

Kunftig wird jahrlich der prozen-
tuale Anteil des eingesetzten
Recyclingmaterials bei rele-
vanten Artikeln ermittelt.

2018

Anzahl relevanter Artikel®®

PET in Tonnen

790,99

Tabelle 9: Kennzahlen PET-Flaschen bei Wasch-,
Putz- und Reinigungsmittel im Kalenderjahr 2018

bezogen auf den Eigenmarkenkatalog 2018/19.
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0BST UND GEMUSE

Ziel: Entwicklung eines Plans

zur Verpackungsvermeidung
beziehungsweise -optimierung im
Bereich Obst und Gemuse fUr das
gesamte EDEKA-Eigenmarken-
sortiment auf Einzelartikelebene.
Die individuell entwickelten MaB-
nahmen werden bis spatestens
31.05.2022 abgeschlossen sein.

Zur Erstellung des Status Quo

der Eigenmarkenverpackungen
wurde ein mehrtagiger Work-

shop mit allen Stakeholdern und
Fachexperten durchgefuhrt, in
welchem auf Basis des aktuellen
Eigenmarkensortiments (Stand
083/2019) jeder Artikel hinsichtlich
Verpackungsart, -materialien und
-mengen erfasst wurde. Darauf
aufbauend wurde jeder Artikel auf
Vermeidungs- und Optimierungspo-
tential gepraft. Fur jeden Artikel, bei
dem umsetzbare Vermeidungs- und
Optimierungspotenziale ermittelt
wurden, wird ein Umstellungsplan
erarbeitet. Zum Zeitpunkt der
Statuserhebung befand sich dieser
Prozess noch in Bearbeitung.

Foto: Zenobillis, Shutterstock
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TRAGETASCHEN

Ziel: Angestrebt wird eine Reduk-
tion aller Uber die EDEKA-Zentrale
gehandelten Einweg-Tragetaschen
(Kunststoff und Papier) um min-
destens 30 Prozent bis spéatestens
31.05.2022, ohne dabei den Ver-
brauch von Mehrwegalternativen
zu steigern. Préferierte Alternative
beim notwendigen Einsatz von
Tragetaschen hat die dauerhafte
Verwendung von Mehrweg-Trage-
taschen aus Kunststoff mit einem
Anteil von mindestens 80 Prozent
Recyclingmaterial oder einem
biologischen/nattrlichen Material,
ausgezeichnet mit einem vom WWF

STUCKZAHL PRO M2 VERKAUFSFLACHE

2017 [ 2018

anerkannten 6kologischen Standard.
Die Reduktion wird von Informations-
und KommunikationsmaBnahmen

in hierflr geeigneten Kommunika-
tionskanalen (auch Uber den Point

of Sale (POS) hinaus) begleitet.

Eine Erhebung der Baseline 2017
sowie eine erste Auswertung der
Ergebnisse im Vergleich zu den
2018 von der EDEKA-Zentrale
bezogenen Tragetaschen ist erfolgt.

Bezogen auf den Betrachtungszeit-
raum 2017 und 2018 zeigt die Auswer-
tung der Daten eine Gesamtreduktion
des Einwegtaschenverbrauchs
bezogen auf die Stlickzahl je Quadrat-
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meter Verkaufsflache (Kunststoff und
Papier) um 0,49 Prozent. Dies ergibt
sich aus dem Monitoring fur 2017, in
dem 14,78 Stick pro Quadratmeter
Verkaufsflache ermittelt wurden sowie
dem Jahr 2018, in dem diese Zahl

auf 14,71 Stlck je Quadratmeter Ver-
kaufsflache reduziert werden konnte.

Zwar ging der Verkauf von
Kunststoff-Einwegtaschen von

10,51 Stick auf 9,68 Stick je Quad-
ratmeter Verkaufsflache zurtick. Dies
hatte eine Reduktion des Rohstoff-
gewichts um 8,11 Prozent zur Folge.
Jedoch stieg zwischen 2017 und
2018 der Verkauf von Papier-Ein-
wegtaschen von 4,27 Stuck auf

MATERIALMENGE IN KG PRO

M2VERKAUFSFLACHE

2017 [ 2018
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Abbildung 8: Stlickzahl pro Quadratmeter Verkaufs-
flache der EDEKA-Markte im Jahr 2017 und 2018.

Abbildung 9: Materialmenge in Kilogramm pro Quadratmeter

Verkaufsflache der EDEKA-Markte im Jahr 2017 und 2018.

5,08 Stlick pro Quadratmeter
Verkaufsflache an, was in diesem
Bereich zu einer Zunahme des
Rohstoffgewichts um 19,12 Prozent
fUhrte. In der Summe fUhren

die Veranderungen bei Kunst-
stoff- und Papier-Einwegtaschen
S0 zu einem um 4,07 Prozent
gesteigerten Rohstoffverbrauch

je Quadratmeter Verkaufsflache.

Um den Verbrauch von Papier- und
Kunststoff-Tragetaschen zu redu-
zieren, mussen in Zukunft sowohl
die EDEKA-Kaufleute als auch die
Verbraucher durch Informations-
und Begleitkommunikation noch
starker zum Verzicht auf oder die
wiederholte Nutzung von Mehrweg-
Tragetaschen aufgerufen werden.

|1
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KNOTENBEUTEL

Ziel: Angestrebt wird die Reduktion
der zentral von der EDEKA-Zentrale
eingekauften Knotenbeutel um
mindestens 30 Prozent bis spa-
testens 31.05.2022. Die Reduktion
wird begleitet von der gemeinsa-
men Entwicklung kontinuierlicher
Informations- und Kommunika-
tionskampagnen zum Verzicht auf
beziehungsweise den sorgsamen
Umgang mit Knotenbeuteln in hierfir
geeigneten Kommunikationskanalen
(d.h. auch tber POS hinaus).

Die Erhebung der Baseline 2017 sowie
eine erste Auswertung der im Vergleich
zu 2018 von der EDEKA- Zentrale

bezogenen Knotenbeutel in Bezug auf

Materialmenge und Stiickzahl ist erfolgt.

Das Monitoring hat ergeben, dass die
Anzahl der an die EDEKA-Mérkte aus-

ERREICHTES
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KNOTENBEUTEL PRO M?
VERKAUFSFLACHE
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Abbildung 10: Stiickzahl pro Quadratmeter
Verkaufsflache in den EDEKA-Méarkten
in den Jahren 2017 und 2018.

gegebenen Knotenbeutel (Stickzahl je
Quadratmeter Verkaufsflache) von 2017
auf 2018 um 10,58 Prozent gesunken
ist. Auch hier ist das Ziel die Reduktion
des Gesamtverbrauchs an Knotenbeu-
teln, welches kunftig durch kommunika-
tive Begleitung unterstttzt werden soll.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

TEILZIEL ZIELERREICHUNG
Beschreibung unterschiedlicher Die Svst tisi ist ferti et
Verpackungsarten (Erstellung 16 systematisierung Istertiggeste 06/ 2017 \/

des Bewertungssystems)

und in tabellarischer Form aufbereitet.

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION BESTATIGUNGSVERMERK

HANDBUCH ZUR VERPACKUNGSOPTIMIERUNG
DES EIGENMARKENSORTIMENTS

EDEKA und der WWF haben mit
Experten ein zur internen Verwendung
bestimmtes Handbuch zur Verpa-
ckungsoptimierung des Eigenmar-
kensortiments entwickelt. Es soll als
Leitfaden fur sdmtliche Bereiche des
Verbunds gelten, die mit Verpackungen
beschéftigt sind. Die Verpackungs-
vermeidung hat dabei stets oberste
Prioritat. Falls die Vermeidung nicht
moglich ist, kdnnen sowohl allgemeine
als auch spezifische Handlungsemp-
fehlungen abgeleitet werden. Das
Handbuch wird kontinuierlich aktuali-
siert, um den sich stetig verédndernden
Anforderungen und Herausforderungen
des Themenfelds gerecht zu werden.

Handbuch.

Zur Verpackungsoptimierung das
Eigenmarken-Soriments

MEHR ZUM THEMA
VERPACKUNGEN UNTER:

www.edeka.de/wwf/verpackungen
www.wwf.de/edeka-verpackungen
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Nachhaltige Beschaffungsentscheidungen sind ein wichtiger

Bestandteil des verantwortungsbewussten unternehmerischen
Handelns und tragen zu einer nachhaltigen landwirtschaftlichen
Produktion bei. Auf den landwirtschaftlichen Betrieben

der Lieferanten werden unter anderem nachhaltigeres
Wassermanagement, bessere Arbeitsbedingungen,

weniger Treibhausgasemissionen, gréBere Biodiversitat

und optimiertes Bodenmanagement angestrebt.

Zusatzlich zu den Gibergreifenden SDGs der Partnerschaft (siehe S. 5 und 6)
tragt dieses Themenfeld zur Erreichung folgender SDGs bei:

8 MENSCHENWORDIGE 13 MASSNAHMEN ZUM
ARBEITUND KLIMASCHUTZ
WIRTSCHAFTS-

WACHSTUM
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FAIRES UND
OKOLOGISCHES
WIRTSCHAFTEN

far vielfaltige Lebensraume

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

DER EINFLUSS DER
LEBENSMITTELBRANCHE

Der Lebensmitteleinzelhandel verur-
sacht - auch im Vergleich zu anderen
Branchen — hohe ékologische Belas-
tungen wie Treibhausgasemissionen,
Luftverschmutzung, Wasserverbrauch
und Landnutzung. Der mit Abstand
groBte Teil davon entsteht bereits

beim Anbau der Rohstoffe, die fiir die
Supermarkt-Produkte benétigt werden.
Mehr als 75 Prozent der globalen Land-
nutzung und rund zwei Drittel des welt-
weiten Wasserverbrauchs fiir den deut-
schen Lebensmitteleinzelhandel gehen
auf die Rohstoffgewinnung zuriick.” In
den Anbauldndern kann das unter ande-
rem zur Rodung von Waldern, Erosion,
Auslaugung und Versalzung von Béden
und in der Folge zu einem dramatischen
Verlust von Biodiversitat fihren.

70 Vgl. Jungmichel / Schampel / Weiss (2017): Umweltat-
las Lieferketten — Umweltwirkungen und Hot-Spots in
der Lieferkette. Berlin/Hamburg: adelphi/Systain.

BESTATIGUNGSVERMERK

MIT DATEN UND FAKTEN OKOLOGISCHE
AUSWIRKUNGEN MINDERN

Durch den Kauf zertifizierter Ware

und freiwillige Selbstverpflichtungen
verringert EDEKA die Auswirkungen auf
die Umwelt und stéarkt sozialvertrag-
liches und nachhaltiges Wirtschaften.
Um die 6kologischen Risiken seiner
Obst- und Gemiise-Lieferketten zu
ermitteln, hat EDEKA einen fiir den
deutschen Lebensmitteleinzelhandel
einzigartigen Ansatz gewahlt. Zusatzlich
zu den durch Anbau und Transport
verursachten Umweltauswirkungen
werden Einkaufsmengen und Bezugs-
lander betrachtet und ausgewertet.

So kénnen der genaue 6kologische
FuBabdruck und die effizientesten Min-
derungsmaBnahmen ermittelt werden.
Mit dieser Methode lasst sich zudem
auch die Wirksamkeit der EDEKA-WWF-
Feldprojekte Uberprifen. Die Analyse
des Zitrusprojekts in Spanien ergab,
dass dort die negativen 6kologischen
Auswirkungen des Orangen- und
Mandarinenanbaus bereits um mehr als
ein Drittel reduziert werden konnten.
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ZIEL

Der Themenschwerpunkt Beschaf-
fung kritischer Agrarrohstoffe soll
EDEKA —insbesondere dem Ein-
kauf — einen umfassenden Einblick
in aktuelle, rohstoffspezifische
Beschaffungsrisiken geben. Als Risiko
gelten dabei in erster Linie negative
Folgen der Rohstoffproduktion

fir Umwelt und Menschen in den
Anbaulandern, beispielsweise durch
den Einsatz von Pestiziden oder die
Nichteinhaltung von Sozialstandards.
Bis zum 31.05.2022 sollen konkrete
MaBnahmen entwickelt werden, um
die Risiken zu mindern. Dies soll

mit Hilfe eines eigens entwickelten

Beschaffungsmanagement-Web-Tools

geschehen, welches dabei hilft,
Beschaffungsrisiken zu erkennen
und zu verringern. Das Web-Tool

soll auBerdem dabei unterstitzen,
Risiko-MinderungsmaBnahmen in der
Lieferkette strategisch umzusetzen,
also beispielsweise Rohwaren eines
Typs nur noch aus zertifizierter Her-
kunft abzunehmen und Lieferanten
mit Hilfe von Schulungen fiir Risiken
zu sensibilisieren. In der Einflhrungs-
phase werden gemeinsam mit

dem Fruchtkontor mehrere Module
des Web-Tools wie Rohstoff- und

Lieferantensteckbriefe sowie Liefer-
kettenvergleiche erarbeitet. Parallel
werden die von EDEKA verursachten
Umweltkosten berechnet. Zudem
werden Fortschritte bei der Verrin-
gerung von Beschaffungsrisiken
regelmaBig Uberwacht und evaluiert.
Um diese Markttransformation auch
nach auBen sichtbar zu machen
und Nachahmung anzuregen, infor-
mieren EDEKA und der WWF bei
gemeinsamen Lobbying-Aktivitaten
Uber die erreichten Fortschritte.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL

STATUS 30.06.2019

AUSBLICK

Entwicklung eines Web-Tools
zur Identifikation und Reduzie-
rung von Beschaffungsrisiken
kritischer Agrarrohstoffe

->

Ein Fahrplan fur die Entwicklung der IT-Architektur wurde erstellt und
abgestimmt. Ein Auftrag fur IT-Dienstleister wurde ausgeschrieben.

a

ERARBEITUNG MEHRERER MODULE DES WEB-TOOLS

Lieferantensteckbriefe
bis Mérz 2019

v

Statt das Lieferanten-Assessment selbst vorzunehmen, wurde
der Beitritt zu einer Nachhaltigkeitsinitiative gepruft, die bereits
Uber ein erprobtes Bewertungs-Tool verfligt. Zum Zeitpunkt
der Statuserhebung stand die Entscheidung zum madglichen
EDEKA-Beitritt zur Nachhaltigkeitsinitiative noch aus.

Lieferkettenvergleich
bis Mai 2019

Dieses Modul baut teilweise auf dem Modul Lieferantensteckbriefe auf.
Die Bearbeitung beginnt deshalb friihestens in Q4 2019, da EDEKA zuvor
Uber den Beitritt zu einer Nachhaltigkeitsinitiative entscheiden muss.

Identifizierung des 6kologischen
und sozialen Impacts von
EDEKA bis September 2018

Die Umweltauswirkungen des EDEKA/WWEF- Zitrusprojekts
in Spanien wurden ermittelt. Zudem wurden die Umwelt- und
Sozialfolgen von Agrarrohstoffen aus potenziellen EDEKA-
Einkaufslandern analysiert. Die Ergebnisse wurden jedoch
noch nicht zu einem GegenmaBnahmenplan verarbeitet.

Entwicklung eines Monitorings
zur Reduktion von Beschaf-
fungsrisiken und zum Projekt-
fortschritt bis Februar 2019

Vorschlage fir Monitoring-Kennzahlen wurden erarbeitet
und werden derzeit vom WWF geprUft.

Aktualisierung der erstellten
Risikoanalysen bis Mai 2019

34 Risikoanalysen aus 2013/14 und 22 Risiko-
analysen aus 2014/15 wurden aktualisiert.

Zielvereinbarungen zur Reduzierung
vorhandener Risiken bis Mai 2019

Zielvereinbarungen kdnnen erst beschlossen werden,
wenn Monitoring-Kennzahlen als Grundlage vorliegen.
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STATUS

Das Beschaffungsmanagement kriti-
scher Agrarrohstoffe ist seit Juni 2017
Bestandteil der strategischen Part-
nerschaft zwischen EDEKA und dem
WWEF. Dabei werden Beschaffungs-
risiken auf Rohstoff-, Lieferanten- und
Lieferkettenebene ermittelt und es wird
konkret aufgezeigt, wie diese Risiken
unter anderem durch die Nutzung

von Standards und Schulungen von
Lieferanten gemindert werden kdnnen.

Im vergangenen Jahr konnten weitere
Teilziele in Angriff genommen und
abgeschlossen werden. Bestehende
Arbeitsfelder wurden ausgeweitet.
Bereits im Untersuchungszeitraum
2017/2018 hatten EDEKA und der
WWF ermittelt, welche Rohstoffe

aus welchen Landern die groBten
Okologischen und sozialen Risiken
beinhalten. Im zurtckliegenden Unter-
suchungszeitraum wurden zusétzlich
das gemeinsame Zitrusprojekt in
Spanien analysiert und die Einsparun-
gen gegenlber der konventionellen
Orangen- und Mandarinenproduktion
insbesondere beim Wasser- und Pflan-
zenschutzmitteleinsatz erfasst. Die
Analyse bestéatigte abermals die Wir-
kung der Projekt-Aktivitaten. Zudem

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

wurden flir die zehn wichtigsten
EDEKA Obst- und Gemusesorten die
durch Anbau und Transport verursach-
ten dkologischen und sozialen Kosten
in potenziellen Produktionslandern
analysiert. Sie kdnnen nun mit beste-
henden Einkaufslandern verglichen
werden. Das Vorgehen und die
Ergebnisse werden in einem nachsten
Schritt intern vorgestellt, um geeignete
GegenmaBnahmen zu entwickeln.

Nachdem im Vorjahr bereits

34 Beschaffungsrisikoanalysen aus
den Jahren 2013/14 aktualisiert
worden waren, kamen im aktuellen
Berichtszeitraum 22 weitere aus
den Jahren 2014/15 hinzu. Zu
vielen wichtigen Agrarrohstoffen
aus dem EDEKA-Sortiment lie-
gen damit aktuelle Daten vor.

Das Beschaffungsmanagement-Web-
Tool wurde inhaltlich und technisch
weiterentwickelt. Der WWF erstellte
einen Fahrplan fir die Erarbeitung der
[T-Architektur, bis November 2019 soll
das technische GerUst des Tools fer-
tiggestellt sein. Die Module ,Risikoana-
lyse” und ,Rohstoffsteckbriefe” sollen
bis Ende 2019 ins Beschaffungs-

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

management-Web-Tool aufgenommen
werden. Die Module ,Lieferantensteck-
briefe* und ,Lieferkettenvergleich®

kénnen spéter flexibel erganzt werden.

Um sich bei der Erarbeitung von
Lieferantensteckbriefen unterstitzen
zu lassen, stehen EDEKA und der
WWF einem Beitritt zur Sustainable
Agriculture Initiative (SAl) — einer Initia-
tive flr nachhaltige Agrarlieferketten in
der Lebensmittelbranche — prinzipiell
positiv gegendber. So musste kein
eigenes Lieferanten-Assessment
entwickelt werden. Da ein moglicher

ERREICHTES

TEILZIEL

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

Beitritt jedoch weitreichende Folgen
hatte, ist es wichtig, zuvor mdgliche
Hinderungsgrinde zu klaren.

Im Beschaffungsmanagement soll ein
Monitoring zu Fortschritten bei der Min-
derung von Beschaffungsrisiken durch-
geflhrt werden. Dazu mussen sich die
Partner auf Zielvereinbarungen und
geeignete Kennzahlen einigen, die die
Zielerreichung messbar machen. Derzeit
prifen die Partner mogliche Kennzah-
len, die in die Festlegung konkreter Ziele
einflieBen sollen. Die Testphase flr das
Monitoring soll im Jahr 2020 stattfinden.

ZIELERREICHUNG

Risikoanalysen

Insgesamt 234 Risikoanalysen erstellt.

06/2017 o

ERARBEITUNG MEHRERER MODULE DES WEB-TOOLS

Pilotgruppe zur
Erarbeitung

Mitglieder wurden bestimmt und
Arbeitstreffen aller relevanten Akteure

06/ 2018

und Anpassung abgehalten. Die Pilotgruppe arbeitet ‘/
der Module inhaltlich an den Modulen des Web-Tools.

Rohstoff- 32 Rohstoffsteckbriefe wurden Uber-

steckbriefe bis arbeitet und inhaltliches Feedback 06/ 2018 ‘/
September 2017 von Anwendern eingearbeitet.

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

ROHSTOFF-
STECKBRIEFE

Die wichtigsten
Beschaffungsrisiken
auf einen Blick

Fur 32 Agrarrohstoffe
aus rund 70 Landern
zeigen die Rohstoff-
steckbriefe Ubersicht-
lich die wichtigsten
Beschaffungsrisiken
auf. EDEKA-Eink&aufer
erhalten so schnell
einen Eindruck davon,
wie risikobehaftet
einzelne Rohstoffe
hinsichtlich Liefer-
sicherheit, Umwelt-
oder Sozialstandards
in den Bezugslandern
sind. Zudem werden
mdgliche Ansatz-
punkte zur Risikomin-
derung verdeutlicht.

BESTATIGUNGSVERMERK
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Zuatzlich zu den Ubergreifenden SDGs der Partnerschaft
(siehe S. 5 und 6) tragen die landwirtschaftlichen Projekte zur
Erreichung folgender SDGs bei:
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RUCKKEHR
DER NATUR

auf Felder und
Plantagen

SCHLUSSELTHEMA LANDWIRTSCHAFT

Weltweit tragt die Landwirtschaft zum Verlust an
Biodiversitat und zur weiteren Erhitzung des Pla-
neten bei. Eine wachsende Weltbevélkerung und
die steigende Nachfrage nach Fleisch tragen zur
Verscharfung der Probleme bei. Ein groBer Teil des
EDEKA-Angebots stammt aus landwirtschaftlicher
Produktion. Deutschlands gréBter Lebensmittel-
Einzelhandler ist sich der daraus erwachsenden
Verantwortung bewusst und setzt deshalb mit dem
WWF und lokalen Produzenten landwirtschaft-
liche Projekte zum Natur- und Artenschutz um.

VORZEIGEPROJEKTE IM ANBAU

Da der gréBte Anteil der landwirtschaft-
lichen Ertrage aus konventioneller Pro-
duktion stammt, setzen der WWF und
EDEKA bewusst in diesem Sektor an.

KONKRETER ARTENSCHUTZ DURCH
RUCKZUGSRAUME UND NISTPLATZE FiJR ZUM
BEISPIEL GREIFVOGEL UND SCHILDKROTEN

Beim ,,Gemeinsamen Projekt fiir eine bessere
Orange“ setzen EDEKA und der WWF im trockenen
und landwirtschaftlich intensiv genutzten Siiden
Spaniens neben dem Artenschutz und dem nach-
haltigeren Einsatz von Unkraut- und Schadlings-

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

bekampfungsmitteln sowie Diingemitteln vor allem
auf verbessertes Wassermanagement in der beson-
ders wasserintensiven Zitrusfrucht-Produktion.

So konnte der Wasserverbrauch auf der Pilotfinca
Iberesparragal um 21 Prozent gesenkt werden.

ANBAUFLACHE WIRD ZUR SCHUTZZONE
DER ARTENVIELFALT

Mit dem ,,Gemeinsamen Projekt fiir eine bessere
Banane“ engagieren sich der WWF und EDEKA auf
Plantagen in Ecuador und Kolumbien dafir, dass
Bananen in einer der artenreichsten Regionen der
Welt mit weniger Diinger, weniger Pflanzenschutz-
mitteln, einem verbesserten Wassermanagement
und wachsenden Schutzzonen fiir bedrohte

Tier- und Pflanzenarten angebaut werden.

SCHUTZ SELTEN GEWORDENER TIER- UND
PFLANZENARTEN ZEIGT ERFOLGE

Und auch in Deutschland engagieren EDEKA
und der WWEF sich fiir Biodiversitat in der
Landwirtschaft. Im Modellprojekt ,,Landwirt-
schaft fur Artenvielfalt“ werden auf Biohdfen
NaturschutzmaBnahmen umgesetzt, um
bedrohte Ackerwildkrauter, Feldvogel, Insek-
ten, Amphibien und Saugetiere zu schiitzen.
Schon jetzt zeigen die MaBnahmen Wirkung.
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3.1 GEMEINSAMES PROJEKT
FUR EINE BESSERE ORANGE

Durch Verbesserungen bei Anbau-
und Bewasserungs-Methoden
tragt das Zitrusprojekt zu den
globalen Nachhaltigkeitszielen bei.
Zusétzlich zu den Gbergreifenden SDGs der

Partnerschaft (siehe S. 5 und 6) tragt dieses
Projekt zur Erreichung folgender SDGs bei:

1 3 MASSNAHMEN ZUM
KLIMASCHUTZ

Insbesondere im Winter sind Orangen
und Mandarinen bei deutschen Kun-
den beliebt. Entsprechend groB sind
die Mengen, die EDEKA importiert.
82 Prozent dieser Friichte stammen
aus Spanien. Neben der Region
Valencia ist die Region Andalusien
im Suden Spaniens das wichtigste
Anbaugebiet. Das hat schwer-
wiegende negative 6kologische
Auswirkungen zur Folge und fahrt
zu einer Ressourcenkonkurrenz mit
bestehenden Schutzgebieten wie

dem Dofana-Nationalpark, einem
wichtigen und gefahrdeten Zufluchts-
ort fur bedrohte Tiere und wichtiges
Durchzugsgebiet fur Zugvogel.

Die Halfte der Flache Andalusiens
wird landwirtschaftlich genutzt. Die
Landwirtschaft ist der Hauptnutzer
von Wasser in der Region. Durch

schlechtes Wassermanagement sowie

hohe und zum Teil illegale Wasserent-
nahmen leidet die Projektregion im
Flussgebiet des Guadalquivir an

einem jahrlichen Wasserdefizit von
400 bis 700 Millionen Kubikmeter.
AuBerdem fuhren der in der konven-

tionellen Landwirtschaft intensive
Einsatz von teils hochgefahrlichen
Unkraut- und Schédlingsbekamp-
fungsmitteln, Flachenumwandlungen
und der Verlust von Bodenfrucht-
barkeit zu einem dramatischen
Rickgang der Biodiversitat.

Entsprechend setzt das von
EDEKA, dem WWF und einem

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

ALLGEMEINE PROJEKTINFORMATIONEN

Projektname

wZitrusprojekt“: Gemeinsames
Projekt fiir eine bessere Orange
und eine bessere Mandarine

Anbauregion

Andalusien, Spanien, im Wasserein-
zugsgebiet des Flusses Guadalquivir

Projektziele

e Nachhaltigere Wassernutzung auf
den Farmen und im Flussgebiet

e Nachhaltigerer Pflanzenschutz

e Erhalt und Férderung von biologischer
Vielfalt und Okosystemen

e MaBnahmen der guten
landwirtschaftlichen Praxis (u.a.
nachhaltigerer Dingemitteleinsatz,
Férderung der Bodenfruchtbarkeit).

Anzahl Projektfarmen

e 2016: eine Orangenplantage

e 2017: acht Orangenplantagen (davon
auf zwei auch Anbau von Mandarinen)

e 2018: neun Orangenfarmen (davon auf
zwei auch Anbau von Mandarinen)

Anbauflache insgesamt

e 2016: 167 Hektar
e 2017: 571 Hektar
e 2018: 716 Hektar

Vermarktung

e Saison 2016/17: in ausgewahlten
Markten der EDEKA-Region
Minden-Hannover

e Saison 2017/18: deutschlandweit
in EDEKA-Maérkten, zusatzliche
Aktionen bei Netto

e Saison 2018/19: deutschlandweit
in EDEKA- und NETTO-Markten
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Produzenten im Jahr 2015 begon-
nene Zitrusprojekt genau dort an,
wo die negativen Auswirkungen
auf die Umwelt am gréBten und
madgliche Verbesserungen am
effektivsten sind. Im Jahr 2018
wurden die ProjektmaBnahmen fur
eine nachhaltigere Wassernutzung,
einen reduzierten Unkraut- und

Schadlingsbekampfungsmitteleinsatz,
die Verbesserung der Boden-

fruchtbarkeit und der Artenvielfalt
auf neun Zitrusfarmen mit einer
Gesamtanbauflache von 716 Hektar
umgesetzt, um deren konventi-
onellen Anbau nachhaltiger zu
gestalten. Das hatte zur Folge, dass
in der Verkaufssaison 2018/2019
fast jede funfte bei EDEKA ver-
kaufte Orange vom ,Feldprojekt

flr eine bessere Orange und
Mandarine® in Spanien kamen.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

EDEKA-ORANGEN VERKAUFSSAISON 2018

17 %

. Orangen EDEKA (ohne Projekt)

Orangen aus Zitrus-Projekt
83 %

Abbildung 12: Anteil der Projekt-Orangen an Gesamt-
portfolio EDEKA, Verkaufssaison 2018/2019.

M@
s

Projektfarm

Abbildung 11: Karte der Projektfarmen im Flussgebiet des Guadalquivir.
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PROJEKTFORTSCHRITTE 2018

NACHHALTIGERE WASSERNUTZUNG AUF
DEN FARMEN UND IM FLUSSGEBIET

Im Zitrusprojekt haben sich EDEKA
und der WWF ambitionierte Ziele
gesetzt. Um ihre Bewasserung an die
aufgrund des Klimawandels sinkende
Wasserverfugbarkeit anzupassen,
sollen die Projektfarmen in ihrer Was-
sernutzung mindestens acht Prozent
gegenUber der erlaubten Wassernut-
zungsmenge einsparen. Unterstitzt
wird dies im Projekt durch eine Opti-
mierung der Bewasserungssysteme.

Im Jahr 2018 konnten insgesamt
806 Millionen Liter Wasser ein-
gespart werden (Abbildung 13).
Damit wurde die Zielsetzung von
acht Prozent deutlich Ubertroffen.
Auch weil im Erhebungszeitraum
Uberdurchschnittlich viel Regen
fiel, haben die Produzentinnen und
Produzenten durchschnittlich nur
75,3 Prozent der erlaubten Menge

fur die Bewasserung ausgeschopft.

EINGESPARTES WASSER AUF PROJEKTFARMEN IN MILLIONEN LITER

3.500

3.000

3.270

2.500

- Erlaubte

2.000

1.500

1.000
500

0
2016 2017

1 Projekt-Farm
Einsparungsziel

1 Projekt-Farm mit

Wassernutzung

] Tatséchliche
Wassernutzung

- Eingesparte
Menge

2018
8 Projekt-Farmen mit
Einsparungsziel

Abbildung 13: Eingespartes Wasser in der Bewésserung in Relation
zu den verfigbaren Wassernutzungsrechten der Projektfarmen.

NACHHALTIGERER
PFLANZENSCHUTZ

Auch im Jahr 2018 wurde der

im Projekt entwickelte und
bewahrte Pestizid-Plan von allen
Landwirten befolgt. Er schlieft
die Anwendung besonders
gefahrlicher Pflanzenschutzmittel
wie des Totalherbizids Glyphosat
(Abbildung 14) oder des Insekti-
zids Chlorpyrifos (Infobox) aus.
Im konventionellen spanischen
Orangenanbau kommen diese
nach wie vor haufig zum Einsatz.

Zudem werden Schéadlings-
bekampfungsmittel jetzt
gezielter eingesetzt. Wahrend
vor Projektbeginn von acht
Projekt-Farmen durchschnittlich
14 Kilo beziehungsweise Liter
an aktiven Pestizid-Wirkstoffen
pro Hektar angewendet wurden,
konnte diese Menge auf ein
Funftel, also durchschnittlich
nur noch drei Kilo beziehungs-
weise Liter pro Hektar, reduziert
werden (Abbildung 15).

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

GLYPHOSAT-ANWENDUNG AUF PROJEKTFARMEN

freie Farmen

8

7

6 . Arjzahl Farmen
5 mit Glyphosat
4 Anzahl

3 B giyphosat

2

1

0

Baseline: vor 2017: ab Mai werden  2018: alle 8 Farmen
Projekt-Teilnahme sieben Farmen setzen ganzjahrig
wenden alle Farmen  neu in das Projekt ProjektmaB-
Glyphosat an aufgenommen nahmen um

Abbildung 14: Glyphosat-Anwendung auf Projektfarmen vor und nach Projekteintritt.

REDUKTION DER EINGESETZTEN PFLANZENSCHUTZMITTEL

auf Projektfarmen, nach Kategorie, 2016-2018
(Menge aktive Wirkstoffe (kg/l) pro Hektar)

9
8 7,5
7 e Fungizide
6
5 === Herbizide
N S X
3 —25 3,5 — == |nsektizide
2
2,0 1,3
0 @ 0,1.
Baseline 2016 2017 2018

Abbildung 15: Reduktion der eingesetzten Pflanzenschutzmittel auf acht Projektfarmen seit 2016.
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BIOLOGISCHE VIELFALT
UND OKOSYSTEME

Vielfaltige ProjektmaBnahmen

dienen dazu, die Biodiversitat und
vorhandene Okosysteme zu schiitzen
und zu verbessern. Das Projekt hat
es sich zum Ziel gesetzt, der Natur
wieder einen Platz auf den Plantagen
zu geben. Mit den Produzenten
konnten so bemerkenswerte Erfolge

erzielt werden. Der Schutz und die
Entwicklung der Pflanzendecken

ist eine der wichtigsten und fur

alle Produzenten verpflichtenden
MaBnahmen des Projekts. An den
Randern der Plantage, an Wegen und
zwischen den Orangenbaumreihen
soll die naturliche Vegetation so weit
wie méglich Platz zurlckerhalten.
Denn dort finden — insbesondere,
wenn unterschiedliche Pflanzenarten
wachsen (Abbildung 17) — NUtzlinge
Unterschlupf und unterstitzen bei
der Kontrolle von Schéadlingen. Vor
Eintritt in das Projekt wurden diese
Teile der Farmen meist mit Herbi-
ziden behandelt (Abbildung 16).

Wo maoglich, werden auf den Pro-
jektfarmen zusatzliche Flachen fur
Biodiversitat geschaffen. Beispiels-
weise werden besonders funktionale
Pflanzenarten wie Korbblttler
ausgesat und so zusétzliche Oasen
fur NUtzlinge geschaffen. Zwischen
den Orangenbaumreihen der Pro-
jektfarmen darf sich die naturliche
Vegetation weitgehend ungehindert
entwickeln. So entstehen grine
Korridore, auf denen sich Tiere wie
beispielsweise Flichse bewegen
koénnen. Die Zahl der Pflanzenarten in
den Pflanzendecken hat seit Projekt-

Abbildung 16 und 17: Seitdem weniger Herbizide zum Einsatz kommen, bieten die Rander von Bewasserungs-
becken und weitere Flachen auf den Projektfarmen der naturlichen Vegetation Platz. Die Bilder zeigen die Ein-
fassung desselben Wasserrtickhaltebeckens eines Produzenten seit Projekteintritt im Jahr 2017.

Fotos: Jesus Quintano
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CHLORPYRIFOS IN DER SPANISCHEN
LANDWIRTSCHAFT

Chlorpyrifos ist ein sehr bestandiger Wirkstoff
und im spanischen Obst- und GemUiseanbau
das meistgenutzte Schadlingsbekdmp-
fungsmittel.”" Seit den 1980er-Jahren wird

es vor allem gegen Blatt- und Schildlause
massiv eingesetzt. Da es hohe Risiken fir
Menschen und Natur birgt, wird derzeit Uber
ein EU-weites Verbot ab dem Jahr 2020
verhandelt. Neben negativen Auswirkungen auf
Wasser-Okosysteme kann es besonders bei
Kindern und Ungeborenen schwere Probleme
bei der kognitiven Entwicklung verursachen.

Im Zitrusprojekt war die Anwendung von Chlor-
pyrifos von Anfang an verboten. Gegen Lause
ist ausschlieBlich der Einsatz von schonende-
ren Pflanzenschutzmitteln erlaubt. Dies jedoch
auch nur auf jungen Badumen, bei denen Lause
gravierende Wachstumsschéden verursachen
kénnen. Bei alteren Bdumen auf den Plantagen
ist eine chemische Behandlung gegen Lause
zudem gar nicht mehr nétig, da durch die
ergriffenen UmweltschutzmaBnahmen zwi-
schen den Baumreihen wieder geschlossene
Pflanzendecken entstanden sind. Hier finden
Nitzlinge wie Marienkéfer, die Orangen- und
Mandarinenbdume auf natirliche Weise vor
Lausbefall schiitzen, einen Lebensraum.
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beginn kontinuierlich zugenommen.
Im Berichtsjahr 2018 wurden dort
bereits 21 verschiedene Arten gezahit.

Als weitere MaBnahme wurden auf
acht Farmen insgesamt 35 Ansitz-
stangen fur Greifvdgel aufgestellt.
Als Folge konnte der flr das Projekt
tatige Biodiversitatsexperte zwi-
schen Juni 2017 und Juni 2018 auf
den Farmen mehr als zehn Arten
tag- und nachaktiver Greifvogel wie
Fischadler, Turmfalke, Wanderfalke,

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

Habichtsadler, Schwarzmilan, Stein-
kauz und Schleiereule beobachten.

2018 wurden die vier Projektfarmen,
auf denen es Wasserrickhaltebecken
gibt, zuséatzlich mit insgesamt finf
schwimmenden Biodiversitatsinseln
ausgestattet. Diese treibenden Matten
mit einer Gesamtflache von 24 Quad-
ratmetern wurden mit insgesamt 950
Wasserpflanzen bepflanzt und in die
Wasserbecken eingelassen. Zwerg-
und Haubentaucher und andere Was-

Abbildung 20: Schwimmende Biodiversitétsinsel auf einer Projektfarm.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

servogel nehmen diese als Nistplatze
an, und auch Eisvogel, Fischadler
und die geschutzte Maurische
Bachschildkréte nutzen die Inseln.

Fir einige Tierarten wurden im Projekt
zudem gesonderte Schutzprotokolle
beschlossen. Sobald beispielsweise
der Ziegenmelker auf einer Farm
gesichtet wird, durfen Traktoren

die Sektoren, in denen sich das

Nest der bodenbritenden Vogel
befindet, nicht mehr befahren.

Foto: Jesus Quintano
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PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION BESTATIGUNGSVERMERK

[

Foto: Jesus Quintano

Abbildung 18: Im Bild ist eine funktionale Pflanzendecke
zwischen den Baumreihen der Projektorangen erkennbar.

ANZAHL UNTERSCHIEDLICHER PFLANZENARTEN

in den Pflanzendecken auf den Projektfarmen
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Abbildung 19: Die Zahl der unterschiedlichen in den Pflanzendecken vor-
handenen Pflanzenarten hat seit Projektbeginn deutlich zugenommen.
Diese setzen sich auf den einzelnen Projektfarmen im Berichtsjahr 2018
aus jeweils mindestens 21 verschiedenen Pflanzenarten zusammen.
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DIE RUCKKEHR DES FISCHOTTERS

Fischotter sind selten geworden. Sie

hingedeutet hatten, lieferte eine Nacht-
sichtkamera schlieBlich den Beweis fiir die
Existenz eines Fischotter auf der Plantage.

brauchen sauberes Wasser, sind sehr
scheu und leben deshalb nur duBerst selten
auf Orangenplantagen. Doch viel Geduld

und ein gesteigertes Bewusstsein flr den
Okologischen Zustand der Wasserldufe

als naturliche Korridore und Wege fir
Tiere wurden 2018 auf der Plantage ,El
Cerro“ belohnt: Nachdem zuvor Spuren im

Bachbett (Abbildung 21) und Exkremente
bereits auf die Prasenz des Fischotters

Foto: Jesus Quintano

Abbildung 21: Spur des Fischotters
(Natrix maura) auf der Projekt-Farm ,El Cerro*.

WEITERE MASSNAHMEN DER GUTEN LANDWIRTSCHAFTLICHEN PRAXIS

Alle Projektfarmen liegen in Gebieten,
die von der andalusischen Wasserbe-
horde als ,Zonen mit einem beson-
deren Risiko der Nitrat-Belastung®
deklariert wurden. Daraus resultierend
ist beispielsweise vorgeschrieben,
wie viel DUnger auf den landwirt-
schaftlichen Flachen ausgebracht
werden darf. Ob Produzenten diese
Regelung einhalten, wird jedoch

von der Behorde nicht Gberpruft.

Im Zitrusprojekt wurden daher
zusatzliche MaBnahmen ergriffen.

Zunachst wurden alle Produzenten
seit 2018 verpflichtet, Art und
Menge der eingesetzten Dunge-
mittel regelméaBig zu dokumentie-
ren. Die bis dahin vorhandenen
Daten aus vorangegangenen
Jahren waren teils licken- und
fehlerhaft. Mit der detaillierten
Erfassung der eingesetzten DUnger
kann das Projektteam zukUnftig
nachvollziehen, ob die Vorgaben
der Behorden befolgt werden.

Die Projektpartner haben sich
auch darauf verstandigt, einmal

jahrlich in Rucksprache mit den
Produzenten eine Dingeplanung
vorzunehmen, die sich auf regel-
maBige Boden- und Blattproben
stutzt. Hierdurch soll der Einsatz
von DUngemitteln optimiert und

an den realen Nahrstoffbedarf der
Orangen- und Mandarinenbaume
angepasst werden. Die Bodenpro-
ben bilden auch die Grundlage fur
weitere MaBnahmen zur Férderung
der Bodenfruchtbarkeit, die im Jahr
2019 zusammen mit den Projekt-
farmen umgesetzt werden sollten.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

HERAUSFORDERUNGEN
UND AUSBLICK

Das Zitrusprojekt richtet sich an
Landwirte, die ihre Orangen- und
Mandarinenplantagen vor der
Teilnahme am Projekt klassisch kon-
ventionell bewirtschaftet haben. Auf
vielen der Plantagen wurden intensiv
und teilweise auch praventiv Herbizide
und hochgefahrliche Insektizide ein-
gesetzt. Die Biodiversitat hat darunter
stark gelitten. Fur einige Projektfar-
men bedeutet die Umsetzung der
Nachhaltigkeitsanforderungen des
Projekts somit eine Abkehr von der
bisherigen Anbauroutine und erfordert
ein prinzipielles Umdenken. Dieser
Transformationsprozess wird im Pro-
jekt durch Schulungen fur Produzen-
ten und Berater unterstutzt. Ein 2018
neu gegriindetes technisches Komitee
soll helfen, den Austausch und das
Vertrauen zwischen den Verantwortli-
chen zu starken und gleichzeitig einen
Raum schaffen, um die Projektidee zu
vermitteln und weiterzuentwickeln.

Durch die in den Jahren 2017 und
2018 stattgefundenen Ausweitun-

gen konnten in der Verkaufssaison
2018/2019 alle EDEKA-Regionen die
Projektorangen Uber einen langen
Zeitraum (Oktober bis Juni) im Sorti-
ment fuhren. Die Menge der verfligba-

ren Mandarinen reichte jedoch noch
nicht fUr eine Iangere bundesweite
Abdeckung aus, da lediglich auf zwei
der neun Projektfarmen neben Oran-
gen auch Mandarinen angebaut wer-
den. Deshalb soll fir das kommende
Jahr neben der Weiterentwicklung der
Projektanforderungen und des nach-
haltigeren konventionellen Anbaus auf
den Projektfarmen die Starkung des
Mandarinenanbaus priorisiert werden.
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3.2 GEMEINSAMES PROJEKT
FUR EINE BESSERE BANANE

Nachhaltiges Wirtschaften funktioniert auf Dauer
nur, wenn alle Beteiligten davon profitieren.

Das Bananenprojekt ubernimmt entsprechend
soziale Verantwortung. Alle beteiligten Arbeiter
sind sozialversichert und haben unbefristete
Arbeitsvertrage. Die Einhaltung der nationalen
Arbeitsrechte ist sichergestellt und alle Arbeiter
haben Zugang zu sauberem Wasser.

Zusatzlich zu den tibergreifenden SDGs der Partnerschaft (siehe
S. 5 und 6) tragt dieses Projekt zur Erreichung folgender SDGs bei:

GESUNDHEIT UND
'WOHLERGEHEN

e

Die Banane war im Jahr 2018 das
meistverkaufteste Obst in Deutsch-
land”2. EDEKA importiert Bananen
hauptséachlich aus Ecuador und
Kolumbien. 80 Prozent aller Bananen
bei EDEKA stammen aus konventio-
neller Produktion. Der konventionelle

EINRICHTUNGEN

v

8 MENSCHENWORDIGE 13 MASSNAHMEN ZUM
ARBEITUND KLIMASCHUTZ
WIRTSCHAFTS-
WACHSTUM

o

Anbau hat schwerwiegende 6kologi-
sche Folgen wie den hohen Einsatz
hochgiftiger Pflanzenschutzmittel,

den starken Wasserverbrauch und die
Uberdiingung von Béden und Gewas-
sern. Auch die Produktionsbedingun-
gen sind in den stidamerikanischen

1 4 LEBENUNTER

WASSER

Anbaulandern oft problematisch. Hier
knUpft das Bananenprojekt von WWF
und EDEKA an, denn auf Grund des
hohen Marktanteils knnen vor allem
Verbesserungen im konventionellen
Anbau positive Auswirkungen auf

die Umwelt und eine Vielzahl von
Beschaftigten haben. Ziel ist es daher,
den konventionellen Bananenanbau
umwelt- und sozialvertraglicher zu

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

Foto: Afuera Ecuador/WWF Ecuador

ALLGEMEINE PROJEKTINFORMATIONEN

EDEKA und WWF: Gemeinsames

Projektname

Projekt fiir eine bessere Banane

Ecuador (Provinzen Los Rios und Guayas) und

Anbauregionen

Kolumbien (Bundesstaat Magdalena)

e Projekt-Bananen seit 2014 deutschlandweit
in EDEKA-Markten erhaltlich

Vermarktung
e Projekt-Bananen seit 2015 auch in Supermarkten
der Schweizer Kette Migros erhaltlich
o Nattirliche Okosysteme
e Wassermanagement
* Integriertes Anbaumanagement
Projekt-Ziele

e Klimaschutz

e Abfallmanagement

e Soziales Engagement

Anzahl Projektfarmen

23 Farmen — 13 in Kolumbien, 10 in Ecuador

Anbauflache insgesamt

rund 4000 Hektar

gestalten. Das Projekt startete 2014
und befindet sich inzwischen in der
zweiten Projektphase (2018-2020).

Der Ubergang von der ersten zur
zweiten Projektphase pragte das
Projektjahr 2018/2019 maBgeblich. Ein
wichtiger Meilenstein war die Uberar-
beitung des Anforderungskatalogs, um
die Ziele des Projektes noch effektiver

bearbeiten zu kénnen. Der Katalog gibt
MaBnahmen vor, die von den Farmen
umgesetzt werden missen, um ihre
konventionell produzierten Bananen
nachhaltiger anzubauen. Der Anforde-
rungskatalog wurde zusétzlich erwei-
tert, um die im Bananensektor und in
den Regionen des Projektes gegebe-
nen landwirtschaftlichen, institutionel-
len, finanziellen, bildungsrelevanten
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und kulturellen Rahmenbedingungen
besser berlcksichtigen zu kénnen.

Auch die Aufgabenverteilung wurde
Uberarbeitet. Der WWF Deutschland
hat nach wie vor die Projektleitung
inne, EDEKA erganzt sie und ist in
alle maBgeblichen Entscheidungen
eingebunden. Neu ist die aktive Rolle
der WWEF-Landerburos vor Ort. Sie
unterstuitzen die Farmen bei der
Umsetzung der ProjektmaBnahmen
und sind ihre ersten Ansprechpartner.
Seit 2018 sind sie zu Beratungen
mindestens ein Mal im Monat auf den
Plantagen, um die Produzenten zu
beraten und zu unterstitzen. Ruck-
schlage kénnen so prophylaktisch
verhindert werden und Probleme
frihzeitig erkannt und geldst werden.

Bei einem gemeinsamen Besuch auf
den Plantagen im April 2019 stellten
der WWEF Deutschland und EDEKA
fest, dass das Projekt bereits Uber
seine Grenzen hinaus positive Wirkun-
gen erzielt. Denn einige der MaBnah-
men, wie beispielsweise die Begru-
nung von Bewasserungskanalen,
werden mittlerweile auch auf anderen
Farmen des Lieferanten umgesetzt.
Dies zeigt, dass die Produzenten

den Nutzen der ProjektmaBnahmen
flr so groB halten, dass sie sie auch
freiwillig ohne Zusicherung des
EDEKA-Vertriebskanals umsetzen.

Foto: Afuera Ecuador/WWF Ecuador

HERAUSFORDERUNGEN
UND ERKENNTNISSE

Mégliche Anderungen des Anfor-
derungskatalogs wurden mit den
Produzenten intensiv diskutiert. Die
intensive Einbindung sorgt dafur,
dass sie die vereinbarten Ziele unein-
geschrankt mittragen. Besonders
umstritten war zunachst das Thema
Pflanzenschutzmittelreduktion, da
die Produzenten beflirchteten, ihre
Pflanzen nicht mehr ausreichend
vor Krankheitserregern schitzen

zu kdénnen und entsprechende Ein-
buBen erwarteten. Ein Besuch des

Pflanzenschutzmittelexperten vor
Ort half, sich auf individuelle Reduk-
tionsziele fur jede Farm zu einigen.

In Ecuador standen die Produzenten

im Rahmen der (AWS-)Zertifizierung
zudem vor der Herausforderung,
andere Akteure im Flussgebiet fur Was-
serschutzmaBnahmen zu gewinnen.
Denn der im Projektgebiet angewandte
AWS-Standard sieht eine nachhaltige
Wassernutzung im gesamten Fluss-
gebiet und nicht nur auf der einzelnen
Farm vor. In Ecuador bestand jedoch
bisher keine vergleichbare Infrastruktur
und Initiative. Daher stellte es die betrof-
fenen Farmer vor die Schwierigkeit,
andere Akteure im Flussgebiet zu einer
konstruktiven Mitarbeit zu bewegen.

Zu einer temporaren Suspendierung
sah sich die Projektleitung im Frihjahr
2019 in Kolumbien gezwungen. Dort
wurden auf vier Farmen ohne rechtzei-
tige Anklindigung Produktionsflachen
ausgeweitet, ohne dass die Zulas-
sungskriterien fur die neuen Flachen
Uberprtft werden konnten. Ein eng-
maschiges Monitoring ist dem WWF
jedoch auBerst wichtig, um sicher-
stellen zu kdnnen, dass dkologisch
wertvolle Zonen nicht verloren gehen
und die Mindestanforderungen des
Projekts auch auf neu hinzugekom-
menen Flachen eingehalten werden.
Auf Grund des Vorfalls wurden die

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

Prozessschritte flr die Eingliederung
neuer Flachen aktualisiert und mit
allen Akteuren abgestimmt, damit der
WWEF bei zukinftigen Ausweitungen
rechtzeitig informiert wird und not-
wendige Kontrollen durchfiihren kann.

Ein anderer Landnutzungskonflikt
fUhrte indes Ende 2018 in Ecua-
dor zum Ausschluss einer Farm.
Bereits zum dritten Mal wurden auf
der Farm ,Gisella“ Schutzzonen
zerstort, in denen Tier- und Pflan-
zenarten Ruckzugsorte finden. Da
vorangegangene Sensibilisierungs-
maBnahmen offensichtlich nicht
gefruchtet hatten, musste die Farm
dauerhaft ausgeschlossen werden.

Die Félle in Kolumbien und Ecuador
machen deutlich, dass weiterhin
intensiv an der Kommunikation und
der Kooperation mit den Produzen-
ten gearbeitet werden muss. Zwar
bestehen klare Prozesse flr den
Umgang mit Missstanden, doch

soll daraufhin gearbeitet werden,
dass Interessenkonflikte in einer
vertrauensvollen Atmosphare offen
und frihzeitig angesprochen werden,
um Vertrauensverluste zu verhindern
und Kooperationsmdglichkeiten

zu stéarken. Denn nur so kann die
Projektleitung frihzeitig eingreifen,
Hilfestellung leisten und die Zusam-
menarbeit weiter intensivieren.

METHODIK

Der Anforderungskatalog besteht
aus sechs Themenfeldern und

18 Zielen. 77 MaBnahmen sollen
zur Erreichung der Ziele fuhren.

Um den Projektfortschritt messbar zu
machen, wurden fUr jedes Ziel kon-
krete Leistungsindikatoren festgelegt.
Um diese Indikatoren zu Uberprifen,
finden auf den Plantagen zwei Mal

im Jahr umfangreiche Monitorings
statt. Die externen Auditoren bieten
den Farmen zugleich Beratung zur
bestmdoglichen Umsetzung an.
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NATURLICHE OKOSYSTEME

Die Anbauregionen der Projektbananen

gehoren zu den artenreichsten Zonen der

Welt und sind zeitgleich durch mensch-
liche Aktivitaten extrem gefahrdet. Der
WWEF und EDKEA richten daher in
Zusammenarbeit mit den Produzenten
Schutzzonen um natirliche aquatische
und terrestrische Okosysteme wie
Flisse und Walder ein. Damit werden
nicht nur Rtckzugsorte geschaffen,

die Okosysteme werden auch direkt
vor schéadlichen Pflanzenschutzmitteln

ZIEL INDIKATOR

PROJEKTFORTSCHRITTE 2018™

geschutzt, die per Flugzeug Uber den
Plantagen ausgebracht werden und
mafBgeblich die Artenvielfalt bedrohen.
Schon jetzt l&sst sich beobachten, dass
sich einheimische Arten wie die gefahr-

dete Tigerkatze Tigrillo wieder ansiedeln.

Mittlerweile haben die Schutzzonen
eine GroBe von Uber 92 Hektar erreicht.
Im Jahr 2018 wurden die Schutzzonen
um aquatische Okosysteme von zehn
auf 15 Meter und um terrestrische
Okosysteme von fiinf auf zehn Meter
ausgeweitet. Zudem wurden einheimi-
sche Arten gepflanzt, um ein natirliches
Wachstum in den Zonen zu férdern.

2017 2018

GroBe der Schutzzone

gesamt: 52,14 gesamt: 69,47

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

WASSERMANAGEMENT

Die Projektfarmen sollen zu verantwor-

tungsvollen StBwassernutzern werden.

Das bedeutet, dass sie inren Wasser-
verbrauch kontrollieren und reduzieren
und eine gute Wasserqualitat auf den
Farmen sicherstellen sollen. Darlber
hinaus sollen sie sich mit anderen
Akteuren in ihrem Flusseinzugsgebiet
austauschen, um gemeinsam Was-
serschutzmaBnahmen zu planen und
umzusetzen und der zunehmenden
Wasserknappheit entgegenzuwirken.

Insgesamt konnte der Wasserverbrauch
auf den Projektfarmen im vergangenen

Jahr deutlich reduziert werden. So
wurde fur das Waschen der Bananen
in 2018 nur noch knapp 63 Prozent
der Vorjahrsmenge eingesetzt. Die
Reduktion betragt damit 37 Prozent.

Die Farmen sollen auBerdem die
AWS-Standards fur einen nachhaltigen
Umgang mit Wasser erfullen und dies
mit der entsprechenden Zertifizierung
nachweisen. Im letzten Jahr wurde ein
Dienstleister unter Vertrag genommen,
der die Farmen bei der Vorbereitung
auf die Zertifizierung unterstttzen soll.

Errichtung von um natiirliche aquatische 38,68 (Ecuador) 52,46 (Ecuador)

Schutzzonen um Okosysteme in Hektar 13,46 (Kolumbien) 17,01 (Kolumbien) ZIEL INDIKATOR EINSPARUNG 2018 IN PROZENT
natirliche aqua- |M \IERGLEICH ZU 2017

tische und terres- GroBe der Schutzzone um  gesamt: 0,16 gesamt: 23,11

trische Okosysteme  naturliche terrestrische 0,16 (Ecuador 23,11 (Ecuador) N 37,27

Okosysteme in Hektar 0 (Kolumbien)™ 0 (Kolumbien) Optimierung des Waschen der Bananen 2172 (Ecuadon)

Wasserverbrauchs (Einsparung in %) 52, 82 (Kolumbien)
wahrend der

i i 15
Weiterverarbeitung Implementierungsgrad zur
der Banane 2 (Ecuador)

AWS- Zertifizierung (in %) 25 (Kolumbien)
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INTEGRIERTES
ANBAUMANAGEMENT

Monokulturen wie Bananenplantagen
sind sehr anféllig fur Krankheitserreger
und Schadlinge. Deshalb werden sie
intensiv mit Pflanzenschutzmitteln
behandelt. AuBerdem lassen sich die
heute Ublichen hohen Ertrage nur mit
Hilfe von Dingemitteln erzielen. Doch
Pflanzenschutz- und Dingemittel gehen
auch in Boden und Wasser Uber, was zu
Problemen fir Fauna und Flora fuhren
und schwere Gesundheitsschadigun-
gen bei Menschen verursachen kann.

ZIEL INDIKATOR

Der Einsatz dieser Substanzen muss
reduziert und die Bodenfruchtbarkeit
auf natUrliche Weise erhoht werden,
um die negativen Auswirkungen auf
die Umwelt zu verringern. Der Toxic
Load Indicator (TLI)"® misst die Giftigkeit
der eingesetzten Agrochemikalien.
Dadurch, dass Agrochemikalien zuletzt
seltener praventiv eingesetzt wurden,
konnte sowohl in Kolumbien als auch in
Ecuador eine Verringerung des TLI im
Vergleich zum Vorjahr erreicht werden.

AuBerdem wurde ein erstes spa-

nischsprachiges Erklarvideo zur
Pestizidverringerung im Projekt erstellt,

2017
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weitere werden folgen. Damit sollen
die Farmen bei der Umsetzung der
MaBnahmen unterstitzt werden.

Zum Schutz der Boden wird an einer
pflanzlichen Bodenbedeckung gearbeitet.
Inzwischen sind bereits knapp ein Drittel
der Anbauflachen bedeckt. Externe
Experten fuhrten zu den Bodenthemen
eine Schulung durch. Ansatze zur For-
derung von Mikroorganismen im Boden
werden nun in zwei Pilotfarmen in Ecuador
getestet. Hierbei werden organische
Farmabfélle wie etwa Bananenblatter
kompostiert, erhitzt und in flissiger

Form als DUnger wieder ausgebracht.

2018 REDUKTION

Reduzierung des Pflanzen-
schutzmitteleinsatzes

Toxic Load Indicator pro
Hektar Anbauflache

2.592
3.116 (Ecuador)
2.067 (Kolumbien)

12%
7%
19%

2.313
2.892 (Ecuador)
1.735 (Kolumbien)

Nachhaltiges Boden-

management decke in Prozent

Dichte der Pflanzen-

Messung erst ab 2018

29,88
4,42 (Ecuador)
55,33 (Kolumbien)

Foto: Afuera Ecuador/ WWF Ecuador
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KLIMASCHUTZ

Um die Treibhausgasemissionen der
Projektfarmen messen zu kénnen,
wurde 2018 das sogenannte “Cool Farm
Tool” (CFT) eingefiihrt. Das CFT erfasst
online Daten zur Produktion landwirt-
schaftlicher Betriebe wie der Einsatz
von Pflanzenschutz- oder Dingemitteln.
So lassen sich die groBten Emissions-

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

quellen einer Farm erkennen. Zugleich
|asst sich ablesen, wie sich Manage-
mententscheidungen, beispielsweise
Veranderung im Dungemitteleinsatz, auf
die Treibhausgasemissionen auswirken.

FUr eine bessere Vergleichbarkeit tber-
setzt das Tool die Daten in CO,-Aquiva-
lente (CO,g). Diese MaBeinheit vereinheit-
licht die Klimawirkung unterschiedlicher
Treibhausgase wie Kohlendioxid, Methan
oder Lachgas. Im Durchschnitt stieBen
die Projektfarmen im Jahr 2018 705,62
Tonnen CO,e pro Hektar Anbaufldche aus.
Dieser Wert soll durch die ProjektmaBnah-
men in Zukunft deutlich verringert werden.

Das CFT wurde im ersten Halbjahr 2019
als App im Projekt eingefuhrt und in
einer Schulung den Farmen vorgestellt.
Die App soll den Umgang mit dem

CFT fur die Farmen erleichtern.

ZIEL INDIKATOR 2017 2018

Treibhausgas-Emissions-
quellen erkennen, Mengen
erfassen und verringern

tCO,e/ha
Anbauflache

705,62
187,82 (Ecuador)
1.223,42 (Kolumbien)

Messung erst
ab 2018

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

ABFALLMANAGEMENT

Ein GroBteil des auf Bananenfarmen
anfallenden Abfalls ist mit Agrochemikalien
belastet und muss getrennt und sicher
entsorgt werden. Jedoch werden leere

ZIEL INDIKATOR

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION BESTATIGUNGSVERMERK

Foto: Afuera Ecuador/WWF Ecuador

Pestizid- und Dingemittelcontainer oft
nicht gesondert entsorgt. Auch um eine
verbesserte Ruckverfolgbarkeit toxis-
cher Abfélle gewahrleisten zu kénnen,
besteht somit die Notwendigkeit, Uber
die Gefahren der unangemessenen
Abfallentsorgung aufzuklaren.

2017 2018

Nachverfolgbarkeit der
toxischen Feststoffab-
falle sichergestellt

Anteil der korrekt
entsorgten Schutz-
kleidung in Prozent

Messung erst
ab 2019

Messung erst
ab 2019

74183
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SOZIALES ENGAGEMENT

Die Produktion billiger Bananen

fur den Export geht oft auf Kosten

der Arbeiter auf den Plantagen in
Sludamerika. Sie haben haufig keine
angemessenen Vertrage, erhalten nicht
den branchen- oder landesublichen
Mindestlohn und werden fiir Uberstun-
den nicht entschadigt. Oft sind sie der
gesundheitsschadigenden Wirkung
toxischer Agrochemikalien ausgesetzt,
vor allem wenn sie keine angemessene
Schutzkleidung erhalten und/oder im
Umgang mit Unkraut- und Schadlings-
bekampfungsmitteln, Herbiziden und

Diingern nicht geschult wurden. Der
WWF und EDEKA bemuhen sich des-
halb im Bananen-Projekt darum, dass
mindestens die nationalen Gesetze und
Vorschriften (beispielsweise Arbeits-
rechte und Standards zu Gesundheit
und Sicherheit am Arbeitsplatz)
eingehalten werden. Im Jahr 2018
trugen so bereits Uber 90 Prozent aller
Arbeitskrafte im Bananenprojekt ange-
messene Schutzkleidung, um sich vor
schéadlichen Agrochemikalien schitzen
zu kénnen. Darlber hinaus sind mitt-
lerweile alle Arbeiter in das gesetzliche
Sozialversicherungssystem integriert
und haben feste Arbeitsvertrage.

ZIEL INDIKATOR 2017 2018
Verbesserte Verwendung von angemessener 90,32
Arbeitssicherheit und Schutzkleidung bei der Arbeit Messung erst 82,11 (Ecuador)
Gesundheitsvorsorge  mit gesundheitsgefahrdenden seit 2018 98,54

auf den Plantagen Agrochemikalien in Prozent (Kolumbien)

Foto: Afuera Ecuador/ WWF Ecuador

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE
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3.3 LANDWIRTSCHAFT FUR ARTENVIELFALT

Das Projekt ,Landwirtschaft fiir Artenvielfalt”
tragt in besonderem MaBe zum Erhalt und Schutz
der Artenvielfalt in der Agrarlandschaft bei,
indem auf landwirtschaftlichen Betrieben gezielte
NaturschutzmaBnahmen umgesetzt werden, um
bestimmte Tier- und Pflanzenarten zu schitzen.

Das Projekt ,Landwirtschaft fur Arten-
vielfalt” (LfA) will die heimische Vielfalt
an Tier- und Pflanzenarten erhalten.
Denn gerade in landwirtschaftlich
gepréagten Lebensrdumen ist der

Artenriickgang besonders dramatisch.

Der Biolandbau bietet jedoch M&g-
lichkeiten, diesem gefahrlichen Trend
gegenzusteuern. Darum werden auf
teilnehmenden Biohdfen gemeinsam
mit dem landwirtschaftlichen Betrieb
ein oder mehrere Naturschutzmodule
umgesetzt, die im Rahmen des Pro-
jektes vom Leibniz-Zentrum flr Agrar-

landschaftsforschung e.V. (ZALF) ent-
wickelt wurden. Der MaBnahmen- und
Leistungskatalog besteht aus tber
100 Einzelbausteinen. So schaffen
beispielsweise ,ungemahte Streifen
im Kleegras* wahrend und nach der
Mahd wichtige Rickzugsraume fur
Insekten, Feldvogel, Feldhasen und
Amphibien. Von dem Modul ,Buntbra-
chen und Bluhstreifen“ hingegen pro-
fitieren Rebhidhner und andere Feld-
vogel, die auf den BlUhflachen gute
Brutplatze finden. Ebenso bieten sie
Feldhasen und Insekten Nahrung und
einen Ruckzugsraum. Die landwirt-
schaftlichen Betriebe wéhlen zusam-
men mit einem naturschutzfachlichen
Berater des ZALF die geeigneten und
fur ihre Hofe wirksamsten MaBnah-
men aus und setzen sie um. Dafur
garantiert EDEKA den Erzeugern die

Abnahme der landwirtschaftlichen
Erzeugnisse und honoriert die Umset-
zung der biodiversitatsférdernden
MaBnahmen durch einen Aufpreis.

In den EDEKA-Markten sind die
Produkte aus dem Projekt ,LfA" leicht
erkennbar: sie werden mit dem WWF-
Logo und dem LfA-Siegel versehen.
Mit dem Kauf der Produkte aus dem
LLandwirtschaft fur Artenvielfalt“-Pro-
jekt kénnen Verbraucher nachweisbar
Artenvielfalt in der Region férdern.

Das Projekt wird seit 2012 zusam-
men mit der EDEKA-Region Nord,
dem Fleischwerk EDEKA Nord

und dem Anbauverband Biopark

e.V. umgesetzt. Das ZALF ist
zustandig fur die wissenschaft-

liche Begleitung. Seit 2019 sind
Projektwaren in Kooperation mit
weiteren Anbauverba&nden auch in der
EDEKA-Region Stdwest erhaltlich.

Zum 30.06.2019 haben insge-

samt 66 Betriebe erfolgreich die
zusatzlichen Naturschutzleistungen
erbracht, das sind elf Betriebe mehr
als im vergangenen Jahr. Zehn
Betriebe befinden sich derzeit in
naturschutzfachlicher Beratung.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

Das Leibniz-Zentrum fur Agrarland-
schaftsforschung e.V. (ZALF) fuhrt in
Zusammenarbeit mit den Landwirten
ein Monitoring von ausgewahlten Tier-
und Pflanzenarten durch, die fur die

typisch, zum Teil jedoch stark gefahr-
det sind. Zu ihnen z&hlen unter ande-
rem Braunkehlchen, Schmetterlinge,
Ackerwildkrauter wie Kornblume,
Feldrittersporn und Lammersalat.

offene Agrarlandschaft Deutschlands

ALLGEMEINE PROJEKTINFORMATIONEN

Projektname sLandwirtschaft fiir Artenvielfalt”

Anbauregion Deutschland

e Erhalt und Férderung von Okosystemen und Biodiversitét

e FEtablierung des Naturschutzmoduls fur
Landwirte aus dem Okolandbau

e |angfristige Zusammenarbeit zwischen Naturschutz und

Projektziele
! Landwirtschaft durch naturschutzfachliche Beratung
e Honorierung von Naturschutzleistungen

e Transparenz durch Ruckverfolgbarkeit mittels
Tracking-Code auf den Produkten

e Region Nord: 57 (anerkannt), 10 (in Beratung)
Anzahl Projektbetriebe
Region Stdwest: 9 (anerkannt)

e Region Nord: 36.674 ha (anerkannt), 3.763 ha (in Beratung)
Anbauflache insgesamt
e Region Stidwest: 1.281 ha (anerkannt)

e Fleisch- und Wurstwaren sowie Kartoffeln:
Seit 2012 in EDEKA-Mérkten der Region
Nord verflUgbar. Rindfleisch ist seit 2019 in
EDEKA-Markten der Region Stidwest verfligbar.

Produkte
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MONITORING
BRAUNKEHLCHEN

Viele LfA-Betriebe halten Nutztiere, fur

die sie das Futter in Form von Heu selbst
anbauen. Diese Grasflachen sind auch der
Lebensraum des Braunkehlchens. Es steht
stellvertretend flr die meisten Feldvdgel der
offenen Agrarlandschaft, deren Bestande
seit Jahrzenten massiv zurlickgehen. So ist
der Bestand dieser Vogelart von 1990 bis
2014 um zwei Drittel zurlickgegangen’®. Um
diesem beunruhigenden Trend entgegen-
zuwirken, wurde das Hauptaugenmerk im
Projekt auf die Steigerung des Bruterfolges
gelegt. Denn das Braunkehlchen ist als
Bodenbruter mit erst im Juli flugge werden-
den Jungen besonders durch die Ublicher-
weise im Mai stattfindende Mahd in seinem
Bruterfolg geféahrdet. Es wurden daher
gezielt MaBnahmen umgesetzt, um Teilfla-
chen durch ein Aussparen der Mahd und der
Beweidung als Brutflachen zu gewinnen.

Abbildung 22, 23 und 24:
Braunkehlchen auf einem Ast,
Distelfalter und LA&mmersalat,
Arnoseris minima - Blltenkopf.

Der Betrieb Gut Temmen in der stdlichen
Uckermark in Brandenburg entschied sich 2018
und 2019 fUr diese MaBnahme. Die Brutflachen
wurden entweder bei der Mahd ausgespart
beziehungsweise erst spater gemaht oder bei
der Beweidung ausgezaunt. Der Bruterfolg

in den MaBnahmenflachen lag zwischen 80

und 90 Prozent. Zugleich verdoppelte sich die
Anzahl der Reviere von funf Revieren im Jahr
2017 auf Uber zehn Reviere in den Jahren 2018
und 2019. Insgesamt wurden in den letzten
Jahren Braunkehlchen-Kartierungen auf sechs
Betrieben in Mecklenburg-Vorpommern und drei
Betrieben in Nordbrandenburg durchgefuhrt. Die
Untersuchungen auf den insgesamt neun Pro-
jektbetrieben ergaben, dass eine Verdoppelung
des Bruterfolges stattgefunden hat. Die Beo-
bachtungen zeigen, dass die stark geféahrdeten
Braunkehlchen durch gezielte kleinflachige MaB-
nahmen erfolgreich geschutzt werden kénnen.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

MONITORING
TAGFALTER

Ungemahte Streifen sind auch fUr Tagfalter,
die sich von Nektar ernéhren, duBerst wichtig.
In der 6kologischen Landwirtschaft wird
typischer Weise Kleegras angebaut und in

der Regel vor der Blute geschnitten. Das
Stehenlassen von versetzten Streifen bei jeder
Mahd soll ein dauerhaftes BlUtenangebot Uber
die gesamte Faltersaison gewahrleisten.

Eine Auswertung fur den Projektbetrieb
Minchehofe in Brandenburg hat ergeben,
dass 2016 und 2017 auf den ungemahten
Streifen durchschnittlich 120 Falter pro Jahr
gesehen wurden, auf den geméahten Flachen
im gleichen Zeitraum jedoch nur 27 Falter.

SCHMETTERLINGE MUNCHEHOFE

140 120
120
100
80
60
40 27,2

>
0
normal gemahter
Bestand

Anzahl Falter

ungemahte
Streifen

Abbildung 25: Falter pro Jahr auf 100m langen
Streifen, Mittelwerte 2016-2017, je 7 Begehungen.

MONITORING
ACKERWILD-
KRAUTER

Ein Schwerpunkt des Monitorings im letzten Jahr
lag auf der den Ackerwildkrautern (Segetalflora).
Stellvertretend fUr alle Ackerwildkrauter wurde
die Verbreitung von Lammersalat (Arnoseris
minima) und Kahlem Ferkelkraut (Hypochaeris
glabra) untersucht. Beide Arten sind laut der
Roten Liste Deutschland ,stark gefahrdet®. Sie
kommen nur noch vereinzelt auf ndhrstoffarmen
Ackern vor. Aufgrund der geringen Dingung in
den Okobetrieben finden sie dort auf nahrstoff-
armen Sandbdden sehr gute Lebensbedingun-
gen. Um den Lammersalat zu schitzen, wurde in
einigen teiinehmenden LfA-Betrieben kleinflachig
die den pH-Wert des Bodens und die Boden-
fruchtbarkeit erhéhende Kalkung ausgespart.

Das Monitoring ergab, dass bei den insgesamt
19 untersuchten LfA-Betrieben auf elf mindes-
tens eine der beiden Arten vorkommt. Sie sollen
nun gezielt erhalten werden. Damit das gelingt,
ist eine enge Kooperation der Projektmitarbeiter,
Berater und Betriebe notig. Diese Zusammenar-
beit hat sich seit Projektbeginn intensiviert und
viele der teilnehmenden Betriebe entwickeln ein
zunehmendes Interesse an den wildlebenden
Arten auf ihren Flachen. Dazu tragen auch
motivierende Befunde wie dieser bei: Im Jahr
2018 wurde auf dem Projektbetrieb Gut Temmen
der laut Liste der gefahrdeten Arten vom Aus-
sterben bedrohte Acker-Hahnenfu3 gefunden.

Foto: Frank Gottwalds
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Zertifizierungssysteme tragen zur Umsetzung

der Agenda 2030 bei. Die Kennzeichnung
nachhaltigerer Waren mit dem Panda-Logo bietet
eine Orientierungshilfe beim nachhaltigen Einkauf.

Zusatzlich zu den Gibergreifenden SDGs der Partnerschaft (siehe S. 5 und 6)
tragt die produktbezogene Kommunikation zur Erreichung folgender SDGs bei:

GESUNDHEIT UND SAUBERES WASSER MENSCHENWORDIGE 1 4 LEBENUNTER
WOHLERGEHEN UNDSANITAR- ARBEITUND WASSER
EINRICHTUNGEN WIRTSCHAFTS:
WACHSTUM

o
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EDEKA
Zuhause

ZERTIFIZIERTE
PRODUKTE

zum Schutz natirlicher
Lebensraume

DER EINFLUSS
DES KONSUMENTEN

Die Einkaufsentscheidungen der Konsu-
menten wirken sich auf die Umwelt aus.
Allein der Bereich Erndhrung macht in
Deutschland 15 Prozent des Treibhaus-
gasausstoBes pro Kopf aus. Hierbei spielt
insbesondere der Konsum von Fleisch
und tierischen Produkten eine Rolle.””

Mit dem Kauf von Bio-Produkten kénnen
die Folgen des persdnlichen Konsums
hingegen gemindert werden. So kann sich
die Produktion von Bio-Lebensmitteln
u.a. positiv auf den Gewéasserschutz, den
Erhalt der Bodenfruchtbarkeit, den Arten-
schutz und die Biodiversitat auswirken.

Bienenhotel

UMWELTSCHUTZ DURCH
NACHHALTIGKEITSSTANDARDS

EDEKA und der WWF arbeiten deshalb daran,
EDEKA-Eigenmarken — wo méglich - zertifi-
zieren zu lassen und auf umweltfreundliche
Standards wie Marine Stewardship Council
(MSC) oder Forest Stewardship Council
(FSC®) umzustellen und so die Lebensraume
Meer und Wald zu schiitzen. Auch Bio-Stan-
dards, die fir eine garantiert 6kologische
Produktion stehen, tragen zum Erhalt der
Artenvielfalt bei. So miissen beispielsweise
pflanzliche Bio-Produkte aus abwechslungs-
reichen Fruchtfolgen stammen. Zudem muss
beim Anbau auf chemisch-synthetische
Pflanzenschutzmittel verzichtet werden.

77 Treibhausgas-AusstoB3 pro Kopf in Deutschland nach Konsumbereichen (2017); Siehe: Umweltbundesamt UBA-CO2 Rechner
https://www.umweltbundesamt.de/themen/wirtschaft-konsum/konsum-umwelt-zentrale-handlungsfelder#textpart-1 (15.08.2019)

312 ENTSCHEIDUNGSMOGLICHKEITEN

Mit gepruften Eigenmarken und WWEF-
Logo zur nachhaltigen Kaufentscheidung:
Beim Co-Branding im Rahmen der
strategischen Partnerschaft zwischen
EDEKA und dem WWF werden Pro-
dukte gekennzeichnet, die einen vom
WWEF anerkannten Héchststandard

wie MSC, FSC®, Blauer Engel, NaTrue
oder EU-Bio erfiillen und von unabhén-
gigen Priforganisationen zertifiziert
sind. Das WWF-Logo auf EDEKA-
Eigenmarken ist dabei eine zusatzliche
Orientierungshilfe, die die Konsumenten
dabei unterstiitzen soll, nachhaltige
Produkte leichter zu erkennen.



https://www.umweltbundesamt.de/themen/wirtschaft-konsum/konsum-umwelt-zentrale-handlungsfelder#textpart-1
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In EDEKA-Maérkten sind sie kaum zu
Ubersehen: die sogenannten Co-Bran-
ding Produkte der WWF-EDEKA-Part-
nerschaft. Das WWF-Panda Logo und
ein Hinweis auf einer rechteckigen
weiBen Flache weisen Kunden auf
besonders nachhaltige Produkte im
EDEKA-Eigenmarkensortiment hin.
Eines der 312 Co-Branding-Produkte:
das Bienenhotel. Das hierflr verwen-
dete Holz stammt zu 100 Prozent aus
FSC®-zertifizierten Quellen und wurde
im Rahmen des Co-Branding-Prufpro-
zesses hinsichtlich des entsprechen-
den Zertifikates untersucht. Ist das
Zertifikat gultig und bezieht sich auf die
entsprechende Holzart, wird das Pro-
dukt fir das Co-Branding freigegeben
und die Partnerschafts-Kennzeichnung
auf dem Produkt angebracht.

AUF WELCHEN
PRODUKTEN BEFINDET
SICH DAS WWF-L0GO?

EDEKA-Eigenmarken, die vom

WWEF anerkannte Nachhaltigkeits-
standards (EU-Bio-Verordnung,
Naturland, Bioland oder vergleichbare
Bioverbande, MSC, FSC®, Blauer
Engel) nachweisen und durch
unabhéangige Pruforganisationen
zertifiziert worden sind, kénnen

den Hinweis auf die Partnerschaft
samt WWF-Logo tragen.

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

NEBEN DIESEN VOM WWF ANERKANNTEN NACH-
HALTIGKEITSSTANDARDS KANN DAS WWF-LOGO
ABGEBILDET WERDEN (STAND 30.06.2019):

Falls dies nicht bereits durch den
jeweiligen Standard geschehen ist,
werden neben der Zertifizierung
zusatzlich auch die regionalen oder
lokalen Wasserrisiken sowie die
Sozialrisiken in den Herkunftslandern
betrachtet. Dies ist bei EU-Bio-zer-
tifizierten Produkten bereits der Fall.
Bei hohen Wasser- und Sozialrisiken
werden zuséatzliche Zertifizierungen
vorausgesetzt. Werden diese Zertifi-
kate wie beispielsweise GlobalG.A.P.
oder Nachweise Uber die Einhaltung
von Social-Compliance-Standards
(z.B. GLOBALG.A.P. Risk Assess-

BIOLOGISCHER
ANBAU

HOLZ, PAPIER,

ment on Social Practice, GRASP)
nachgewiesen, kann ein Produkt
trotz erhdhter Wasser- oder Sozi-
alrisiken ein Co-Branding erhalten.
Zusatzlich wird auf Produkten, die
einem gemeinsamen Anbauprojekt
entstammen (Bananenprojekt,
Zitrusprojekt, LfA-Produkte), das
sogenannte Projekt-Branding einge-
setzt. Im Rahmen des Co-Claiming
kann zudem auf Produkten, die
andere als die oben erwahnten
Umweltstandards erfullen, ein Hinweis
auf das Siegel mit einer ergdnzenden
WWEF-Empfehlung abgebildet werden.

FISCH UND

TISSE MEERESFRUCHTE

Naturland

78 Im Bereich der Natur- und Biokosmetik sind Produkte ab einem Min-
destgehalt von 70% Naturstoffen in Bioqualitat Co-Branding-fahig. Dies
entspricht der NATRUE Stufe 2, Naturkosmetik mit mindestens 70%
Bioanteil, und der Stufe 3, Biokosmetik mit mindestens 95% Bioanteil

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

BESTATIGUNGSVERMERK

4.1 STATUS CO-BRANDING

Status: Zum 30.06.2019 trugen

312 Produkte ein Co-Branding. Davon
sind 195 Bio-, 49 MSC-, 39 FSC®-zer-
tifiziert und 29 mit dem Blauen Engel
ausgezeichnet. Bei der Erhebung

der Ergebnisse werden alle Produkte
gezahlt, bei denen mindestens ein
Lieferant die Anforderungen fUr das
Co-Branding erflllt. Gezahlt wird
jedes Produkt nur einmal, auch wenn
es von verschiedenen Lieferanten
kommt. Bei der Co-Branding-Prifung

werden alle Lieferanten eines Produk-
tes kontrolliert. Dabei kann es vorkom-
men, dass nicht alle Lieferanten die
notwendigen Bedingungen erflllen.
Im Markt finden sich dann ausschlie3-
lich Produkte, deren Lieferanten die
Anforderungen erfillen. Das kann

zur Folge haben, dass ein Produkt

in einem Markt ein Co-Branding

tragt, in einem anderen Markt jedoch
nicht. Dies ist insbesondere bei Obst
und Gemuise haufiger der Fall.

CO-BRANDING EDEKA-EIGENMARKENSORTIMENT

STAND 30.6.2019

16 %

9%

12 % 63 %

[ Bio*
FSC**

Blauer Engel

MSC

Abbildung 26: Anteil aller EDEKA-Eigenmarkenprodukte mit Co-Branding, aufgeteilt
nach Nachhaltigkeitsstandards, die der WWF anerkennt (Stand 30.06. 2019).

*Vom WWF fiir das Co-Branding anerkannte Bio-Standards. Darunter fallen
EU-Bio-Verordnung, Naturland, Bioland oder vergleichbare Bioverbande.

**FSC® 100% fiir Holzprodukte; FSC®-Recycling fur Tissue- und Papierprodukte.

8083
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4.2 PROJEKT-BRANDING

Im Rahmen der Partnerschaft laufen
derzeit auf Erzeugerebene drei
Projekte, die sich mit dem dkologisch
verbesserten Anbau von Nahrungs-
mitteln beschaftigen (Kapitel 3). Die
Kennzeichnung der dort produzierten
Waren aus konventionellem aber
verbessertem Anbau besteht aus
dem WWF-Logo in Verbindung mit
einem Claim. Dieser verdeutlicht

den Projektcharakter und stellt den
konkreten Bezug her, beispielsweise
LEDEKA & WWF Gemeinsames
Projekt flr eine bessere Orange®.

Produkte aus dem biologischen Part-
nerschaftsprojekt ,Landwirtschaft fur
Artenvielfalt” tragen neben dem Siegel
der EU-Bio-Verordnung das Logo
eines Bioverbands, z.B. Biopark, das
projekteigene Siegel und das WWF-
Logo. Ein QR-Code auf der Verpa-
ckung fuhrt zudem direkt auf die Pro-
jektwebsite mit direkter Verbindung
zum jeweiligen Betrieb. So kdnnen die
MaBnahmen, die der jeweilige Betrieb
zur Férderung der Artenvielfalt
umsetzt, direkt eingesehen werden.

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE
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4.3 CO-CLAIMING UND
VERBRAUCHERHINWEISE

Neben dem Co-Branding in Verbin-
dung mit den vom WWF anerkannten
Standards weisen produktbezogene
Texthinweise auf weitere Zertifizierungs-
systeme hin. Da diese vom WWF nicht
fir das Co-Branding anerkannt sind,
erfolgt hier ein nur ein textlicher Hinweis
ohne das WWF-Logo. Beim Themenfeld
Palmal gibt es funf Produkte, die bislang
einen solchen Hinweis tragen. Die

darin enthaltenen Paimdlbestandteile
sind nach RSPO-Segregated entlang
der gesamten Lieferkette zertifiziert.

DarUber hinaus tragen zum Stichtag
30.06.2019 zwanzig FSC®-Mix-
Hygieneprodukte aus Zellstoff einen
Texthinweis mit WWF-Logo und einem
zusatzlichen Verbraucherhinweis.

Sie sind nicht co-branding geeignet,
weil der WWF FSC®-Mix nicht als
ausreichend nachhaltig anerkennt.

Landwirtschaft
fiirArtenvielfalt

81183
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0.
BESTATIGUNGSVERMERK

Vermerk des unabhéangigen
Wirtschaftspriifers iliber

eine Priifung zur Erlangung
begrenzter Sicherheit iiber
Nachhaltigkeitsinformationen

An den Vorstand der WWF
Deutschland Stiftung bar-
gerlichen Rechts, Berlin

Wir haben die ausgewahlten
quantitativen Angaben in Tabelle 1
auf Seite 18 zum Thema Fisch und
Meeresfrichte; Tabelle 2 auf Seite 23,
Abbildung 2 und Abbildung 3 auf
Seite 23 sowie Tabelle 3 auf Seite 24
zum Thema Holz/Papier/Tissue;
Tabelle 4 auf Seite 30 zum Thema
Palmal; Tabelle 5 auf Seite 36 und
Tabelle 6 auf Seite 37 zum Thema
Soja/Nachhaltigere Nutztierfltterung;
Abbildung 7 auf Seite 48 zum Thema
SuBwasser; Tabelle 7 auf Seite 54,
Tabelle 8 auf Seite 54, Tabelle 9 auf
Seite 55, Abbildung 8 und Abbildung
9 auf Seite 56 sowie Abbildung 10 auf
Seite 57 zum Thema Verpackungen;

Abbildung 26 auf Seite 80 zum
Thema Co-Branding, verdffentlicht
im Fortschrittsbericht 2019 zur stra-
tegischen Partnerschaft Edeka und
WWEF (im Folgenden ,,Bericht) fir den
Zeitraum vom 01. Juli 2018 bis zum
30. Juni 2019 der WWEF Deutschland
Stiftung burgerlichen Rechts, Berlin
(im Folgenden der ,WWEF Deutsch-
land*) einer Prifung zur Erlangung
begrenzter Sicherheit unterzogen.

Verantwortung der

gesetzlichen Vertreter

Die gesetzlichen Vertreter von WWF
Deutschland sind verantwortlich fur
die Aufstellung des Berichts und

die Ermittlung und Darstellung der
ausgewahlten quantitativen Anga-
ben in Ubereinstimmung mit den
Berichtskriterien. WWF Deutschland
wendet die in den Standards zur
Nachhaltigkeitsberichtserstattung
der Global Reporting Initiative (GRI)
genannten Prinzipien (Genauigkeit,
Ausgewogenheit, Verstandlichkeit,
Vergleichbarkeit, Zuverlassigkeit

und Aktualitat) in Verbindung
mit internen Richtlinien an (im
Folgenden: ,Berichtskriterien®).

Diese Verantwortung der gesetzlichen
Vertreter der Gesellschaft umfasst

die Auswahl und Anwendung ange-
messener Methoden zur Aufstellung
des Berichts sowie das Treffen von
Annahmen und die Vornahme von
Schéatzungen zu einzelnen Angaben,
die unter den gegebenen Umstanden
angemessen sind. Ferner sind die
gesetzlichen Vertreter verantwortlich
fur die internen Kontrollen, die sie

als notwendig bestimmt haben,

um die Aufstellung des Berichts zu
ermoglichen, die frei von wesentlichen
— beabsichtigten oder unbeabsich-
tigten — falschen Angaben ist.

Erklarung des Wirtschaftspriifers
in Bezug auf die Unabhéangig-
keit und Qualitatssicherung

Wir sind von der Gesellschaft unab-
hangig in Ubereinstimmung mit den
deutschen handels-rechtlichen und

berufsrechtlichen Vorschriften und
wir haben unsere sonstigen berufli-
chen Pflichten in Ubereinstimmung
mit diesen Anforderungen erfullt.

Unsere Prifungsgesellschaft wendet
die nationalen gesetzlichen Rege-
lungen und berufsstandischen Ver-
lautbarungen zur Qualitatssicherung
an, insbesondere die Berufssatzung
fur Wirtschaftsprufer und vereidigte
Buchprtifer sowie den IDW-Qualitats-
sicherungsstandard: Anforderungen
an die Qualitatssicherung in der
Wirtschaftspriferpraxis (IDW QS 1).

Verantwortung des
Wirtschaftspriifers

Unsere Aufgabe ist es, auf Grundlage
der von uns durchgefthrten Prifung
ein Prifurteil mit begrenzter Sicher-
heit Uber die einleitend beschrie-
benen ausgewahlten quantitativen
Angaben im Bericht abzugeben.

Wir haben unsere Prifung unter
Beachtung des International Stan-
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dard on Assurance Engagements
(ISAE) 3000 (Revised): ,Assurance
Engagements other than Audits

or Reviews of Historical Financial
Information®, herausgegeben vom
IAASB, durchgeflhrt. Danach
haben wir die Prifung so zu pla-
nen und durchzufthren, dass wir
mit einer begrenzten Sicherheit
beurteilen kdnnen, dass uns keine
Sachverhalte bekannt geworden
sind, die uns zu der Auffassung
gelangen lassen, dass die einleitend
beschriebenen Angaben fur den
Zeitraum 01. Juli 2018 bis zum 30.
Juni 2019 in allen wesentlichen
Belangen nicht in Ubereinstimmung
mit den Berichtskriterien aufgestellt
worden sind. Bei einer Prifung

zur Erlangung einer begrenzten
Sicherheit sind die durchgeflhrten
Prafungshandlungen im Vergleich
zu einer Prufung zur Erlangung
einer hinreichenden Sicherheit
weniger umfangreich, sodass
dementsprechend eine erheblich
geringere Prufungssicherheit erlangt
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wird. Die Auswahl der Prifungs-
handlungen liegt im pflichtgemaBen
Ermessen des Wirtschaftsprifers.

Im Rahmen unserer Prifung
haben wir unter anderem folgende
Prifungshandlungen und sons-
tige Tatigkeiten durchgefihrt:

Aufnahme des Aufstellungspro-
zesses des Berichts und zugehd-
rigem internen Kontrollsystem
Aufnahme der Methoden und

Einschatzung der Konzeption und
Implementierung von Systemen
und Prozessen fur die Datener-
hebung und -verarbeitung

Durchfiihrung von Besuchen
vor Ort zur Prozessaufnahme
und Analyse ausgewahlter
quantitativer Angaben

Analytische Beurteilung
der Daten und Trends

Einsichtnahme in ausgewahlte
interne und externe Dokumente

e Einschatzung der Gesamtdar-
stellung der im Prifungsumfang
enthaltenen Angaben.

Priifungsurteil

Auf der Grundlage der durchgefihr-
ten Prifungshandlungen und der
erlangten Prifungsnachweise sind
uns keine Sachverhalte bekannt
geworden, die uns zu der Annahme
gelangen lassen, dass die fur den
Zeitraum vom 01. Juli 2018 bis zum
30. Juni 2019 im Bericht von WWF
Deutschland veréffentlichten aus-
gewahlten quantitativen Angaben in
allen wesentlichen Belangen nicht in
Ubereinstimmung mit den Berichts-
kriterien aufgestellt worden sind.

Verwendungsbeschrdnkung/
AAB-Klausel

Dieser Vermerk ist an den Vorstand
des WWF Deutschland gerichtet und
ausschlieBlich fur diesen bestimmt.
Gegenuber Dritten Gbernehmen

wir insoweit keine Verantwortung.

Dem Auftrag, in dessen ErfUllung wir
vorstehend benannte Leistungen fur
den Vorstand des WWF Deutschland
erbracht haben, lagen die Allge-
meinen Auftragsbedingungen fur
Wirtschaftsprifer und Wirtschafts-
prifungsgesellschaften in der Fas-
sung vom 1. Januar 2017 zugrunde
(https://www.kpmg.de/bescheini-
gungen/lib/aab.pdf). Durch Kenntnis-
nahme und Nutzung der in diesem
Vermerk enthaltenen Informationen
bestatigt jeder Empfanger, die dort
getroffenen Regelungen (einschlieB-
lich der Haftungsbeschrankung auf
EUR 4 Mio fur Fahrlassigkeit in Ziffer
9 der AAB) zur Kenntnis genom-
men zu haben, und erkennt deren
Geltung im Verhaltnis zu uns an.

Munchen, den 27.03.2020

KPMG AG
Wirtschaftspriifungsgesellschaft

Hell ppa.
Dollhofer
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