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VORWORT

LIEBE LESER:INNEN,

wir freuen uns, Ihnen in unserem aktuellen Fortschrittsbericht erneut aufzuzeigen, welche Erfolge
EDEKA und WWEF als Partner fir Nachhaltigkeit im Jahr 2021 erzielt haben. Gleichzeitig stellen wir

aber auch transparent dar, wo unsere Anstrengungen noch nicht ausreichen.

Die Welt befindet sich gegenwartig in einer Phase dramatischen Umbruchs. Mit der Corona-Pan-
demie, dem russischen Angriffskrieg auf die Ukraine, der damit verbundenen, kuinstlich herbei-
geflihrten Energieverknappung sowie steigender Inflation veréndert sich unser alltdgliches Leben
spurbar. Trotz dieser schwierigen Zeiten und Rahmenbedingungen haben wir uns auf die Fahnen

geschrieben, nachhaltiges Wirtschaften unvermindert voranzutreiben.

Den naturlichen Ressourcen des Planeten sind Grenzen gesetzt. Zugleich fuhrt uns der menschen-
gemachte Klimawandel mit Extremwetterereignissen wie Hitzewellen und Uberflutungen stetig die
Dringlichkeit verantwortungsvollen Handelns vor Augen. Dasselbe gilt fir den zunehmenden Arten-
verlust, unter anderem herbeigefiihrt durch zerstérte Okosysteme. Der respektvolle Umgang mit der
Natur ist somit alternativios flr uns, um Folgegenerationen eine lebenswerte Welt zu hinterlassen.
Mit Fokus auf Okologie und Okonomie interpretieren wir Nachhaltigkeit auch als wertvolle wirt-

schaftliche Chance. Zum einen, weil verantwortungsvoller Konsum stérker als jemals zuvor im

i LJLH’A

Christoph Heinrich,

Bewusstsein der Verbraucher:innen verankert ist. Zum anderen, weil die gemeinsame Grundlagen-
arbeit von EDEKA und WWEF effektiv dazu beitragt, Lieferketten und somit die Versorgung von Men-
schen und Mérkten langfristig abzusichern. Unsere Leuchtturmprojekte zum SuBwasserschutz wie
beispielsweise nachhaltigerer Anbau von Zitrusfrlichten in Spanien oder unser Modellprogramm
,Landwirtschaft fir Artenvielfalt* zeigen den Weg dahin auf. Doch manchmal ist der Pfad auch
steinig — beispielsweise beim Prozess der nachhaltigeren NutztierfUtterung fur Eigenmarkenproduk-
te. Und es dauert langer als gedacht wie etwa beim Einsatz von Recyclingmaterial bei gewissen

Produktgruppen.

Seit 2009 arbeiten EDEKA und WWEF als Vorreiter daran, den 6kologischen FuBabdruck von EDE-
KA zu reduzieren. Wir sind stolz auf diese Partnerschaft. Sie sucht im deutschen Lebensmittelhan-
del nach wie vor ihresgleichen. Wir wollen weiter voneinander lernen sowie zusammen auch kunftig
flr nachhaltigere Produktalternativen werben. Und wir binden weiterhin die Verbraucher:innen tber
ganzheitliche Kommunikation in unsere Aktivitdten ein. Kurz gesagt: Wir bleiben am Ball. Denn
die erreichten und hier dokumentierten Meilensteine motivieren uns zusétzlich, noch mehr fir die

Umwelt zu tun und in eine perspektivreiche Zukunft zu investieren.

EINE SPANNENDE WIE AUFSCHLUSSREICHE LEKTURE WUNSCHEN IHNEN

na

Markus Mosa, Claas Meineke,
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ABKURZUNGSVERZEICHNIS
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Aquaculture Stewardship Council

Alliance for Water Stewardship

Climate Supplier Initiative

Center Entwicklungs und Verwaltungs GmbH
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DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

1.1 EINLEITUNG

MEHR UBER DIE
STRATEGISCHE
PARTNERSCHAFT
ZWISCHEN EDEKA
UND WWF UNTER:

www.edeka.de/wwf
www.wwf.de/edeka

Der vorliegende Fortschrittsbericht dokumentiert die aktuellen Ergebnisse einer ein-
maligen Partnerschaft fur Nachhaltigkeit, die EDEKA und den WWF bereits seit
2009 verbindet. Er ist aber auch das gemeinsame Bekenntnis zur weitergehenden
Verantwortung und belegt die Dringlichkeit einer FortfUhrung der Zusammenarbeit.
Uberschwemmungen, Diirren, Waldbrénde, Biodiversitatsverlust, StiBwasserknapp-
heit, Erderhitzung — die Ereignisse des Jahres 2021 haben auch in Deutschland
gezeigt, dass nachhaltiges Handeln dringend geboten ist. DarUber hinaus haben
Umweltzerstérungen Uberall auf der Welt wirtschaftliche Folgen und fuhren zu Hun-
ger, Armut, Migration und Kriegen. Das zeigt: Der Planet hat Grenzen, die auch
unsere Grenzen sind; denn die Waren, die in Deutschland konsumiert werden, ha-
ben ihren Ursprung oft fernab der Landesgrenzen. Das Geschaftsmodell des Le-
bensmitteleinzelhandels ist dabei abhéngig von funktionierenden Okosystemen.

Der Lebensmitteleinzelhandel ist generell ein Seismograph fur den Wandel im Konsum-
verhalten. Hier zeigt sich: Immer mehr Verbraucher:innen wird bewusst, welche Verant-
wortung in den eigenen Einkaufsentscheidungen steckt. Mehr als drei Viertel von ihnen
beabsichtigen Studien zufolge, nachhaltiger zu konsumieren'. Neun von zehn Verbrau-
cher:innen begrtBen die Mehrfachnutzung von Verpackungen. Auch das Interesse an
Fleischalternativen, also vegetarischen und veganen Erndhrungsweisen, nimmt zu. Es
wird also deutlich: Die Zukuntft liegt in unseren Einkaufskdrben und auf unseren Tellern?.
Denn auch der Wunsch nach einem maoglichst geringen CO,-FuBabdruck, regionaler Er-
zeugung und nachhaltiger Beschaffung von Waren wird gréBer. Corona hat diese Trends
und Bedurfnisse noch gesteigert. Es ist zudem ein integraler Bestandteil des unterneh-
merischen Handelns von EDEKA, Verantwortung innerhalb der eigenen wirtschaftlichen

"Quelle: PWC 2018: Verpackungen im Fokus

2Quelle: WWEF 2021: So schmeckt Zukunft: Der kulinarische Kompass flr eine gesunde Erde

Moglichkeiten zu Ubernehmen. Denn Nachhaltigkeit
verstanden als Dreiklang aus 6konomischer, 6kologi-
scher und sozialer Verantwortung ist die gemeinsame
Aufgabe aller drei Handelsstufen im EDEKA-Verbund.

Dartiber hinaus sind auch auf Ebene der Bundespolitik
die Ziele inzwischen mehr auf Nachhaltigkeit in Handels-
strémen ausgerichtet: Das im Juli 2021 verabschiedete
deutsche Lieferkettengesetz ist ein erster Schritt in die
richtige Richtung. Es tragt dazu bei, dass Unternehmen
den Schutz der Menschenrechte und der Umwelt als ei-
gene Sorgfaltspflichten verstehen und in angemessener
Weise beachten. Die thematischen Schwerpunkte der
langjéhrigen Zusammenarbeit gehen aber weit dartber
hinaus, wie der vorliegende Bericht aufzeigt. Sie basie-
ren auf den Nachhaltigkeitszielen der Vereinten Nationen
(SDGs) und spiegeln sich in den acht Themenfeldern so-
wie Projekten der Partnerschaft wider: Fisch und Mee-
resfrichte, Holz und Papier, Paimdl, Soja/Nachhaltigere
NutztierfUtterung, StBwasser, Klimaschutz, Verpackung,
Beschaffungsmanagement kritischer Agrarrohstoffe so-
wie Projekte zum nachhaltigeren Anbau von Bananen
und Zitrusfrichten und ,Landwirtschaft fur Artenvielfalt®.


http://www.edeka.de/wwf 

http://www.wwf.de/edeka
https://www.pwc.de/de/handel-und-konsumguter/pwc-studie-verpackungen-im-fokus-februar-2018-final.pdf
https://www.wwf.de/fileadmin/fm-wwf/Publikationen-PDF/kulinarische-kompass-klima.pdf
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Mit allen im Bericht vorgestellten Themenschwerpunkten setzt sich
einer der groBten deutschen Lebensmitteleinzelhandler dafir ein, dass
die EDEKA-Eigenmarkenprodukte unter 6kologisch verantwortungs-
volleren Bedingungen hergestellt werden.

Der Fortschrittsbericht von EDEKA und WWF macht die Ergebnisse
der Partnerschaft fur Nachhaltigkeit bereits zum neunten Mal fur die
acht Themenfelder transparent. Dazu gehdren die Resultate beim
nachhaltigeren Anbau nachwachsender Rohstoffe, der strategischen
Gestaltung nachhaltiger Einkaufsentscheidungen, aber auch beim En-
gagement auf dem Weg zu Produkt- und Lieferanten-Zertifizierungen.
Dabei ist es erforderlich, den vielfaltigen Herausforderungen auch mit
einer Vielzahl von L&sungsanséatzen zu begegnen: Durch die nach-
haltigere Gestaltung von Projektflachen nehmen die Partner einerseits
positiven Einfluss auf den Anbau kritischer Agrarrohstoffe wie Orangen
und Mandarinen aus Spanien. Andererseits unterstitzen sie Zertifizie-
rungssysteme wie den Forest Stewardship Council (FSC®) oder den
Roundtable on Sustainable Palm Oil (RSPO) und férdern so auf land-
wirtschaftlich genutzten Flachen den Erhalt der Artenvielfalt und Oko-
systeme. Waldzerstdérung im groBBen Stil, wie sie vor allem fUr Palmaol
und Soja praktiziert wird, begegnet EDEKA mit einem Eigenmarken-
sortiment, das Holz und Papierprodukte nur aus zertifizierter Herkunft
erlaubt. Das in Eigenmarken eingesetzte Palmdl ist zudem nach einem
der RSPO-Handelsmodelle zertifiziert.

Far die Zukunft haben sich die Partner auf vier zentrale gesellschaftliche Herausforde-
rungen verstandigt, um gemeinsam Veranderungen zu erwirken: der Schutz von Klima,
Biodiversitat, StBwasser sowie Ressourcen und Material. Sie arbeiten daran, trans-
formative Veranderungen im gesamten EDEKA-Verbund anzustoBen. Denn EDEKA
kann mit seiner Innovationsfahigkeit und dem groBen Einfluss auf die eigenen Liegen-
schaften, aber auch auf Lieferanten, Produzent:innen oder Konsument:innen den er-
forderlichen Wandel im Lebensmitteleinzelhandel entscheidend mitgestalten. Der Fort-
schrittsbericht dokumentiert sowohl Errungenschaften als auch Herausforderungen
und ist eine Einladung zur Auseinandersetzung mit den weitreichenden Moglichkeiten
nachhaltigen Wirtschaftens. Letztlich sind WWF und EDEKA bereit, Verantwortung zu
Ubernehmen flr eine Zukunft auf einem lebenswerten Planeten.
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1.2 DIE UN-NAGHHALTIGKEITSZIELE

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT ZWISCHEN DEM
WWF UND EDKEA KNUPFT AN DIE ZIELE FUR NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG DER VEREINTEN NATIONEN AN.

Den Ubergeordneten Rahmen bilden die SDGs
Globale Partnerschaften/Multi-Akteurs-Part-
nerschaften, [ Konsum und Produktion und
LE] Klimawandel. Sie umfassen die wirtschaftliche
und dkologische Dimension der Nachhaltigkeit.

Die Zusammenarbeit soll sich dartiber hinaus aber

auch positiv auf die SDGs [ Wasser, [If] Ozeane,
IE Landbkosysteme, Ernahrungssicherheit
und Landwirtschatft, Energiesicherheit sowie
] Wachstum und Entwicklung auswirken.

Zu beachten ist, dass sich diese Ziele — und somit
auch die Themenfelder der Partnerschaft — wech-

selseitig beeinflussen. Entscheidungen im Bereich
Verpackungen haben beispielsweise auch Auswir-
kungen auf den FuBabdruck ganzer Sortimente.
Im Bericht sind die jeweils relevanten SDGs den
einzelnen Kapiteln vorangestellt.
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1.3 GRUNDLAGEN DER FORTSGHRITTSMESSUNG

Seit Beginn der strategischen Partnerschaft im Jahr 2012 wird
der Stand der Umsetzung jeweils zum 30.06. in einem jahrlichen
Monitoring dokumentiert.

Der vorliegende Bericht berlcksichtigt den Umsetzungsstand vom
01.07.2020 bis zum 30.06.2021. Der Fortschrittsbericht vergleicht die
erhobenen Daten mit den Vorjahresergebnissen und stellt so den Grad
der Zielerreichung dar, der jeweils am Beginn eines Themenfeldes zu-
sammengefasst ist. Zusatzlich wird ein Vergleich mit der urspringli-
chen Ausgangssituation, der ,Baseline”, vorgenommen. Das Jahr der
Basiserhebung variiert dabei je nachdem, wann die einzelnen Themen-
felder in das Kennzahlenmonitoring aufgenommen wurden. Neben
einem Statustext geben Datentabellen einen Uberblick zum Basisjahr,
dem Betrachtungszeitraum sowie zu allen relevanten Entwicklungen.

Im Jahr 2021 wurden in den folgenden Themenfeldern Kennzahlen
erhoben: Fisch und Meeresfriichte, Holz, Papier und Tissue, Palmal,
Soja/Nachhaltigere Nutztierfltterung, StBwasser und Verpackungen.
AuBerdem sind auch im diesjéhrigen Bericht Daten fiir den Bereich

der produktbezogenen Kommunikation zu allen EDEKA-Eigenmarken-
produkten enthalten, die vom WWEF anerkannte Nachhaltigkeitsstan-
dards erfiillen. Das sind u. a. die EU-Oko-Verordnung, Naturland, Bio-
land oder vergleichbare Bioverbéande, MSC, FSC®, Blauer Engel und
NATRUE. Das WWEF-Logo kennzeichnet erganzend die Zertifizierung
durch eine unabhangige Priuforganisation.

Die Kennzahlen machen den Grad der Umstellung des Eigenmar-
kensortiments auf nachhaltigere Alternativen deutlich. Basis fur das
Monitoring ist der Eigenmarkenkatalog (EMK) aus dem Jahr der Fort-
schrittsmessung. Die Themenfelder Holz und Papier, Palmél und Ver-
packungen beziehen sich auf den Eigenmarkenkatalog 2020/2021.
Das Monitoring im Bereich Fisch und Meeresfriichte basiert auf dem
Katalog fir 2021/2022. Im Themenfeld StBwasser liegen dem Moni-
toring die Lieferanten-Umsatzmengen zugrunde. Hier wird gemessen,
wie hoch der Anteil an Lieferanten ist, die Informationen bereitstellen
(Risikotransparenz), und wie viele davon schon MaBnahmen zur Risi-
koreduktion umsetzen. In den Themenfeldern SUBwasser und Soja/

Nachhaltigere Nutztierfltterung werden Mengenmeldungen und Aus-
zlige aus entsprechenden Tools, wie beispielsweise das EDEKA-Was-
serrisiko-Tool (E-WRT), genutzt.

Als Nachweise fur die Prifung der Ergebnisse dienen Vertragsunterla-
gen oder stichprobenhaft gesichtete Mengenmeldungen. Im Rahmen
der Fortschrittsberichterstattung erhebt der WWF Daten und wertet
diese aus. Ein unabhangiger Wirtschaftsprifer pruft ausgewahite
quantitative Angaben. Die Aufgabe des Prufers ist es, die Prifung so
zu planen und durchzuflhren, dass bei kritischer Wirdigung mit einer
begrenzten Sicherheit ausgeschlossen werden kann, dass die aus-
gewahlten quantitativen Angaben in wesentlichen Belangen nicht in
Ubereinstimmung mit den gewahlten GRI-Kriterien Genauigkeit, Aus-
gewogenheit, Verstandlichkeit, Vergleichbarkeit, Zuverlassigkeit und
Aktualitat aufgestellt worden sind.*

“Angelehnt an die Standards zur Nachhaltigkeitsbericht-
erstattung der Global Reporting Initiative (GRI).
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FISCH

Inzwischen sind 85 Prozent der
Eigenmarken in diesem Bereich

mit ,,Gute Wahl“ eingestuft. SCHWERPUNKT_
THEMEN

Die Partnerschaft begann bereits im Jahr 2009 mit der Umstellung des
Fisch- und Meeresfriichtesortiments. Inzwischen sind 85 Prozent
der Eigenmarken in diesem Bereich mit ,Gute Wahl“ eingestuft. Sie fd"’
sind also nach einem vom WWEF anerkannten Umweltstandard — Ma- VA’.
rine Stewardship Council (MSC) fur Wildfisch, Aquaculture Stewards- %,
hip Council (ASC), EU-Bio oder Naturland bei Zuchtfisch — zertifiziert ?p
oder in der WWF-Fischdatenbank mit den Scores 1-2 bewertet. Im O

Vergleich zum Vorjahr gab es signifikante Verbesserungen beim Ein-

satz von Fischbestandteilen im Bereich der Tiernahrung — ein weiterer (@)

Arbeitsschwerpunkt im Themenfeld Fisch. Hier gehéren nun 30 Pro-
zent zur ,Guten Wahl“, 20 Prozent zur ,Zweiten Wah!l” und 50 Prozent
sind der Kategorie ,Lieber nicht” zugeordnet — eine Reduktion um 11
Prozentpunkte zum Vorjahr.

70/}'” d

N

Bei den Eigenmarken aus Holz und Papier zeigen die Ergebnisse,
dass die gesteckten Ziele fast vollstandig erreicht werden konnten. Auch
die neu hinzugekommenen Bestandteile der Eigenmarkenverpackun-
gen wie z. B. Holzgriffe, Flllmaterial oder Flaschenkorken sind durch
die Aufnahme der entsprechenden Anforderung in die Produktanforde-
rungen zur Nachhaltigkeit vollsténdig umgestellt (n=121). Die Obst- und
GemUseverpackungen aus Pappe und Papier bestehen mittlerwei-
le zu mehr als 70 Prozent (Stichprobe: n=69 Lieferanten) aus FSC®-
zertifiziertem Material.

PAPIER

Mehr als 90 % der Primér- und
Sekundéarverpackungen sind auf
FSC umgestellt.
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PALMKERNOL

Uber 90 % der Derivate /
Fraktionen sind bereits auf das
RSPO Handelsmodell Mass
Balance umgestellt worden.

Nach fast zehnjahriger Zusammenarbeit im Themenfeld Palmél lag im
Jahr 2021 erstmals sowohl flr reines Palmél und Paimkerndl als auch
flr Derivate und Fraktionen der Grad der Zielerreichung bei Uber 95
Prozent. Insgesamt sind mehr als 98 Prozent der in 630 Artikeln ent-
haltenen 772 Palmoélbestandteile zertifiziert. Im Berichtszeitraum hat
EDEKA seine Nachhaltigkeitsanforderungen fiir die Substitution von
Palmdl erweitert und stellt damit erstmals fldchendeckend Mindest-
anforderungen in diesem Bereich sicher. Ziel ist es, eine Erhdhung des
6kologischen FuBabdrucks durch den Einsatz alternativer Olsaaten zu
vermeiden, die im Vergleich zu Palmél deutlich mehr Flache fir den
Anbau bendtigen.

Im Themenfeld Soja flihrte die Arbeit an der Umstellung auf zertifiziert
nachhaltigere Futtermittel aus européischem Anbau bislang bei den
Projekten Heumilch, Eier aus Bodenhaltung und TiefkUhl-Hahnchen
zu Erfolgen. Seit 2021 bericksichtigen die Landwirte, die die EDEKA-
Region Stidwest beliefern, im Rahmen des Hofgllck-Programms die
vereinbarten Fltterungsvorgaben: Futtermittel onne Gentechnik, mind.
20 Prozent Futtermittel aus dem eigenen Betrieb und wenn Soja ge-
fUttert wird, dann ausschlieBlich zertifiziert nachhaltigeres Soja.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

Im Hofglick-Programm wird daftir nur Donau Soja eingesetzt. AuBer-
dem verstandigten sich EDEKA und der WWF im Juni 2021 auf Ziele
flr das Segment Fleisch/Wurst.

Im Berichtszeitraum verdffentlichte EDEKA die extern geprften Klima-
bilanzen 2017 und 2019. Demnach konnte EDEKA das Zwischenziel
flr 2020 bereits 2019 erreichen und die absoluten Treibhausgasemis-
sionen im Zweijahreszeitraum um 15 Prozent reduzieren. Aufgrund der
ermittelten Klima-Hotspots des Unternehmens konnte der MaBnah-
menfahrplan zur Reduktion der Treibhausgase maBgeblich verbessert
werden. Inzwischen sind etwa 80 Prozent aller EDEKA-Liegenschaften
auf LED-Beleuchtung umgestellt und verfligen Uber eine Gebaudeleit-
technik mit optimierter Lichtsteuerung. Um den sortimentsbezogenen
Klimaschutz voranzubringen, griindeten EDEKA und der WWF im Mai
2021 die Climate Supplier Initiative (CSI). Neben Unternehmen des
EDEKA-Verbunds (Netto Marken-Discount und BUDNI) startete die
Gruppe mit zehn Lieferanten. Mit der sukzessiven Aufnahme weite-
rer Partner und Daten lassen sich zukinftig auch die Fortschritte in
der Klima-Performance der Lieferanten messen. Die CSI unterstitzt
sie nicht nur dabei, die eigene Klimabilanz zu ermitteln, sondern auch
zielflhrend zu planen und entsprechende MaBnahmen umzusetzen.

SOJA

Im Themenfeld Soja fiihrte die Arbeit an der
Umstellung auf zertifiziert nachhaltigere Futter-
mittel aus europdischem Anbau bislang bei den
Projekten Heumilch, Eier aus Bodenhaltung und
Tiefklhl-Hahnchen zu Erfolgen.

ENTWICKLUNG DES BIO-SORTIMENTS

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION VERMERK

—

KLIMA —

Um den sortimentsbezogenen Klimaschutz voranzubringen,
grindeten EDEKA und der WWF im Mai 2021 die Climate
Supplier Initiative (CSI). Neben Unternehmen des EDEKA
Verbunds (Netto und BUDNI) startete die Gruppe mit zehn
Lieferanten.
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Die Partner haben in den vergangenen Jahren auBerdem konsequent
an der Ermittlung von Wasserrisiken gearbeitet. Dazu gehorte im Be-
richtszeitraum der Roll-out des EDEKA-Wasserrisiko-Tools fur Obst
und Gemduse im Geltungsbereich des EDEKA-Fruchtkontors. Die ab-
satzstérksten Lieferanten haben ihre Anbaustandorte in einer Daten-
bank erfasst, ihre jeweiligen Wasserrisiken ermittelt und erste Nach-
weise fur die Reduktion erbracht. Diese Entwicklung spiegelt sich auch
in den Kennzahlen des diesjahrigen Monitorings: Mehr als 79 Prozent
der Gesamtabsatzmengen in Kilogramm von Obst und GemUse fur
Eigenmarken aus Wasserrisikolandern sind im EDEKA-WRT erfasst
(Risikotransparenz), was einen Anstieg von 51 Prozentpunkten im Ver-
gleich zum Vorjahr bedeutet. FUr etwa 25 Prozent der Absatzmengen
(in Kilogramm) konnten Lieferanten und Erzeuger mit entsprechenden
Zertifikaten die Risikoreduktion nachweisen.

SUSSWASSER

Das EDEKA Water Partners
Programm unterstiitzte Bio
Bananenanbaubetriebe
hinsichtlich der Vorbereitung
auf eine mogliche AWS -
Zertifizierung.

Im Themenfeld Verpackungen konnte bei den PET-Verpackungen fur
Drogerieartikel die Zielvorgabe des Einsatzes von mindestens 30 Pro-
zent Recyclingmaterial bis Ende 2020 erreicht werden. Das Monitoring
ergab einen Gesamtanteil von Uber 50 Prozent Recyclingmaterial bei
PET-Flaschen im Wasch-, Putz- und Reinigungsmittelsortiment. Eine
weitere Zielsetzung ist die Vermeidung von PVC in ausgewahlten Arti-
kelgruppen. Hier wurden im Vergleich zum Vorjahr sieben Artikel we-
niger erfasst. Ein weiterer Erfolg: Der Verbrauch von Knotenbeuteln je
m? Verkaufsflache ist um fast 48 Prozent im Vergleich zum Basisjahr
2017 gesunken.

®)
°

o

VERPACKUNG

Das Monitoring ergab einen Gesamtanteil von tiber
50 Prozent Recyclingmaterial bei PET-Flaschen im
Wasch,-Putz- und Reinigungsmittelsortiment (WPR).

BESCHAFFUNGS-MANAGEMENT

Nachhaltigkeitsinitiative Sustainable Agriculture
Initiative (SAIl) Platform verlangert.

Das Beschaffungsmanagement kritischer Agrarrohstoffe hilft den
EDEKA-Warenbereichen, strategische Einkaufsentscheidungen zu
treffen. Dazu entwickelten die Partner das ,EDEKA-Supply Risk Tool“.
Im Berichtszeitraum startete es mit den ersten Funktionen: ,Vergleich
Lander/Rohstoffe”, ,Rohstoffsteckbriefe” und ,Entwicklung des Roh-
stoffrisikos”. Dartber hinaus hat EDEKA seine Mitgliedschaft in der
Nachhaltigkeitsinitiative Sustainable Agriculture Initiative (SAI) Platform
verlangert und mit vier Lieferanten des Fruchtkontors (auf 33 Farmen)
ein SAl Tool (Farm Sustainability Assessment (FSA)) zur Bewertung der
Nachhaltigkeitsperformance ihrer Farmen (Lieferanten-Bewertungs-
tool) begonnen.
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ZITRUSPROJEKT

Beteiligte Fincas sparen in
Bezug auf Wasser, Treib-
hausgase, Schadstoffe und
Landnutzung rund 30 Euro 0©°
bzw. 11 Prozent pro Tonne an
Umweltkosten im Vergleich
zum klassisch konventionel- -
len Anbau ein.

Um die Okologischen Auswirkungen und entstehenden Umwelt-
kosten fur den verbesserten konventionellen Anbau von Zitrusfriich-
ten noch genauer zu erfassen, konnten die Partner fUr das laufende
Zitrusprojekt in Spanien drei zuséatzliche Fincas einbeziehen. Die ge-
meinsame Studie kommt zu dem Ergebnis, dass die beteiligten Fincas
in Bezug auf Wasser, Treibhausgase, Schadstoffe und Landnutzung
rund 30 Euro bzw. 11 Prozent pro Tonne an Umweltkosten im Ver-
gleich zum Kklassisch konventionellen Anbau einsparen. Das 2015
gestartete Zitrusprojekt verfolgt MaBnahmen in vier Schwerpunkten.

Sie werden inzwischen von 15 Farmen auf einer Gesamtflache von
Uber 1.100 Hektar umgesetzt. Zusammen konnten sie im Jahr 2020
Uber 1.800 Millionen Liter Wasser einsparen. 90 Vogelarten, zehn S&u-
getier- sowie 14 Reptilien- und Amphibienarten lieBen sich auf den Far-
men nachweisen, darunter auch viele geschutzte Tierarten. Jede vierte
Orange, die EDEKA 2020 verkaufte, stammte von einer dieser Fincas.

BANANENPROJEKT

Die Farmen konnte im Vergleich
zur Situation vor Projektbeginn
ihre Umweltkosten auch um
durchschnittlich 11 Prozent
senken.

o O

Das andere WWF-EDEKA-Feldprojekt beschaftigt sich mit dem kon-
ventionellen, nachhaltigeren Bananenanbau. Hier wurden bei vier
Fincas des Bananenprojekts in Ecuador und Kolumbien ebenfalls die
Umweltkosten analysiert und mit denjenigen des Bioanbaus vergli-
chen. Die Farmen konnten im Vergleich zur Situation vor Projektbeginn
ihre Umweltkosten auch um durchschnittlich 11 Prozent senken. Das
WWEF-EDEKA-Projekt berlcksichtigt sogar mehr Nachhaltigkeitsas-
pekte und verfolgt damit hohere Auflagen als der Bio-Bananen-Anbau
in der EU. Eine davon ist der Erhalt der Artenvielfalt. Im Jahr 2020
endete die zweite Projektphase erfolgreich. Die beteiligten Farmen ver-
zichten inzwischen vollstandig auf Herbizide.

Die Naturschutzzonen um die Anbauflachen sind auf Gber 80 Hektar
angewachsen. Nun wird die Erfolgsgeschichte um funf weitere Jahre
fortgeschrieben. Neben der Ausweitung der Schutzzonen ist geplant,
Geschlechtergerechtigkeit zu starken und existenzsichernde Léhne
sicherzustellen. FUr die Ausarbeitung der nachsten Schritte konnten

die Partner zusétzliche Expert:innen gewinnen. Ein Webtool zur Daten-
erfassung wird derzeit entwickelt.

Das deutschlandweite Programm ,Landwirtschaft fur Artenvielfalt*
startete 2012 mit zahlreichen Betrieben. Das Programm ist die bun-
desweit groBte privat finanzierte Initiative fUr Biodiversitat in der Land-
wirtschaft. Ziel ist es, landwirtschaftlich genutzte Flachen so zu bewirt-
schaften, dass sie Lebensraum flr heimische, wildlebende Tier- und
Pflanzenarten bieten. Der dkologische Erfolg von ,Landwirtschaft fir
Artenvielfalt* Uberzeugt: Das Zentrum fur Agrarlandschaftsforschung
(ZALF) konnte in seinem Monitoring zum Teil bis zu achtmal mehr
Insekten und 20-mal mehr Schmetterlinge auf den nicht gemahten
Streifen im Grinland nachweisen als auf gemahten Vergleichsflachen.
Genauer untersucht wurde das Vorkommen von Hummeln auf den
Anbauflachen. Die haufigsten Arten waren Steinhummel, Ackerhum-
mel und die Dunkle Erdhummel. Im Zeitraum 2019 bis 2020 lieBen
sich insgesamt 15 Arten nachweisen, davon funf gefahrdete Arten der
Roten Liste.

LANDWIRTSCHAFT FUR
ARTENVIELFALT

Es wurden 20-mal mehr Schmetter-
linge auf den ungeméhten Streifen auf
Wiesen und Weiden nachgewiesen
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CO-BRANDING

488 EDEKA Eigenmarken-Produkte tragen ein
Co-Branding und dienen den Kund:innen als Hinweis
fur eine nachhaltigere Einkaufsentscheidung.

Produkte, die einen vom WWF anerkannten und von einer
unabhangigen Stelle zertifizierten Hochststandard erflllen,
kénnen als Bestandteil der Partnerschaft zusatzlich mit
einem WWEF-Panda-Logo versehen werden. Die Artikel mit
einem solchen Co-Branding gehdren zum Bereich der Pro-
duktkommunikation und werden jahrlich erfasst. Im Moni-
toring 2021 wurden 67 Produkte mehr als im vergangenen
Jahr ermittelt. Damit tragen im EDEKA-Eigenmarkensorti-
ment nun 488 Produkte ein Co-Branding und dienen den
Kund:innen als Hinweis fir eine nachhaltigere Einkaufsent-
scheidung. Der GroBteil der hinzugekommenen Produkte
ist nach der EU-Oko-Verordnung (27 Produkte) zertifiziert,
gefolgt von 25 Naturkosmetikprodukten mit NATRUE-Stan-
dard-Zertifikat.

Trotz aller Erfolge bleibt noch viel zu tun. So muss sich flr
Fisch und Meeresfriichte die Ruckverfolgbarkeit und Trans-
parenz in der Lieferkette weiter verbessern. Weiterhin soll

der Recyclinganteil bei Papier- und Tissueprodukten steigen
und die Umstellung von 30 Prozent des bei EDEKA einge-
setzten Palmols auf POIG-Ware im Themenschwerpunkt
Palmdl erreicht werden. Beim Einsatz von Recyclingmate-
rial fir die Getrankeflaschen des Eigenmarkensortiments
besteht ebenfalls noch Verbesserungspotenzial. Und auch
im Obst- und Gemdsebereich steht noch die Baseline-Er-
hebung zur Reduktion von PVC und expandiertem Polysty-
rol (EPS) aus. Eine Herausforderung der Partnerschaft fir
Nachhaltigkeit bleibt die Umstellung auf nachhaltigere Nutz-
tierfutterung.

o

o

DIESES PRODUKT
TRAGT ZUM
SCHUTZ DER
UMWELT BEL

1.5 SYSTEMATIK
DER BEWERTUNG

Im Fortschrittsbericht sind die Teil-
ziele sowie deren bisheriger Pro-
zessfortschritt zum Stichtag 30.06.
dargestellt. Folgende Bewertungs-
kategorien waren moglich:

Ziel erreicht

Signifikante Verbesserung
zum Vorjahr®/Signifikanter
Zielerreichungsgrad*

== Ziel in Arbeit/Baseline
erstellt®

Signifikante Verschlech-
terung, Zielerreichung
bedroht®

‘ Ziel verfehlt”

Die Spalte ,Ausblick® stellt eine
Einschétzung der zu erwartenden
Entwicklung bis zum Monitoring
2022 dar. Hier waren folgende Be-
wertungskategorien moglich:

J Ziel erreicht

Positive Entwicklung
ﬂ erkennbar, Zielerreichung
erkennbar

Kontinuierliche Entwick-
—> lung/Keine eindeutige
Tendenz erkennbar®

Negative Entwicklung
\ erkennbar, Zielerreichung
nicht absehbar

Bereits in den Vorjahren erflllte Ziele sind separat unter ,Erreichtes”

dargestellt. In allen Féllen konnte das Niveau bis zum aktuellen Bericht

gehalten werden.

#Verbesserung um mehr als 5 Prozent im Vergleich zum Vorjahresergebnis.

wenn die Ziele unverandert geblieben sind.

“Wenn der Zielerreichungsgrad mehr als 95 Prozent betréagt.

5Ziele, deren Erreichung mit einem anderen Ziel verknUpft sind

werden als ,Ziel in Arbeit” bewertet.

8Verschlechterung um mehr als 5 Prozent im Vergleich zum Vorjahresergebnis,

wenn die Ziele gleich geblieben sind.

"Wenn ein Ziel erstmals die vereinbarte Deadline verfehlt. In den Folgejahren wird das Ziel
bis zur Zielerreichung als ,Ziel in Arbeit” bewertet. Darliber hinaus werden Ziele, deren
Erreichung mit einem anderen Ziel verknUpft sind, als ,Ziel in Arbeit* bewertet.

8 Der waagerechte Pfeil kann je nach Reifegrad und Teilziel bedeuten, dass bei der Ziel-z
verfolgung eine kontinuierliche Entwicklung erwartet wird oder beispielsweise aufgrund
struktureller Rahmenbedingungen oder einer Abhéngigkeit von Marktentwicklungen derzeit

nicht eindeutig bewertet werden kann.




DIE FORT-
SCHRITTE IN DEN
THEMENFELDERN
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FISCH UND
MEERESFRUCHTE

EDEKA und der WWF férdern regulierte Fi-
schereimethoden, die (")kosysteme scho-
nen und ungewollten Beifang reduzieren.
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ZERTIFIZIERTES EIGENMARKENSORTIMENT
FUR DAS ERHALTEN DER FISCHBESTANDE

BIODIVERSITATS-HOTSPOTS IM WASSER:
MEERE UND MANGROVENWALDER

Der durchschnittliche weltweite Pro-Kopf-Fischkonsum hat sich in den letzten 50 Jah-
ren verdoppelt und steigt weiter. Doch gerade in den fischreichen Regionen fehlen
verbindliche Regeln und Kontrollen gegen Uberfischung und Beifang. Heute gelten 34
Prozent der Bestande weltweit als Uberfischt. Im Mittelmeer und im Schwarzen Meer
sind 62,2 Prozent als Uberfischt eingestuft, in Nord- und Ostsee sind 41 Prozent der
Bestande Uberfischt, obwohl sich die Europaische Union zum Ziel gesetzt hatte, die
gefahrliche Ausbeutung in européischen Gewassern bis 2020 zu beenden.

AUSBEUTUNG DER MARINEN KINDERSTUBE

Der Weltklimarat erwartet, dass der Bestand in tropischen Regionen, wo etwa Thun-
fisch gefangen wird, bis 2050 durch die Erderhitzung um die Hélfte abnimmt. Gerade
dort sind jedoch besonders viele Menschen von der Fischerei unmittelbar abhangig.
Damit ist der Kurs der Plinderung der Fischbestdnde ein 6kologisches wie soziales
Desaster. Mangroven spielen beim Kampf gegen das Artensterben eine herausragen-
de Rolle. Hier leben auch viele Saugetiere, Reptilien und Vdgel. Doch in den letzten 70
Jahren mussten etwa 50 Prozent der globalen Mangrovenbestande unter anderem
Shrimp-Farmen weichen.

MIT MEERESSCHUTZ BEGANN DIE PARTNERSCHAFT

EDEKA und der WWF engagieren sich bereits seit 2009 flr Meeresschutz. Gemeinsa-
mes Ziel ist es, das gesamte Eigenmarkensortiment auf zertifizierte oder vom WWEF als
,aute Wahl“ bewertete Produkte aus umweltschonender Fischerei bzw. Zucht umzu-
stellen.
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DIE PARTNERSCHAFTSZIELE
IM THEMENFELD FISCH UND MEERESFRUCHTE

Bis 31.05.2022 will EDEKA das Fisch- und Meeresfrichtesortiment in den Eigenmarken
vollstandig auf nachhaltige Ware umstellen. Durch kontinuierliche Ansprache von Lieferan-
ten und Herstellern soll zudem bei Markenprodukten und Herstellermarken ein 100 Prozent
nachhaltiges Sortiment erreicht werden, auch wenn EDEKAs Einfluss hier nur mittelbar ist.

Um besondere Lebensraume zu schitzen, Beifang zu verringern oder Fischereimanagement
nachhaltig zu gestalten, arbeiten die Partner daran, neue Fischereimethoden zu fordern. Ziel
ist es, die Lieferketten besser rickverfolgen zu kdnnen. Verbesserungen bei Zuchtfisch sol-
len in einem gemeinsamen Projekt erreicht werden. Die besonders gefahrdeten Arten Aal,
Rochen, Wildstér und Hai bleiben dauerhaft aus dem Sortiment gestrichen.

Daneben entwickeln EDEKA und der WWEF eine Risikoanalyse, mit der gepruft werden kann,
ob die EU-Vorgaben gegen illegale, unregulierte und undokumentierte Fischerei (IUU) ein-
gehalten werden. Damit Fischprodukte aus illegaler Fischerei nicht in deutschen Regalen
landen, sollen alle Schritte vom Fang Uber die Verarbeitung bis zum Handel kinftig doku-
mentiert werden. So lasst sich nachweisen, dass der Fisch auch wirklich aus der Fischerei-
quelle stammt, die auf dem Produkt angegeben ist. EDEKA-Lieferanten sollen anschlieBend
geeignete MaBnahmen zur Risikominimierung umsetzen.

Der EDEKA-Verbund stellt das Sortiment der Frischfischtheken auf nachhaltigere Quellen
um und verbessert dort auch die Verbraucherinformation (Thekenzertifizierung, Sortiments-
umstellung, Auslobung). Den Stand der Umsetzung Uberprift der WWE stichprobenartig in
den EDEKA-Markten verschiedener Regionen. Dabei erhalten beide Partner ein besseres
Bild von der Umsetzung der Nachhaltigkeitskriterien auf Marktebene.

STATUSERHEBUNG

Als Fisch und Meeresfriichteangebot gelten alle Produkte, die in

der Verkehrsbezeichnung das Wort Fisch oder eine Fischart tragen,
sowie alle Produkte mit einem Fischanteil von mindestens 15 Pro-
zent. Diese Regelung bezieht sich auf alle Produkte (Tiernahrung
ausgenommen), die sich zum Stichtag am 30.06.2021 im Sortiment
befanden. Hinzu kommen Aktionsartikel, die seit 01.07.2020 vorUtber-
gehend im Sortiment waren.

Der WWEF l&sst nicht zertifizierte Fischereien durch unabhangige Ex-
perten nach den Kriterien Bestandszustand, -management und
Okologische Auswirkungen bewerten. Die Ergebnisse gehen in die
WWE-Fischdatenbank ein und sind auf wwf.de/fischratgeber fur die
wichtigsten Arten erlautert.

Produkte erhalten die Bewertung ,Gute Wahl“ (griin), wenn sie nach
einem vom WWEF anerkannten Umweltstandard (MSC fur Wildfisch,
ASC, EU-Bio oder Naturland bei Zuchtfisch) zertifiziert oder in der
WWEF-Fischdatenbank mit den Scores 1-2 bewertet sind. Score 3
entspricht der Bewertung ,Zweite Wahl“ (gelb), die Scores 4 und 5
werden mit ,Lieber nicht* (rot) markiert.

Produkte verschiedener Lieferanten, die jedoch unter gleichem Namen
und in gleicher Verpackung verkauft werden, erhalten im Monitoring

die schlechtere Gesamtbewertung, wenn ihre Fischbestandteile ab-
weichend eingestuft wurden.
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DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL STATUS 30.06.2021 AUSBLICK

UMSTELLUNG DES EIGENMARKENSORTIMENTS AUF NACHHALTIGE PRODUKTE
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Auslistung bedrohter Arten Zwei Markte mit Hinweis auf Fehlverhalten %

ZIELE AUSSERHALB DES SORTIMENTS

Projektvorschlage des WWEF liegen vor.
Das Thema wurde aus Kapazitatsgrinden
zurlickgestellt.

Projekt zu Verbesserungen im
Bereich der Aquakultur

Ausbau der Ruckverfolgbarkeit und

Transparenz in der Lieferkette AEILAALS

Projektvorschlage des WWEF liegen vor.
Das Thema wurde aus Kapazitatsgriinden
zurlickgestellt.

Sponsoring im Bereich von
Fischerei/Aquakulturprojekten

Vv (¢ |V |«

Verbesserung des Sortiments und . Aufgrund der Corona-Pandemie wurde kein
der Information im Thekenbereich Monitoring in den Markten durchgeftihrt.

Tabelle 1: Uberblick der erreichten Ziele zum 30.06.2021 im Themenfeld Fisch und Meeresfriichte.

9Prozentangaben sind gerundet, daher ergeben sie in Summe nicht immer genau 100 Prozent.

UMSTELLUNG DES EIGENMARKENSORTIMENTS
AUF NACHHALTIGERE PRODUKTE

Im Jahr 2020/2021 hat EDEKA die Zahl der Fischprodukte im Bereich
,aute Wahl* zwar weiter gesteigert (von 111 in 2020 auf 123 in 2021). Den-
noch ist ihr Anteil leicht zuriickgegangen (von 86 Prozent im Jahr 2020 auf
85 Prozent im Jahr 2021), da sechs Produkte der Kategorie ,Zweite Wahl*
hinzukamen. Dabei handelt es sich Uberwiegend um Zuchtlachs im Waren-
segment ,GekUhlte Feinkost®. Die Lachszucht belastet wegen hoher Nahr-
stoffeintrage durch Fakalien und Uberschissiges Futter das Kustendkosys-
tem in Norwegen. In den Netzkéfigen kann sich auBBerdem die Lachslaus
stark vermehren, ein Parasit, der auch die wildlebenden Artgenossen der
Zuchtfische beféllt. Um diese Produkte mit ,Gute Wahl“ einstufen zu kon-
nen, ware eine Bio- oder ASC-Zertifizierung notwendig. Im Jahr 2018 war
bereits mehr als die Halfte der norwegischen Lachsproduktion ASC-zer-
tifiziert. Auch das Tiefkiihl-Lachsfilet der Marke GUT&GUNSTIG wurde im
letzten Jahr zu groBen Teilen auf ASC umgestellt. Es enthalt aber immer
noch Anteile nichtzertifizierter Ware und bleibt deshalb vorlaufig gelb ein-
gestuft.
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ENTWICKLUNG DES EDEKA-EIGENMARKENSORTIMENTS FISCH UND MEERESFRUCHTE

PRODUKTLINIE ng%% ASC BIDO  MSC  SCORET  SCORE2 SCOREA  SCORES TELIELIER R
EDEKA-EIGENMARKE FR[]CHTE UNTER:
ANZAHL .
Baseline Produkte 81 0 2 45 0 3 &)l 0 0 www.edeka.de/wwf/fl'sch
2012 www.wwf.de/edeka-fisch
Prozent 100 % 0% 2% 56 % 0% 4% 38 % 0% 0%
Erhebung Produkte 80 1 5 42 1 1 30 0 0
2013 Prozent 100% 1% 6% 53% 1% 1% 38% 0% 0%
Erhebung Produkte 71 2 4 44 0 2 19 0 0
2014 Prozent 100% 3% 6% 62% 0% 3% 27% 0% 0%
Erhebung Produkte 78 1 3 49 0 3 22 0 0
2015 Prozent 100% 1% 4% 63% 0% 4% 28% 0% 0%
EYSE. Produkte 81 4 3 52 0 1 21 0 0
2016 Prozent 100% 1% 4% 63% 0% 4% 28% 0% 0%
Erhebung Produkte 88 12 3 52 0 2 17 2 0
2017 Prozent 100% 14% 3% 59% 0% 2% 19% 2% 0%
Erhebung Produkte 93 10 3 58 0 1 21 0 0
2018 Prozent 100% 11% 3% 62% 0% 1% 23% 0% 0%
Erhebung Produkte 122 19 3 74 0 2 22 0 2
2019 Prozent 100% 16% 2% 61% 0% 2% 18% 0% 2%
Erhebun Produkte 129 24 4 79 3 1 14 0 4
2020 9 Tabelle 2: Produkte mit Zertifizierungen gemaB EU-
Prozent 100% 19% 3% 61% 2% 1% 11% 0% 3%

Oko-Verordnung und Naturland sind in der Kategorie
Produkte 145 25 5 87 3 3 20 0 2 L,Bio* zusammengefasst (zur Methodik s. ,Statuserhe-

Erhebung ] )
bung”). Die Prozentangaben sind gerundet und erge-

2021 Prozent 100% 17% 3% 60% 2% 2% 14% 0% 1%

ben in der Summe nicht immer genau 100 Prozent.

® Gute Wahl Zweite Wahl @ Lieber nicht


http://www.edeka.de/wwf/fisch 
http://www.wwf.de/edeka-fisch
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ENTWICKLUNG DES EDEKA-FISCH- UND MEERESFRUCHTESORTIMENTS
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Abbildung 1: Entwicklung des EDEKA-Eigenmarkensortiments (Wildfisch und Aquakultur) im Bereich Fisch und Meeres-
frlichte seit 2012 bis zur letzten Erhebung 2021 (zur Methodik s. ,Statuserhebung®). Nicht aufgefihrt ist der Teilbereich
Tiernahrung. Fur die Definition der Kategorien ,Gute Wahl*, ,Zweite Wahl“ und , Lieber nicht“: siehe ,Statuserhebung®.

ZIELE AUSSERHALB DES SORTIMENTS

AuBerhalb des Eigenmarkensortiments konnten die Partner im vergangenen Jahr nur geringe Fortschritte erzielen.
Das Aquakulturprojekt wurde aus wirtschaftlichen und kapazitaren Grinden zurlickgestellt. EDEKA hat jedoch einige
WWHEF-Positionen zur Verbesserung und Weiterentwicklung des MSC-Standards in die ¢ffentliche Konsultation zum
Standard aufgenommen. In einem Blndnis mit anderen Handelsunternehmen und Umweltverb&nden haben sich
EDEKA und der WWF fUr eine Verbesserung des Managements der Thunfischbestéande im Indischen Ozean stark-
gemacht. Dort ist der Bestand des Gelbflossenthunfischs durch Uberfischung bedroht. Um die Entwicklung umzu-
kehren, werden dringend verbindliche Fangquoten und ein Wiederaufbauplan bendtigt.

ERREICHTES

TEILZIEL ZIELERREICHUNG

UMSTELLUNG DER EDEKA-EIGENMARKE CASH & CARRY (C&C) AUF NACHHALTIGE QUELLEN Tabelle 3: Erreichte Ziele im
Themenfeld Fisch und Mee-

' resfrichte seit dem Beginn
EDEKA-Eigenmarke o
Cash & Carry (C&C) 100 % (2 Produkte) MSC 06/2014 ¢ der Partnerschaft 2012.
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2.2

HOLZ, PAPIER,
TISSUE

Eine konsequente Anwendung der FSC®-
Zertifizierung kann dazu beitragen, eine
nachhaltige Waldwirtschaft auszuweiten
und zu starken. Nachhaltige Waldbewirt-
schaftung sorgt fir sauberere Luft und
besseres Grundwasser, kann Einkommen
und Arbeitsplatze schaffen und zum Kili-
maschutz beitragen.
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INTAKTE WALDER FORDERN ARTENVIELFALT

BIODIVERSITATS-HOTSPOTS AN LAND: WALDER WELTWEIT SCHUTZEN

80 Prozent aller an Land lebenden Pflanzen und Tiere sind in Waldern zu Hause. Beson-
ders tropische Regenwalder sind Hotspots der Biodiversitat. Obwohl sie nur 7 Prozent
der nutzbaren Erdlandflache bedecken, leben dort 50 Prozent aller Tier- und Pflanzen-
arten. Dennoch werden weiterhin Waldflachen abgeholzt. 2020 wurden weltweit alleine
25,8 Millionen Hektar Wald vernichtet, darunter 4,21 Milionen Hektar Primarwald.™

NUTZUNGSDRUCK ERHOHT PANDEMIE-RISIKEN

FUr den GroBteil dieses globalen Verlusts ist der zunehmende Nutzungsdruck durch
die Landwirtschaft (u. a. fir den Anbau von Palmdl oder Soja) sowie Holz- und Zell-
stoffplantagen verantwortlich. Im Amazonas, aber auch in Russland, Asien und Afrika
verschwinden Walder in rasantem Tempo. Mit dem Ruickgang haufen sich Kontakte
zwischen Menschen und Tieren. Die Folgen sind fragmentierte Okosysteme und ein
erheblich erhdhtes Pandemie-Risiko.

9Quelle: Global Forest Watch 2021

WENIGER MATERIAL, MEHR RECYCELTE PAPIERPRODUKTE

Zertifizierungssysteme, die Walder schitzen und eine nachhaltige Waldnutzung
férdern, bringen Soziales, Okologie und Okonomie in Einklang. Sie ermdglichen Ver-
braucher:innen, sich bewusst flr Produkte aus einer umwelt- und sozialvertraglicheren
Land- und Waldbewirtschaftung zu entscheiden. Noch besser als der Verbrauch neuer
Holzressourcen ist allerdings die Verwendung von Recyclingpapieren. Um Ressourcen
zu schonen, sollten sie Vorrang vor allen Frischfaserprodukten haben. Deshalb ha-
ben EDEKA und der WWF unter anderem alle Eigenmarken aus Holz, Papier und Tis-
sue auf nachhaltiger produzierte und zertifizierte Alternativen sowie Recyclingmaterial
umgestellt. Gut fur den Wald!
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DIE PARTNERSCHAFTSZIELE
IM THEMENFELD HOLZ, PAPIER UND TISSUE

EDEKA will alle Holz- und Papier-Eigenmarkenprodukte inklusive Endverbraucherverpa-
ckungen vorzugsweise auf Recycling mit dem Siegel Blauer Engel oder FSC® umstellen.
Dieses Ziel gilt auch fur alle Transport- und Versandverpackungen der Eigenmarken sowie
samtliches Verpackungsmaterial.

Das Bestandsziel, auf mindestens FSC®-zertifiziertes Material umzustellen, verfolgt EDEKA
auf einem hohen Erflllungsniveau. Bis spatestens Ende 2020 sollen auBerdem alle Etiketten
und weitere Verpackungsbestandteile wie hdlzerne Eisstiele auf mindestens FSC®-Mix um-
gestellt sein und Bedienungsanleitungen auf recyceltes Papier gedruckt werden.

Bei der Umstellung der Produkte mussen Funktionalitdt und Hygienevorschriften
gesichert werden. So wird bei der Umstellung von Transport- und Versandverpackungen
vorab geprUft, ob Funktionalitdt und Stabilitdt gewahrt bleiben. Die Verpackungen flir
Produkte mit Lebensmittelkontakt missen wiederum lebensmitteltauglich sein. Und beim
Einsatz von Recyclingmaterial muss gewahrleistet werden, dass keine Mineral6lrickstande
auf Lebensmittel Ubertragen werden.

WIR HABEN VIEL ERREICHT!

Da EDEKA sein Sortiment bereits seit Jahren nahezu vollstandig
umgestellt hat, wird im kommenden Jahr von einer weiteren
Erfassung des Umstellungsgrades abgesehen. Die Anforderungen an
die Materialien aus Holz, Papier und Zellstoff bleiben jedoch vertraglich
abgesichert. Eine rlcklaufige Veranderung ist somit nicht zu erwarten.

Foto
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DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL

STATUS 30.06.2021

AUSBLICK

Transport- und Karton-
Umverpackungen

¢

Bei 100 % der Stichproben (n=16) besteht

eine vertragliche Verpflichtung des Liefe- A
ranten, FSC®-zertifiziertes Recycling-Verpa-
ckungsmaterial zu verwenden.

UMSTELLUNG AUF FSC®/RECYCLING-PRODUKTE UMSTELLUNG AUF FSC®/RECYCLING INTERNER VERBRAUCH

Tissue-Produkte f

Papier-, BUro- und
Schreibwaren-Produkte

100 % sind Blauer Engel- bzw. FSC®-zertifi-
ziert. Der Recyclinganteil ist gestiegen.

100 % sind Blauer Engel- bzw. FSC®-zertifi-
ziert. Ein leichter Riickgang beim Recyc-
linganteil ist zu verzeichnen.

UMSTELLUNG AUF FSC®/RECYCLING INTERNER VERBRAUCH

Endverbraucher- .
verpackungen

Endverbraucher-

verpackungen im ﬂ
Fruchtkontor

Etiketten f

Bedienungsanleitungen ‘

Fallmaterialien, Holzgriffe,
Flaschenkorken f

98,73 % der Endverbraucherverpackungen
(Kartonfaltverpackungen) sind vertraglich
umgestellt.

Bei 71,01 % der Stichproben (n = 69)
waren die Lieferanten vertraglich dazu
verpflichtet, auf FSC®-zertifiziertes Verpa-
ckungsmaterial umzustellen.

Bei 100 % der Stichproben (n = 29) be-
steht eine vertragliche Verpflichtung des
Lieferanten, FSC®-zertifizierte Etiketten zu
verwenden.

Alle Bedienungsanleitungen bei EDEKA
sind FSC®-Mix-zertifiziert. Die Umstellung
auf Recyclingmaterial ist jedoch nicht
vertraglich bindend und somit wird die
Umstellung mit 0% bewertet.

Bei 100 % der Stichproben (n=121)
besteht eine vertragliche Verpflichtung des
Lieferanten, FSC®-zertifiziertes Material zu
verwenden.

-

—

—

Papierprodukte des internen
Verbrauchs

Kostenartikel

¢

Der interne Verbrauch ist nahezu voll-

standig (99,99 %) auf FSC® umgestellt. a
Der Recyclinganteil ist mit 80,41 % leicht

gestiegen.

99,85 % sind Blauer Engel-/FSC®-zer-
tifiziert. Der Recyclinganteil ist mit 90,22 % s
leicht gestiegen.

Tabelle 4: Uberblick der erreichten Ziele zum 30.06.2021 im Themenfeld Holz, Papier und Tissue.

Uber 250 Artikel des EDEKA-Eigenmarkensortiments basieren derzeit auf dem
Rohstoff Holz, darunter etwa Kichenutensilien, Toilettenpapier oder Blro-, Pa-
pier- oder Schreibwaren (PBS). Um die Walder weltweit zu schonen, sollten flr
Papierprodukte zertifizierte Recyclingfasern (FSC® Recycling oder Blauer Engel)
zum Einsatz kommen. Sie schonen nicht nur den Rohstoff Holz, sondern spa-
ren im Produktionsprozess gegentber dem Frischfaserprodukt auch Energie und
Wasser. Wie bereits in den Vorjahren lie3 sich auch im diesjahrigen Monitoring
die Umstellung des gesamten Holz- und Papier-Eigenmarkensortiments auf FSC®
bzw. Blauer Engel bestétigen (s. Tab. 5). Der Recyclinganteil im Tissue-Bereich
betragt knapp 12 Prozent — eine leichte Steigerung gegentiber dem Vorjahr. Ziel
ist ein weiterer Ausbau dieses Anteils.
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DAVON UMGESTELLT DAVON RECYCLING

ANZAHL DER (FSC® 100 %, FSC®-Mix, (Blauer Engel oder
ARTIKEL FSC® Recycling oder FSC® Recycling)
Blauer Engel)

EDEKA-EIGENMARKENARTIKEL

Einweggeschirr inkl. Pappteller 12 100,00 % 0,00%
Grillkohle 11 100,00 % =i

Tissue 120 100,00 % 11,67 %
Holz- und Papierartikel 65 100,00 % 3,08 %
Papier-, Biiro-, Schreibwarenartikel 44 100,00 % 56,82 %

EDEKA-EIGENMARKENVERPACKUNGEN

Endverbraucherverpackungen 2.025 93,73% 0,15%

Tabelle 5: Umstellung der EDEKA-Eigenmarkenprodukte und -verpackungen auf Recycling/FSC®/Blauer Engel.
Gezahlt wurden alle Artikel, die sich gemaB Eigenmarkenkatalog 2020/21 im Sortiment befanden.

UMSTELLUNG AUF FSC®/RECYCLING-VERPACKUNGEN

Auch fur die Produktion von Verpackungen ist der Einsatz von Recyclingmaterial wegen des geringe-
ren Ressourcenverbrauchs dem von Frischfasermaterial vorzuziehen. Wird dennoch Frischfaser ver-
arbeitet, sollte dieses Material aber FSC®-zertifiziert sein.

Bei den Endverbraucherverpackungen — das sind die Kartonfaltverpackungen um jedes einzelne Pro-
dukt — blieb der Umstellungsgrad auf mindestens FSC®-Mix mit fast 94 Prozent in diesem Jahr relativ
stabil (s. Tab. 5). Hingegen ist nur bei einer sehr geringen Anzahl von Artikeln eine Umstellung auf FSC®
Recycling gelungen. Aufgrund dieser Verschlechterung (mehr als 5 Prozent Recyclinganteil im Vorjahr)
und eines Dokumentationsfehlers bei der Datenerhebung ist im vorliegenden Bericht ein konserva-

tiv geschatzter Umstellungsgrad in Héhe von 0,15 Prozent vermerkt.
Endverbraucherverpackungen, die anteilig aus Graspapier bestehen,
wurden nicht mitgezahlt. Sie haben wegen des geringen Wasser- und
Flachenverbrauchs sowie weiterer Faktoren aber ein groBes Poten-
zial zur ressourcenschonenden Produktion. Insgesamt drei der bei
EDEKA gelisteten Artikel haben Verpackungsanteile aus Graspapier.
Alle Lieferanten, die mit Verpackungsbestandteilen wie Fullmaterial,
Wellpappe, Holzgriffe und -stiele, Flaschenkorken und Filterpapiere
(z. B. Kaffeepads) arbeiten, sind mittlerweile vertraglich verpflichtet, auf
mindestens FSC®-Mix umzustellen. Damit konnte EDEKA ein wichtiges
Ziel vollstandig erreichen. Einzig Zigarettenfilterpapiere sind ausgenom-
men, weil bei den sehr wenigen Lieferanten die Bereitschaft zur FSC®-
Zertifizierung verhaltnismaBig gering ausgepragt ist.

Auch Etiketten in mindestens FSC®-Mix-zertifizierter Qualitat sind
fur alle Lieferanten mittlerweile Pflicht — ein groBer Fortschritt,
auch wenn die Datenbasis fir Verpackungsbestandteile und
Etiketten nur auf einer Plausibilitatspriifung beruht und deshalb
keine vollumfangliche Prifung gewahrleistet ist.

Seit dem letzten Jahr zahlen auch Bedienungsanleitungen und Ge-
brauchsanweisungen, die Artikeln haufig beiliegen, zu den Verpa-
ckungsbestandteilen. Damit fallen sie automatisch unter die Lieferan-
tenanforderung, mindestens FSC®-Mix-Fasern zu verwenden. Neu
hinzugekommen und noch nicht vertraglich verankert (s. Tab. 4) ist die
Umstellung dieser Beilagen auf Recyclingmaterial, also auf FSC® Recy-
cling oder Blauer Engel. Im EDEKA-Einkauf laufen die Vorarbeiten zur
vertraglichen Verankerung aber bereits. So wird aktuell geprtft, ob die
notwendigen Mengen an Recyclingpapier fUr Bedienungsanleitungen
und Gebrauchsanweisungen verflgbar sind.

""Im Bereich Holzkohle derzeit nicht relevant.
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Erfreulich ist die Entwicklung bei den Endverbraucher- UMSTELLUNG AUF Fsc®/RECYCLING - INTERNER VERBRAUCH

verpackungen der EDEKA-Eigenmarken im Obst- und

Gemisebereich. Zu den Papiermaterialien des internen Verbrauchs zahlen alle Druck- und Hygienepapiere der
EDEKA-Zentrale und des Verlages sowie Kostenartikel wie Werbehandzettel, Kassenrollen und Papier-
Laut der durchgefuhrten Stichproben bei 69 Lieferanten sind tragetaschen fur Regionen und Méarkte. Die EDEKA-Kundenzeitschriften ,Mit Liebe® und ,Yummi“ fallen
bereits rund 71 Prozent vertraglich verpflichtet, auf FSC® um- hingegen unter den Papierverbrauch des Verlages. Fur alle diese Papier-, Druck- und Tissueerzeugnis-
zustellen (s. Abb. 2) — eine Verbesserung von fast 19 Pro- se besteht weiterhin ein Umstellungsziel auf 100 Prozent FSC®-zertifiziertes Material. In nahezu allen
zentpunkten im Vergleich zum Vorjahr. Aufgrund des direkten drei Kategorien konnte es dieses Jahr erreicht (s. Tab. 6) werden. Auch der angestrebte Ausbau des
Kontaktes zu Lebensmitteln ist der Einsatz von Recycling- Recyclinganteils konnte realisiert werden. Dieser stieg im Vergleich zum Vorjahr in allen Kategorien.

material hier — sowie bei anderen Verpackungen in direktem
Lebensmittelkontakt — aufgrund von mdglichen Mineraldl-
ruckstanden limitiert. Es ist davon auszugehen, dass eine

hundertprozentige Umstellung bis zum nachsten Jahr rea- DAVON UMGESTELLT DAVON RECYCLING

. . (FSC® 100 %, FSC®- (Blauer Engel OHNE
. oder Blauer Engel) Recycling)
Materialien des 0 9 0
internen Verbrauchs'? e B SO L%
28,99 %
Kostenartikel 152.442,33 99,85% 90,22 % 0,15%
Verlag 3.265,41 100,00 % 92,99 % 0,00 %
71,01%
Tabelle 6: Umstellung des internen Verbrauchs (EDEKA-Zentrale) auf FSC®/Recycling (im Kalenderjahr 2020).
® Lieferanten umgestellt Lieferanten nicht umgestellt
"2 Artikel, die von der EDEKA-Zentrale flr den internen Verbrauch beschafft werden, wie z. B. Druckpapiere, Hygienepapiere, Catering.

Abbildung 2: Prozentuale Umstellung der in der Stichprobe enthaltenen Lieferanten Ein geringer Anteil (< 1%) an Artikeln wird in der EDEKA-Zentrale dezentral bestellt und kann somit nicht geprift werden. Fiir das Druckcenter
von Endverbraucherverpackungen von EDEKA-Eigenmarken im Obst- und GemUse- wurden die Mengen aller EDEKA-Liegenschaften beriicksichtigt, in den Bereichen Verpflegung und Reinigung der EDEKA-Standort City Nord.

bereich auf FSC®im Kalenderjahr 2020. Aufgrund der fehlenden Datenbasis fur Druckpapier im Jahr 2020 liegen die Vorjahresdaten zugrunde.
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ERREICHTES
TEILZIEL ZIELERREICHUNG

UMSTELLUNG AUF FSC®/RECYCLING

Getrankekartons 100 % FSC®-zertifiziert 06/2013

Einweggeschirr inkl. Pappteller

und -becher 100 % FSC®-zertifiziert 06/2013
Grillkohle 100 % FSC®-zertifiziert 06/2017
Sonstige Holz- und Papierprodukte 100 % FSC®-zertifiziert 06/2018
Verlag 100 % FSC®-zertifiziert 06/2018

Tabelle 7: Erreichte Ziele im Themenfeld Holz, Papier und Tissue seit dem Beginn der Partnerschaft 2012.

MEHR ZUM THEMA
HOLZ, PAPIER &
TISSUE UNTER:

www.edeka.de/wwf/holz
www.wwf.de/edeka-holz


http://www.edeka.de/wwf/holz 
http://www.wwf.de/edeka-holz

2.3

PALMOL

Die konsequente Verwendung zertifizierter Palm-
6lbestandteile nach dem Round Table on Sustai-
nable Palm Oil (RSPO) leistet einen Beitrag fir
eine nachhaltigere Entwicklung der Palmélindus-
trie sowie einen sozial, 6konomisch und 6kolo-
gisch vertraglicheren Anbau von Olpalmen. Der
RSPO macht unter anderem Vorgaben zum Ver-
zicht auf hochgefahrliche Pestizide, die Reduktion
von Treibhausgasen sowie das Verbot von Brand-
rodungen. Produzent:innen sind zudem verpflich-
tet, die Rechte von Arbeiter:innen zu wahren.
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ZERTIFIZIERTES PALMOL FUR
EINEN NACHHALTIGEREN ANBAU

REGENWALD: WICHTIGER LEBENSRAUM UND WASSERSPEICHER

Tropische Walder gehéren zu den artenreichsten Okosystemen. Sie beherbergen rund
zwei Drittel der an Land lebenden Tier- und Pflanzenarten. Das durch die Baumkronen
verdunstete Wasser gelangt als lebensnotwendiger Niederschlag bis in weit entfernte
Trockengebiete. In den vergangenen 30 Jahren ist die Nachfrage nach Palmol stark
gestiegen. Entsprechend wuchs die Anbauflache und mit ihr die Entwaldungsrate in
tropischen und subtropischen Regionen.

PALMOL-PLANTAGEN VERDRANGEN LEBENSRAUME

Heute bedecken Palmdl-Plantagen weltweit zirka 23,5 Millionen Hektar Flache.'® In
den Hotspots Malaysia und Indonesien, die akkumuliert rund 18 Millionen Hektar des
globalen Palmdlanbaus verantworten, sind riesige Monokulturflachen Hauptausléser
fur das Artensterben. Weil auf kohlenstoffreichen Torfgebieten in tropischen Landern
noch immer Anbau von Olpalmen betrieben wird, werden diese héufig trockengelegt.
Die Entwasserung verursacht 10 Prozent der globalen Treibhausgasemissionen aus
Land- und Forstwirtschaft.

'8 Quelle: WWF 2020: Like Ice in the Sunshine

ZERTIFIZIERTES PALMOL ALS TEIL DER LOSUNG

Um einem weiteren Verlust an Biodiversitat und Waldflachen entgegenzuwirken, ist das
in EDEKA-Eigenmarken eingesetzte Palmol nahezu vollstdndig nach den Kriterien des
RSPO zertifiziert. Die Umwandlung von tropischen Regenwéaldern sowie kohlenstoffrei-
chen Gebieten in Palmol-Plantagen ist danach verboten. Dartber hinaus férdert EDE-
KA gemeinsam mit weiteren Mitgliedern des Forums Nachhaltiges Palmol (FONAP) ein
Projekt in Malaysia. Kleinbauern arbeiten auf ausgewahlten Flachen mit organischem
Dunger und nattrlicher Schadlingsbekampfung, was den Einsatz von Pflanzenschutz-
mittel verringert.



https://www.wwf.de/fileadmin/fm-wwf/Publikationen-PDF/WWF-Studie_Like_Ice_in_the_Sunshine_2020.pdf
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DIE PALMOL-PARTNERSCHAFTSZIELE

In allen Eigenmarkenartikeln mit reinem Palmdl verwen-
det EDEKA weiterhin reines, zertifiziertes Palmoél nach dem
RSPO Segregated (SG)- oder Identity Preserved (IP)-Liefer-
kettenmodell. Auch bei Palim(kern)dl greift EDEKA auf diese
Handelsmodelle zurtick. In allen Artikeln mit Derivaten und
Fraktionen aus Palm(kern)ol wird mindestens RSPO Mass
Balance (MB)-zertifizierter Rohstoff eingesetzt.

EDEKA bleibt Mitglied im RSPO. Im FONAP fordert EDEKA
zudem gemeinsam mit weiteren Akteuren aktiv Verbesserun-
gen von Standards ein. Des Weiteren unterstiitzt EDEKA bis
Ende 2022 ein Kleinbauernprojekt, in dem Zusatzkriterien er-
arbeitet werden, die Uber die Anforderungen des RSPO hin-
ausgehen.

Bis spatestens 2020 sollen mindestens 30 Prozent des in
Eigenmarken eingesetzten Palm(kern)dls die Anbaukriterien
der Palm Qil Innovation Group (POIG) erfiillen. Diese umfas-
sen soziale und 6kologische Anforderungen, die Uber die des
RSPO-Standards hinausgehen.

Bei palmdlhaltigen Eigenmarken werden auBBerdem alternati-
ve Pflanzendle wie beispielsweise Raps, Kokos oder Sonnen-
blumen als Ersatzstoff genutzt, die im Hinblick auf Nachhal-
tigkeitsaspekte aber mindestens gleichwertig sein mussen.

Tabelle 8: Uberblick der erreichten Ziele
zum 30.06.2021 im Themenfeld Palmal.

DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

STATUS 30.06.2021 AUSBLICK

UMSTELLUNG DES IM EIGENMARKENSORTIMENT VERARBEITETEN PALMOLS AUF ZERTIFIZIERTE, NACHHALTIGERE QUELLEN

TEILZIEL
Artikel mit reinem Palmal ﬂ
Artikel mit Palmkernél ﬂ

Artikel mit Derivaten/Fraktionen aus ﬂ
Palm(kern)al

Eine Umstellung auf 0,43 % RSPO IP und
95,24 % RSPO SG ist erfolgt. 3,03 % sind -
MB-zertifiziert. 1,3 % sind nicht umgestellt.

Die Umstellung von 98,28 % auf RSPO SG a
ist erfolgt. 1,72 % sind MB-zertifiziert.

Eine Umstellung von 20,29 % auf RSPO
SG und 74,74 % auf RSPO MB wurde

erreicht. %

3,11 % sind Uber Book & Claim abgedeckt.
1,86 % sind nicht umgestellt.

ENGAGEMENT FUR ZUSATZKRITERIEN UND EINE NACHHALTIGE ENTWICKLUNG DER PALMOLINDUSTRIE

Mitgliedschaft in RSPO und

FONAP

Kleinbauernprojekt zu FONAP- ﬂ
Zusatzkriterien

Anteil von Palm(kern)ol nach POIG-
Kriterien

EDEKA bleibt Mitglied im RSPO und im J
FONAP.

Im Rahmen des FONAP unterstltzte
EDEKA von Dezember 2019 bis Mérz 2021 3
ein Kleinbauernprojekt in Perak, Malaysia.

Gesprache mit Eigenmarkenlieferanten zur

Umstellung von Artikeln auf POIG-Ware

wurden geflihrt. Bis zum Stichtag konnte \
kein Lieferant die bendtigten Mengen liefern.

Eine Umstellung ist auch zukunftig aufgrund

von Lieferengpéassen nicht realistisch.

PFLANZENOL-SUBSTITUTION BEI PALMOLHALTIGEN EIGENMARKEN

Pflanzendl-Substitutionsstrategie =

Die EDEKA-Warenbereiche nehmen eine

Substitution von Palmél vor, wobei seit Mai

2021 Mindest-Nachhaltigkeitsanforderun- ﬂ
gen fur Raps, Sonnenblume, Soja, Kokos

und andere Pflanzendl/-fette berlcksichtigt.

werden mussen.
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UMSTELLUNG DES IM EIGENMARKENSORTIMENT VERARBEITETEN PALMOLS
AUF ZERTIFIZIERTE, NACHHALTIGERE QUELLEN

Seit Beginn des Monitorings verlauft die Umstellung von
Palmolbestandteilen in Eigenmarkenartikeln insgesamt
positiv (s. Abb. 3). Das hohe Niveau bei der Umstellung
von reinem Palmél auf RSPO Segregated-Rohstoff ist
im Vergleich zum Vorjahr zwar leicht gesunken, mit Gber
95 Prozent aber immer noch hoch. Bei Palmkerndl ist
erneut eine positive Entwicklung festzustellen. Im Be-
richtszeitraum ist eine Umstellung auf Uber 98 Prozent
segregierte RSPO-Ware gelungen. Weitere Fortschritte
lassen sich bei Derivaten und Fraktionen verzeichnen,
die anteilig Uber 60 Prozent der Palm(kern)tlbestand-
teile in EDEKA-Eigenmarkenartikeln ausmachen. Ihre
Herstellung erfordert teils eine Vielzahl komplexer Ver-
arbeitungsschritte. Der Bezug aus zertifizierten, nach-
haltigeren Quellen gestaltet sich deshalb im Vergleich zu
herkdmmlichem Palm(kern)dl schwieriger. Gemeinsam
mit weiteren Mitgliedern des FONAP hat sich EDEKA in
den vergangenen Jahren durch eine entsprechend hohe
Nachfrage als Vorreiter fUr die Bereitstellung zertifizier-
ter Derivate und Fraktionen engagiert. Waren es im Jahr
2016 noch 42 Prozent, so konnten Ende 2020 erstmals
Uber 95 Prozent dieser Palmolbestandteile auf RSPO
Segregated- oder Mass Balance-Qualitdt umgestellt
werden.

ENTWICKLUNG DER UMSTELLUNG DER PALMOLBESTANDTEILE

nach angestrebtem Lieferkettenmodell (2016 — 2021)
100%

80%
60%
40%
20%
2016 2017 2018 2019 2020 2021

Palmél 92,00 % 98,00 % 97,42 % 96,85 % 96,31 % 95,67 %

® Palmkerndl 17,00 % 46,00 % 90,48 % 97,73% 97,62 % 98,28 %

® Derivate/Fraktionen 42,00% 54,00 % 59,04 % 73,11% 93,50 % 95,08%

Abbildung 3: Entwicklung der Umstellung von Palmélbestandteilen in EDEKA-Eigenmarken nach RSPO-Lieferkettenmodell seit 2016. Hinweis: Das
Palmdl-Monitoring startete bereits im Jahr 2013. Die Daten lassen sich jedoch aufgrund einer Anpassung im Jahr zuvor erst seit 2016 vergleichen.

Im EDEKA-Eigenmarkensortiment waren im Jahr 2020
von den in 630 Artikeln enthaltenen 772 Palmdlbestand-
teilen 98,45 Prozent zertifiziert (s. Tab. 9). Dies entspricht
rund 99,8 Prozent von insgesamt rund 11.004 Tonnen
des im Sortiment verarbeiteten Palm(kern)ols sowie von
dessen Derivaten und Fraktionen (s. Abb. 4).
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PALMOLBESTANDTEILE IN EIGENMARKENARTIKELN

nach RSPO-Lieferkettenmodell

NICHT UMGESTELLT

KATEGORIEN DAVON UMGESTELLT DAVON UMGESTELLT DAVON UMGESTELLT DAVON UMGESTELLT
IDENTITY PRESERVED" ~SEGREGATED“ »MASS BALANCE" ,BOOK & CLAIM“
Anzahl % Anzahl % Anzahl % Anzahl % Anzahl
f‘r.ﬁke' i 1 0,43 220 95,24 7 3,03 0 0,00 5
einem Palmol
Artikel mi
el i 0 0,00 57 98,28 1 1,72 0 0,00 0
Arti!(el mit
Ef"."ate“/ 0 0,00 98 20,29 361 74,74 15 3,11 9
ationen aus
Palm(kern)ol
VERARBEITETE MENGE
nach RSPO-Handelsmodell (in Tonnen)
10000
8000
6000
4000 ® |dentity Preserved
® Segregated
2000 Mass Balan-ce
Book & Claim
0 —— _ . Nicht lieferkettenzertifiziert
2020 2019 2018

Abbildung 4: Die im EDEKA-Eigenmarkensortiment verarbeitete Menge Palm(kern)dl
inklusive Derivaten und Fraktionen nach RSPO-Lieferkettenmodell in Tonnen seit 2018.

%

1,30

0,00

1,86

Tabelle 9: Umstellung von
Palmélbestandteilen in EDEKA-
Eigenmarken nach RSPO-Lie-
ferkettenmodell. Die Prozentan-
gaben sind gerundet, weswegen
sie in Summe nicht immer genau
100 Prozent ergeben.

UMSTELLUNG AUF
ANGESTREBTES
LIEFERKETTEN-MODELL

Hinweis: Im Monitoring werden
alle Artikel betrachtet, die sich

95,67
entsprechend des EDEKA-Ei-
98,28 genmarkenkatalogs 20.20/21. im
Sortiment befanden. Ein Artikel
kann mehrere Palmdlbestand-
teile enthalten. 2020 beinhalte-
95,03

ten 630 Artikel 772 Bestandteile
aus Palmol, Palmkerndl oder
Derivaten und Fraktionen.

Das EDEKA-Eigenmarkensortiment wird standig ange-
passt und weiterentwickelt, Artikel werden ausgelistet
oder neu aufgenommen. Auch Lieferanten wechseln
oder es kommt zu Verzdgerungen bei der Zertifizierung.
So lassen sich die Palmélbestandteile von Artikeln teil-
weise nicht sofort auf das in den Partnerschaftszielen
definierte, angestrebte Lieferkettenmodell umstellen. Im
Vergleich zum Vorjahr sind weitere 29 Artikel bzw. 67
Bestandteile von Palm(kern)él oder deren Derivate und
Fraktionen im Eigenmarkensortiment gelistet, lediglich
12 davon sind aufgrund der beschriebenen Herausfor-
derungen noch nicht abgesichert. Ihre Zertifizierung wird
fUr den kommenden Berichtszeitraum erwartet. EDEKA
steht dazu bereits im Austausch mit den Lieferanten.
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ENGAGEMENT FUR ZUSATZKRITERIEN

UND EINE NACHHALTIGE ENTWICKLUNG DER
PALMOLINDUSTRIE

Durch den Anbau von Palmdl sind seit 1990 alleine in In-
donesien und Malaysia mindestens 8,5 Millionen Hektar
Naturwald verschwunden.™ Den daraus resultierenden
sozialen und 6kologischen Folgen muss gesamtgesell-
schaftlich begegnet werden. Deshalb engagiert sich
EDEKA stellvertretend fur den gesamten Verbund ge-
meinsam mit dem WWEF im FONAP fur die Verbesserung
von Standardzertifizierungssystemen wie dem RSPO.
Dartber hinaus beteiligte sich EDEKA finanziell an der
zweiten Umsetzungsphase des FONAP-Kleinbauern-
projekts in Perak, Malaysia, die im Marz 2021 erfolgreich
abgeschlossen wurde (s. Infobox).

EDEKA und der WWF verfolgen das Ziel, das im Eigen-
markensortiment verarbeitete Palm(kern)ol sowie des-
sen Derivate und Fraktionen anteilig zu 30 Prozent auf
Rohware umzustellen, die die Anbaukriterien der Palm
Qil Innovation Group (POIG) erfullt. Mit diesem Beitrag
wollen die Partner Gber den RSPO und das FONAP hi-
naus eine Initiative unterstitzen, die sich der nachhalti-
gen Entwicklung der Palmolindustrie verschrieben hat.
POIG hat sich bereits 2013 das ambitionierte Ziel ge-
setzt, innovative und nachhaltige Praktiken im Palmdlan-

'“Quelle: WWF 2020: Like Ice in the Sunshine.

15 Coronabedingt wurde die Projektlaufzeit von November 2020 bis Méarz 2021 verléangert.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

bau gemeinsam mit Akteuren der gesamten Lieferkette
umzusetzen und damit den RSPO-Standard in seiner
Weiterentwicklung und erfolgreichen Implementierung
zu unterstitzen. POIG baut auf den Kriterien des RSPO
auf, verfolgt aber deutlich ambitioniertere Ziele. Verhand-
lungen zur Umsetzung des POIG-Ziels mit den EDEKA-
Eigenmarkenlieferanten sind bisher erfolglos geblieben.
Der angestrebte Aufbau einer physischen Lieferkette
von der Farm bis zu Eigenmarkenproduzent:innen ist
aufgrund der aktuellen Rahmenbedingungen fur EDEKA
und deren Lieferanten weiterhin nicht umsetzbar. Eine
segregierte Lieferung von POIG-Palmdl nach Deutsch-
land ist nicht bekannt. Das Ziel wird weiterhin verfolgt.
Derzeit prift EDEKA eine Mitgliedschaft in der Palm Qil
Innovation Group ab 2022, um existierende Hindernisse
zu diskutieren und notwendige Anderungsprozesse zur
Umsetzung des Ziels anstoBen zu kénnen.

DAS FONAP-KLEINBAUERNPROJEKT

Projektpartner: Forum Nachhaltiges Paimél FONAP, WWF und
Wild Asia

Projektregion: Perak, Malaysia

Das FONAP-Kleinbauernprojekt ging im Dezember 2019 mit
neuen Zielen in die zweite Phase. Die Kleinbauern nahmen
seitdem an mehreren Fortbildungen zu nachhaltigeren Anbau-
methoden teil. Auf Demoflachen konnten sie die Verwendung
organischer Dunger oder den gezielten Einsatz von NUtzlingen
zur Kontrolle von Schéadlingen erproben — mit Uberzeugenden
Ergebnissen: Im Vergleich zur herkdmmlichen Produktion konn-
ten die Kosten fiir den Anbau der Olpalmen je Hektar um 40
Prozent reduziert werden, wahrend der Bruttogewinn pro Hektar
—auch wegen eines latent gestiegenen Ertrags — um 33 Prozent
stieg. Darlber hinaus nutzten die Partner die FarmGate App flr
mehr Transparenz. Sie erfassen damit die Ernte und garantieren
eine luckenlose Ruckverfolgbarkeit von der Muhle bis zur Plan-
tage. Im Méarz 2021 wurde das Projekt erfolgreich beendet. Die
Finanzierung der zweiten Projektphase ermdglichten freiwillige
Beitrage der FONAP-Mitglieder.


https://www.wwf.de/fileadmin/fm-wwf/Publikationen-PDF/WWF-Studie_Like_Ice_in_the_Sunshine_2020.pdf
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PALMOL-SUBSTITUTION

Palmol als weltweit wichtigstes Pflanzendl steht als einer
der Haupttreiber fUr Entwaldung, insbesondere in Indo-
nesien und Malaysia, seit Jahren zu Recht in der Kiritik
— und im Fokus offentlicher Debatten. Unstrittig ist sei-
ne Produktivitat: Mit rund 3,8 Tonnen pro Hektar erzielt
Palmdl einen deutlich héheren Ertrag als andere in den
Tropen angebaute Olpflanzen wie Soja (0,4 t/ha) oder
Kokos (0,7 t/ha) und auch weitere Sorten wie Sonnen-
blume (0,7 t/ha) oder Raps (0,7 t/ha). Palmdl leistet also
einen bedeutenden Beitrag zur Deckung des globalen
Bedarfs an pflanzlichen Olen und Fetten, muss jedoch
sozial und okologisch vertraglicher angebaut werden.

Der WWF empfiehlt, Palmdél mindestens in RSPO-Qua-
litdt zu beziehen und als Ersatz nicht auf das wesent-
lich ertragsschwéchere Kokosél oder ein anderes Ol aus
dem tropischen Gurtel zurlickzugreifen, das in ahnlich
sensiblen Regionen wachst. Weil mehr Flache fur die
Produktion einer Tonne bendtigt wird, fihrt die Substi-
tution von Palmdl durch Kokos oder Soja also nur zu
einer Verlagerung oder Verschlimmerung 6kologischer
Probleme. Wird Sonnenblumen- oder Rapsol einge-
setzt, sollten die Pflanzen auch aus européischem An-
bau (zzgl. Ukraine) und nicht aus Ubersee stammen. Alle
Substitute missen ebenfalls unter strengen sozialen und
Okologischen Nachhaltigkeitskriterien angebaut werden.
Eine Substitution mit fossilen Rohstoffen, beispielsweise
fUr Kerzen, ist aus 6kologischer Sicht nicht sinnvoll.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

EDEKA hat die Nachhaltigkeitsanforderungen im Fall der
Substitution von Palmdl bei Eigenmarkenartikeln erweitert.
Sie gelten seit Mai 2021 flr alle Warenbereiche und deren
Lieferanten. Im Fall der Palm&l-Substitution durch Raps oder
Sonnenblumen muss dies aus europaischem Anbau (zzgl.
Ukraine) stammen. Wenn zum Beispiel Kokos oder ein Ol
aus dem tropischen Giirtel eingesetzt wird, muss es zerti-
fiziert sein (entsprechend Rainforest Alliance, Fairtrade oder
vergleichbarem Standard). Damit stellt EDEKA bei seinen Ei-
genmarken erstmals Mindestanforderungen bei der Substitu-
tion von Palmadl sicher und méchte somit einer Erhohung des
dkologischen FuBabdrucks durch den Einsatz von Olsaaten,
die im Vergleich zu Palmol einen deutlich geringeren Ertrag
pro Flache erzielen, begegnen.

MEHR ZUM THEMA PALMOL

www.edeka.de/wwf/palmoel
www.wwf.de/edeka-palmoel


http://www.edeka.de/wwf/palmoel
http://www.wwf.de/edeka-palmoel

Foto: Kelly Sikkema / Unsplash

2.4

SOJA/NACHHALTIGERE
NUTZTIERFUTTERUNG

EDEKA und der WWF férdern eine regionale,
mdglichst gentechnikfreie Fitterung aus euro-
paischem Anbau, die aus Soja oder alternativen
EiweiBpflanzen wie Erbsen, Ackerbohnen oder
Lupinen besteht. Auch im Sojaanbau férdern Zer-
tifizierungen wie ProTerra, Donau Soja, der Round
Table on Responsible Soy (RTRS) und gentech-
nikfrei nachhaltige Landwirtschaftspraktiken, von
denen Mensch und Umwelt profitieren.
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LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

ENTWICKLUNG DES BIO-SORTIMENTS PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION VERMERK

ARTENVIELFALT DURCH NACHHALTIGERES SOJA

GESUNDE BODEN DURCH FUTTERALTERNATIVEN FUR RIND, SCHWEIN & HUHN

Soja ist weltweit das bedeutendste Eiweifuttermittel in der Nutztierhaltung. Es enthélt
besonders wertvolle Proteine sowie Aminos&uren und ist sehr gut verdaulich. Jahr-
lich werden deshalb mehr als 35 Millionen Tonnen als Bohnen oder Schrot in die EU
importiert — vor allem aus SUdamerika. Speziell in Deutschland sind die Einfuhren von
Olkuchen und Schroten aus Soja zwar von 4,5 Millionen auf rund drei Millionen Tonnen
gesunken. Der globale Anbau nimmt jedoch weiterhin dramatisch zu. In den letzten
zehn Jahren ist der weltweite Sojaanbau um 35 Prozent gestiegen, was deutliche Aus-
wirkungen auf unser Klima und die Umwelt hat.

ARTENSTERBEN FUR SOJA AUS SUDAMERIKA

Besonders betroffen sind die Regionen im Amazonas und Cerrado, die eine unver-
gleichliche Artenvielfalt beherbergen. Im Cerrado fallen dem Sojaanbau pro Jahr rund
90.000 Hektar Flache zum Opfer. Dafiir werden Walder gerodet, wertvolle Okosysteme
zerstort und kleinbauerliche Gemeinden vertrieben. Die Bdden verarmen durch Mono-
kulturen und einen hohen Einsatz umweltschadlicher Dingemittel.

HEIMISCHE VIELFALT STATT IMPORTE AUS MONOKULTUREN

EDEKA und der WWEF setzen sich deshalb fur mehr heimische bzw. europaische Fut-
termittel und die Verwendung von zertifiziertem Soja aus nachhaltigem, gentechnik-
freiem Anbau ein. Mit den Standards des RTRS, der ProTerra Foundation, der Marken
Donau Soja oder Europe Soya unterstitzt EDEKA eine entwaldungsfreie und soziale
Anbaupraxis. Heimische Futterpflanzen wie Erbsen, Bohnen, Raps oder Sonnenblu-
men lockern die Fruchtfolge auf und wirken sich als stickstoffhaltiger Dungemittelersatz
positiv auf Bodenqualitat und Biodiversitat aus. In diesen Anbauregionen nehmen die
Flachenkonkurrenz wie auch der CO,-Ausstol ab.




EDEKA UND WWF
DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

DIE PARTNERSCHAFTSZIELE
IM THEMENFELD SOJA/NACHHALTIGERE NUTZTIERFUTTERUNG®

EDEKA stellt beim Einsatz von Futtermitteln in der Schweine-, Rinder- und Geflligeler-
nahrung auf heimische beziehungsweise européische Futtermittel oder nachhaltigeres,
GVO-freies, zertifiziertes Soja um (RTRS+GVO-frei, Soja nach ProTerra-Richtlinien, Do-
nau Soja/Europe Soya). Weiterhin setzt sich EDEKA mit Nachdruck flr den Erhalt der
bisher erreichten Ziele ein.

Im Rahmen von Fltterungsstudien erprobt EDEKA bis Ende 2018 mit Eier- und Hahn-
chen-Lieferanten die VerfUtterung heimischer Kérnerleguminosen wie Erbsen, Acker-
bohnen und Lupinen. Eine weitere Umstellung wird angestrebt und mit Nachdruck
verfolgt.

Bis zum 30.06.2020 stellt EDEKA im Segment WeiBe Linie (dazu z&hlen alle Milch-
erzeugnisse auBer Kase) flr die Eigenmarken 20 Prozent der Artikelmenge des Jahres
2012 auf nachhaltigere Futtermittel in der Milchviehfltterung (heimische bzw. européi-
sche Futtermittel oder nachhaltigeres, GVO-freies, zertifiziertes Soja nach RTRS+GVO-
frei, Soja nach ProTerra-Richtlinien, Donau Soja/Europe Soya) um. Weitere 70 Prozent
sollten nachweislich aus GVO-freier Futterung stammen. Bis 30.06.2022 will EDEKA
den genannten Anteil einer nachhaltigeren Futterung auf 40 Prozent erhdhen.

Butter wird aus dieser Zielwertfestlegung herausgenommen, um die Versorgungssi-
cherheit aus GVO-freier Fltterung sicherzustellen und mit ausgewahlten EDEKA-Lie-
feranten zu testen. Bis 30.06.2022 soll eine Umstellung um 50 Prozent erreicht werden.

Im Segment Gelbe Linie (Kase) der Eigenmarkenprodukte will EDEKA fur
die Erzeugung von 50 Prozent der Artikelmenge des Jahres 2012 auf den
Einsatz von Sojakomponenten in der Milchviehflitterung verzichten. Alter-
nativ ist die FUtterung mit nachhaltigerem, GVO-freiem, zertifiziertem Soja
maoglich. Das Ziel sollte bis 30.06.2020 erreicht werden und gilt fur Liefe-
ranten und Molkereien, die (berwiegend Milch aus Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz verarbeiten. Bis 30.06.2021 verfolgt EDEKA eine
schrittweise Erhdhung des genannten Anteils auf 75 Prozent.

8]n diesem Themenfeld gab es im Betrachtungszeitraum Anpassungen der vertraglich
vereinbarten Zielsetzungen: In der WeiBen Linie wurden die Zielwerte nach unten korrigiert.
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Um die Futterungsumstellung auch auBerhalb Deutsch-
lands, Osterreichs und der Schweiz (DACH-Region) vo-
ranzutreiben, spricht EDEKA kontinuierlich Lieferanten
an, die Milch aus anderen Regionen beziehen.

Mit Unterstitzung des WWF erarbeitet EDEKA flr
Fleisch- und Wurstartikel bis 2018 ein Konzept zur
schrittweisen Umstellung auf nachhaltigere Futterung.
Im Anschluss entscheiden die Partner, wie und bis wann
sich eine vollstandige Umstellung im Eigenmarkenbe-
reich erreichen lasst. Ab 2021 gelten die Ziele wie im
Juni 2021 vereinbart (Infobox).

Zur Erarbeitung des Konzepts fuhrten EDEKA und WWF
eine Machbarkeitsanalyse durch, die im September
2017 startete und im Oktober 2018 abgeschlossen wur-
de. Des Weiteren werden im Teilsegment Fleisch/Wurst
einzelne Startprojekte durchgefiihrt.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

Die Umstellung auf eine nachhaltigere Futterung
sollte zeitlich so verlaufen, dass EDEKA und Netto
Produkte aus dem Projekt ab 01.01.2019 in ihren
Markten anbieten kénnen. Geplant sind:

a) ein Startprojekt zur Erzeugung von Fleisch-
und Wurstartikeln unter dem Dach einer
nationalen Premiummarke eventuell mit
regional und saisonal eingeschranktem
Angebot,

b) ein Startprojekt zur Erzeugung von Fleisch-/
Wourstartikeln auf regionaler Ebene,

c) ein Startprojekt zur Erzeugung von Fleisch-
und Wurstartikeln in Zusammenarbeit
mit Netto.
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NEUE ZIELE IM THEMENFELD SOJA
NACHHALTIGERE NUTZTIERFUTTERUNG
IM SEGMENT FLEISCH/WURST

Im Segment Fleisch/Wurst setzten sich die Partner 2015 das Ziel
bis 2018 ein Konzept zur schrittweisen Umstellung auf nach-
haltigere Fltterung zu erarbeiten. Es sollte auf einer Machbar-
keitsanalyse aufbauen, die im Oktober 2018 abgeschlossen
werden konnte. Diese Entwicklungen fuhrten bislang jedoch
nicht zu messbaren Fortschritten bei den EDEKA-Eigenmarken
im Fleisch- und Wurstsortiment. Im Juni 2021 trafen EDEKA
und WWF neue Vereinbarungen, die nun innerhalb eines Jah-
res umzusetzen sind. Eine Einigung auf einen Zielwert fur die
nachhaltigere Nutztierfutterung im Eigenmarkensortiment und
die entsprechende Umstellung bis Juni 2022 gab es zwar nicht.
Dennoch hélt EDEKA an einer nachhaltigeren Futterungsstra-
tegie fest und unterstutzt MaBnahmen, die die Entstehung ent-
waldungs- und umwandlungsfreier Lieferketten férdern. Die vier
Bausteine der Zielvereinbarung sind:

1. In der Sortimentsgestaltung: Erhéhung an Bio-,
vegetarischen- und veganen Artikeln um jéhrlich
10 Prozent im Fleisch/Wurst-Sortiment.

2. Startprojekte:

a) Erhdhung des Anteils von Gefligelwurstartikeln
um weitere 25 Prozent aus GVO-freier Fltterung

b) GHB Sutdwest: Ausweitung des Hofgllck-Programms
c) GHB Nord: Weiterentwicklung des Gutfleisch-Programms

3. fTRACE: Futtermitteltransparenz in EDEKA EM-
Lieferketten, Pilot flr zwei vollstandige Lieferketten.

4. Vorbereitung: Entwaldungs- und umwandlungsfreie
Lieferketten und Pilotierung fir Soja.
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DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL STATUS 30.06.2021

UMSTELLUNG AUF ZERTIFIZIERT NACHHALTIGERE BZW. GVO-FREIE FUTTERMITTEL (SEGMENT WEISSE LINIE)

AUSBLICK

Eine zertifiziert nachhaltigere oder heimi-
sche Futterung war auch in diesem Jahr
bei keinem Produkt feststellbar'®. Eine
Umstellung bis 2022 ist unwahrscheinlich.

20 % der Artikelmenge
des Jahres 2012 sind bis
30.06.2020 umgestellt'”

50 % der Butter ist aus
GVO-freier Futterung bis
30.06.2022

Ein Lieferant liefert bereits Butter
aus GVO-freier Futterung.

=

70% der Artikelmenge
des Jahres 2012 sind aus
GVO-freier Futterung bis
30.06.2020

Bei 64,34 % der Artikelmenge des Jahres
2012 lieB sich im Berichtszeitraum eine
Umstellung auf GVO-freie Futterung
nachweisen.

=

SEGMENT GELBE LINIE

Eine zertifiziert nachhaltigere oder heimi-
sche Futterung konnte in diesem Jahr bei
keinem Produkt festgestellt werden. Bei
92,34 % der Artikelmenge des Jahres 2012
erreichte EDEKA im Berichtszeitraum eine
Umstellung auf GVO-freie Fltterung.

75 % der Artikelmenge
des Jahres 2012 sind bis
30.06.2021 umgestellt'®

'

SEGMENT FLEISCH/WURST

Im Juni 2021 haben sich die Partner auf
Ziele im Segment Fleisch/Wurst geeinigt.
Ein Konzept zur Umstellung auf Nachhalti-
gere Futterung in diesem Segment, wurde
jedoch nicht vereinbart (siehe Infobox).

Erarbeitung eines Konzeptes
zur Umstellung auf nachhalti-
gere Futterung

=

Auf regionaler Ebene: Das Hofgllck-Pro-
gramm in Zusammenarbeit mit der EDEKA-
Region Sudwest wird aufrechterhalten und
ausgedehnt. Ab 2021 werden zusétzlich
Geflligelprodukte mitaufgenommen.

Durchfuhrung einzelner
Projekte im Segment
Fleisch/Wurst

v

Nationale Premiummarke:
Dieses Projekt wird beendet.

Durchfiihrung einzelner
Projekte im Segment
Fleisch/Wurst Startprojekt Netto: Das Ziel einer
zertifiziert nachhaltigeren Futterung wurde
erreicht. Eine Bestatigung der

Lieferanten liegt vor.

v

STARTPROJEKTE

Eier aus Bodenhaltung 98 % der Eier aus Bodenhaltung stammen

”

GUT&GUNSTIG aus zertifiziert nachhaltigerer Futterung.
Die nationale Heumilch wird seit 2014 in
Heumilch vier Regionen verkauft. Auch in diesem J
Jahr ist sie im Handel erhéltlich.
Bereits im Mai 2016 wurde die Umstellung
Hahnchen TK auf nachhaltigere Fitterung erreicht. Sie ¢
GUT&GUNSTIG lieB sich auch im aktuellen Berichtszeitraum

erneut bestatigen.

FUTTERUNGSSTUDIEN

Legehennen: Eine geplante Studie mit
Legehennen-Haltern war aufgrund der
Corona-Pandemie nicht realisierbar.
Alternativ war auch kein Pilotprojekt mit
einem Lieferanten moglich.

Futterungsstudien
auf Pilotbetrieben

ARBEIT AUSSERHALB DES SORTIMENTS

Die Arbeit im Forum Nachhaltige
EiweiBfuttermittel setzt EDEKA fort.

Information und
Sensibilisierung

ol

Tabelle 10: Uberblick der erreichten Ziele zum 30.06.2021 im Themenfeld Soja/Nachhaltigere Nutztierfiitterung.
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UMSTELLUNG AUF ZERTIFIZIERT NACHHALTIGERE FUTTERMITTEL

IM TEILSEGMENT WEISSE LINIE

Die Datenerhebung zeigt, dass die Umstellung auf eine
gentechnikfreie Futterung fur knapp 64 Prozent der Arti-
kelmenge gelungen ist. Das ursprungliche Umstellungs-
ziel wurde damit um 6 Prozentpunkte verfehlt. Im Be-
reich der nachhaltigeren FUtterung ist keine Umstellung
zu verzeichnen. Insgesamt ist die Menge an Molkerei-
produkten aus gentechnikfreier Futterung im Vergleich
zum Vorjahr um 15 Prozent gesunken. VergleichsgroBe
fir den Grad der Zielerreichung ist die Artikelmenge aus
dem Jahr 2012.

Der geplante Testlauf mit einem Butterlieferanten zur Er-
probung der Versorgungssicherheit bei gentechnikfreier
Fltterung ist erfolgreich abgeschlossen. EDEKA konn-
te auch einen weiteren Lieferanten fUr die Umstellung
gewinnen, der zuklnftig diese Qualitat liefern kann. Die
Umstellung auf nachhaltigere Futterung bleibt schwierig.
Dennoch halten EDEKA und der WWF am Ziel fest, auf
50 Prozent Butter aus gentechnikfreier Fltterung bis
30.06.2022 umzustellen.

ENTWICKLUNG DER UMGESTELLTEN MENGEN IM SEGMENT WEISSE LINIE
nach angestrebtem Lieferkettenmodell (2016 — 2021)

600.000

400.000

200.000

2016 2017 2018 2019 2020 2021

© VLOG e Gutes Futter ® Gesamt e Zertifiziert nachhaltiger

Abbildung 5: Umgestellte abgenommene Mengen der EDEKA-Eigenmarkenprodukte im Segment WeiBe Linie nach zertifiziert
nachhaltigerer Futterung, VLOG und Gutes Futter?® in Tonnen flr den Betrachtungszeitraum 01.07.2020 bis 30.06.2021.

”GemaB Zielvereinbarung wird als Bezugsbasis flir die Errechnung der prozentualen Anteile das Gesamtsortiment des Jahres 2012 herangezogen.

'8 Die auf nachhaltigere Futtermittel umgestellte Heumilch wird hier nicht berticksichtigt, da sie im Rahmen der Startprojekte betrachtet wird.
9 GemaB Zielvereinbarung wird als Bezugsbasis flr die Errechnung der prozentualen Anteile das Gesamtsortiment des Jahres 2012 herangezogen. Entsprechend der
Zielvereinbarung bezieht sich diese Menge auf die DACH-Region, d.h. das Ziel gilt vorlaufig nur fur Lieferanten und Molkereien, die Uberwiegend Milch aus Deutsch-

land, Osterreich und der Schweiz verarbeiten.

20 Zusétzlich zur VLOG-Zertifizierung gilt die Kategorie ,Gutes Futter” fur EDEKA-Lieferanten, deren Futter zwar GVO-frei ist, die eine VLOG-Zertifizierung aufgrund

wahrscheinlich gentechnisch veréanderter Produktkomponenten derzeit aber nicht erreichen kénnen.
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UMSTELLUNG AUF ZERTIFIZIERT NACHHALTIGERE FUTTERMITTEL

IM TEILSEGMENT GELBE LINIE

Im Vergleich zum Vorjahr sank die Menge der Artikel
aus gentechnikfreier Futterung in der DACH-Region um
etwa 23 Prozent. Allerdings hat auch die Menge an Ka-
seprodukten insgesamt abgenommen. Eine Aussage
zum Gesamtsortiment ist nicht mdglich, da fir das Mo-
nitoring ausschlieBlich die bereits umgestellten Mengen
und damit nur ein Teil des aktuellen Sortiments gemeldet
werden. Die Zielvereinbarungen wurden auch in diesem
Berichtszeitraum verfehlt. Eine zertifiziert nachhaltigere
oder heimische Futterung lieB sich fur keines der Pro-
dukte nachweisen.

ENTWICKLUNG DER UMGESTELLTEN MENGEN IM SEGMENT GELBE LINIE

nach angestrebtem Lieferkettenmodell (2016 - 2021)
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VLOG e Zertifiziert nachhaltiger

Abbildung 6: Umgestellte abgenommene Mengen der EDEKA-Eigenmarken im Segment Gelbe Linie nach zertifiziert
nachhaltigerer Fitterung und VLOG in Tonnen fUr den Betrachtungszeitraum 01.07.2020 bis 30.06.2021.

UMSTELLUNG AUF ZERTIFIZIERT NACHHALTIGERE FUTTERMITTEL

IM TEILSEGMENT FLEISCH/WURST

Im Berichtszeitraum verstandigten sich EDEKA und
der WWF darauf, ein Gesamtkonzept zu nachhaltigerer
Fltterung zu entwickeln. Die Ziele aus den vorange-
gangenen Jahren bleiben bestehen. Hinzu kommt die
Arbeit an entwaldungsfreien Lieferketten flr den Futter-
mittelbereich Soja. Die Ziele ersetzen Ubergangswei-
se den Einsatz nachhaltigerer Futterung im Segment
Fleisch/Wurst.
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Neu sind damit insgesamt vier Bausteine: Sortiments-
gestaltung, Startprojekte, Futtermittelerfassung durch fTRA-
CE — ein Instrument fUr mehr Transparenz in Lieferketten
— sowie entwaldungsfreie Lieferketten.

1. EDEKA gestaltet sein Sortiment um: Die Anteile von
Bio-Fleisch- und -Wurstartikeln sowie von vegetarischen
und veganen Fleisch-Wurst-Alternativen sollen jeweils um
10 Prozent jahrlich im Vergleich zum Basisjahr 2020 steigen.
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2. Startprojekte gibt es in drei Feldern: Bei den Gefllgel-
fleisch- bzw. Wurstprodukten im Eigenmarkenbereich
soll der Anteil aus GVO-freier Futterung um 25 Prozent
zunehmen. AuBerdem nimmt EDEKA Veranderungen so-
wohl im Markenfleischprogramm ,Hofglick® der Region
Sudwest als auch im Programm ,Gutfleisch® der Region
Nord vor:

a. Die zunehmende Nachfrage nach Hofgllick-Produk-
ten macht deutlich, dass Verbraucher:innen das Thema
Tierwohl am Herzen liegt und sie regionale Produkte aus
nachhaltigerer Erzeugung wuinschen. Deshalb erhoht
EDEKA den Anteil der Produkte aus dem Hofgltck-Pro-
gramm um zusatzliche Geflligelangebote und 10 Prozent
mehr Bestandteile von Hofgllck-Schweinen. Wenn Hof-
glick-Tiere mit Soja gefUttert werden, dann ausschlieB-
lich mit zertifiziert nachhaltigerem Donau Soja.

b. EDEKA Nord und der WWF haben im Rahmen des
Gutfleisch-Programms eine spezielle ,Strohschwein-Ini-
tiative* ins Leben gerufen. Ziel ist, bis Ende 2021 min-
desten sechs Landwirte auf eine nachhaltigere Futterung
und die Haltungsform 3 nach der Tierwohlkennzeich-
nung umzustellen. Die Betriebe verpflichten sich zu einer
regionalen bzw. betriebseigenen Futterung in Hohe von
mindestens 80 Prozent, einer sukzessiven Reduktion des
Sojaanteils bei ausschlieBlichem Einsatz von zertifiziertem
Soja nach den Standards, die der WWF anerkennt.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

3. EDEKA fragt Uber das Instrument fTRACE die Futter-
mittelgabe ab. Leitende Fragen wie: Sind die Futtermittel
GVO-frei?, Woher stammen sie?, Wie hoch sind die An-
teile von Soja”?, Welche Zertifizierungen kommen zum Ein-
satz? lassen Ruckschllsse auf die Nachhaltigkeitsqualitat
zu. Mit Hilfe des Pilotprojekts sollen bis Mitte 2022 zwei
vollstandige Lieferketten im Eigenmarkenbereich rtickver-
folgt werden. Bei positivem Verlauf will EDEKA die Ab-
frage per fTRACE auf das gesamte Sortiment Ubertragen
und so den SojafuBabdruck jedes Produktes ermitteln.

4. EDEKA und der WWF arbeiten an einer Strategie flir
entwaldungs- und umwandlungsfreie Lieferketten an-
hand der AFI-Richtlinien. Gemeinsam mit proTerra wird
speziell fir Soja bis zum Ende der aktuellen Vertragslauf-
zeit (Mai 2022) ein ,Monitoring und Verification®-System
aufgebaut. Sojalandwirte in den brasilianischen Staaten
Parana, Mato Grosso, Goias und Minas Gerais erhalten
direkt vor Ort Hilfe beim Zertifizierungsverfahren.

EDEKA ist Teil einer vom BMZ/GIZ finanzierten und in
Auftrag gegebenen Projektgruppe, die durch den WWF
organisiert wird. In diesem Rahmen steht das Ziel eine
entwaldungsfreie Soja-Lieferkette von Brasilien nach
Deutschland auf den AFI-Richtlinien aufzubauen. Der
WWEF unterstitzt EDEKA dabei, dieses Vorhaben ambi-
tioniert umzusetzen.
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UMSTELLUNG IN
LAUFENDEN PROJEKTEN

Das bereits 2014 eingeflihrte Startprojekt der national
konzipierten Heumilch wird fortgefuhrt. Der Begriff ,Heu-
milch* zeigt eine natUrliche Raufutter-Futterung mit Heu
als Hauptkomponente (statt bspw. Maissilage) an.

Auch beim Startprojekt Eier aus Bodenhaltung der
EDEKA-Eigenmarke GUT&GUNSTIG hat sich die positive
Entwicklung der Vorjahre fortgesetzt. Die phasenweise
Umstellung auf die VLOG-gentechnikfrei-Zertifizierung
hat Erfolge gezeigt. Mittlerweile stammen 98 Prozent der
Eier aus einer Huhnerhaltung mit nachhaltiger Futterung.

Im Startprojekt Tiefklhl-Hahnchen konnte EDEKA die
100 Prozent nachhaltige Futterung fUr seine Eigenmarke
GUT&GUNSTIG halten.

Die gentechnikfreie und nachhaltigere FUtterung von
Legehennen nahm in diesem Jahr einen sehr positiven
Verlauf. Wie in Abbildung 7 dargestellt, konnte die Lege-
hennen-Futterung nahezu vollstandig auf zertifiziert nach-
haltigeres Soja umgestellt werden. Es handelt sich um
geschétzte prozentuale Anteile der Umstellung fur die ge-
meldeten Liefermengen.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

STUFENWEISE UMSTELLUNG DER LEGEHENNEN-FUTTERUNG FUR DIE
EDEKA-EIER AUS BODENHALTUNG DER EIGENMARKE GUT & GUNSTIG

100%

80%
60%
40%

0% ——— _ _ _ -

0%

2018 2019 2020 2021
zertifiziert nachhaltiger in % ® VLOG in %

Abbildung 7: Stufenweise Umstellung der Legehennen-Fitterung fir Eier aus Bodenhaltung der EDEKA-Eigenmarke
GUT&GUNSTIG. Auswertung der Daten (ber die Entwicklung der Anteile von VLOG und Nachhaltigerer Fiitterung 2017-2021.

UMSTELLUNG DER FUTTERMITTEL IN DEN STARTPROJEKTEN

21 Die Kategorie ,zertifiziert nachhaltiger” entspricht der o. g. Ziel-
STARTPRDJEKT UMGESTEI—LT NAGH setzung: Umstellung auf heimische beziehungsweise européi-
sche Futtermittel oder nachhaltigeres, GVO-freies, zertifiziertes
Soja (RTRS+GVO-frei, Soja nach ProTerra-Richtlinien, Donau
Soja, Europe Soya). Auf nachhaltige Futterung umgestellte

zertifiziert nach- ausschlieBlich
haltiger?’ in%  VLOG?? in %

Eier aus__BodenhaItung 98 5 Artikel bestehen zugleich aus Milch und Eiern von GVO-frei
(GUT&GUNSTIG) gefitterten Tieren.

22\VVLOG bezeichnet den ,Verband Lebensmittel Ohne Gen-

= technik®. Er zertifiziert Produkte, die ohne die Verwendung von
Hahnchen TK (GUT&GUNSTIG) 100 0 gentechnisch veranderten Organismen hergestellt werden.

Heumilch (Kakao- und
Vanille-Drink, WeiBe Linie)

100 0

Tabelle 11: Umstellung bei den Startprojekten im
Betrachtungszeitraum 01.07.2020-30.06.2021.
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INFORMATION UND SENSIBILISIERUNG

In einem gemeinsamen Brief haben sich Unternenmen aus dem Lebensmitteleinzelhan-
del — darunter auch EDEKA — gegen die fortschreitende Entwaldung im Cerrado positio-
niert. Der Cerrado ist eine artenreiche Savanne im Inland Stidost-Brasiliens, die bis nach
Bolivien und Paraguay reicht und die GroBe Alaskas hat. Ziel des Briefes und Bundnisses
ist, dass die brasilianischen Sojahéndler sich wieder an den Verhandlungen fur eine ent-
waldungsfreie Sojaproduktion beteiligen. Immerhin hat der Brief die Diskussion wieder
angestoBen und somit Wirkung gezeigt. Noch immer ist jedoch kein Ende der Entwal-
dung im Cerrado absehbar.

Im Mai 2021 beteiligte sich der EDEKA-Verbund zusammen mit mehr als 40 weiteren
Unternehmen an einer an die EU-Kommission gerichteten 6ffentlichen Erklarung mit
dem Vorschlag, ein wirkungsvolles Gesetz gegen die EU-getriebene Entwaldung zu
erlassen. Die beteiligten Unternehmen zeigen damit, dass sie flr verantwortungsvolle
Lieferketten eintreten und die Abholzung und Zerstérung der Okosysteme nicht weiter
tolerieren.

Dartber hinaus sind EDEKA und der WWF weiterhin im ,Forum Nachhaltigere Eiweil3-
futtermittel (FONEI) aktiv, um im Austausch mit weiteren Stakeholdern die Wirksamkeit
ihrer MalBnahmen zu verstarken.

ERREICHTES

TEILZIEL ZIELERREICHUNG
Futterungsstudien Eine Studie zum Einsatz von heimischen Kdrner-
' ) : ) . ) 06/2020 ¢
auf Pilotbetrieben leguminosen bei Masth&hnchen ist abgeschlossen.
Tabelle 12: Erreichte Ziele im Themenfeld Soja/Nachhaltigere Nutztierftterung seit
dem Beginn der Partnerschaft 2012.
MEHR ZUM THEMA SOJA:

www.edeka.de/wwf/soja
www.wwf.de/edeka-soja


http://www.edeka.de/wwf/soja

http://www.wwf.de/edeka-soja

Foto: Artur Zudin / Unsplash

2.9

KLIMA

Eine erhéhte Energieeffizienz und der
Ausbau erneuerbarer Energien leisten
einen wichtigen Beitrag zum globalen Kili-
maschutz. EDEKA gestaltet Logistik und
Lieferketten klimafreundlicher, um den
AusstoB direkter und indirekter Treibhaus-
gasemissionen erheblich zu verringern.
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JEDES ZEHNTELGRAD ZAHLT

KLIMASCHUTZ IST ARTENSCHUTZ

Biologische Vielfalt und intakte Okosysteme sind die Grundlagen unseres Lebens. Im
Pariser Klimaschutzabkommen von 2015 hat sich die internationale Staatengemein-
schaft darauf geeinigt, die Erderhitzung auf deutlich unter zwei, méglichst 1,5 Grad
Celsius zu begrenzen, weil der menschengemachte Klimawandel das Artensterben be-
schleunigt.

DIE GRAVIERENDEN AUSWIRKUNGEN DES KLIMAWANDELS

Bereits die Differenz von 0,5 Grad wird flr das Leben auf der Erde gravierende Aus-
wirkungen haben. Bei einem Anstieg um zwei Grad wirde weltweit voraussichtlich ein
Viertel aller Arten aussterben. Da die meisten Treibhausgasemissionen bei der Nutzung
fossiler Energietrager wie Kohle, Gas oder Ol entstehen, muss das Wirtschaftssystem
mit weniger und erneuerbarer Energie auskommen, um klimaneutral zu werden. Unter-
nehmen mussen ihre Emissionen erheblich reduzieren.

EMISSIONEN SPAREN VON ANBAU BIS AUSLIEFERUNG

EDEKA hat sich zum Ziel gesetzt, seine Treibhausgasemissionen im Bereich Scope 1
und 2 bis zum Jahr 2025 um 33,6 Prozent gegentber 2017 zu verringern. Die Liegen-
schaften selbst sind mit energiesparender LED-Beleuchtung und hocheffizienter, klima-
freundlicher Kaltetechnik ausgestattet. An ausgewahlten Standorten produziert EDEKA
selbst Solarstrom. Fur den Warentransport werden verbrauchsarme Fahrzeugmodelle
genutzt und die Fahrer regelméaBig in kraftstoffsparender Mobilitét geschult. Dartiber
hinaus fordert EDEKA Klimaschutz in den Lieferketten durch den Aufbau einer ,Climate
Supplier Initiative® (CSI). In der landwirtschaftlichen Produktion férdern wir auf den Fin-
cas unserer Bananenanbauer beispielsweise die Bindung von CO, durch verbessertes
Bodenmanagement mit organischen Dingemitteln. Fur alle Farmen im ,Projekt fur eine
bessere Banane* werden Klimabilanzen erstellt.

«
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2.5.1 KLIMASCHUTZ IM UNTERNEHMEN

DIE KLIMASCHUTZ-PARTNERSCHAFTSZIELE

EDEKA will die Treibhausgasemissionen des EDEKA-Unternenmensverbundes bis zum
Jahr 2020 um 12,6 Prozent und bis zum Jahr 2025 um 33,6 Prozent reduzieren.?® Die
Ziele gelten jeweils im Vergleich zum Basisjahr 2017 fur die EDEKA-Zentrale und Netto.
BUDNI will seine Treibhausgasemissionen analog zu EDEKA und Netto um jéhrlich
4,2 Prozent reduzieren, um 21 Prozent bis 2025 ausgehend vom Basisjahr 2020.

Die Ziele sind erreicht, wenn die prozentuale
Emissionsreduktion fiir mindestens eine der
folgenden Kennzahlen gegeben ist:

¢ Absolute Emissionsreduktion [t CO,e]
e Spezifische Emissionsreduktion:

— EDEKA Zentrale [t CO,e pro m2 Nutzflache]
— Netto/BUDNI [t CO,e pro m? Verkaufsflache]
— alle [t CO,e pro Mio. EUR Warenumsatz]

2 Die Scope 1+2-Zielsetzung wurde nachgescharft. Als neue Vergleichsmarke gilt nun die extern verifizierte Klimabilanz
2017. Entsprechend wurde das Ubergeordnete Ziel zur Reduktion der Treibhausgasemissionen flr die Zieljahre 2020
und 2025 mit Hilfe des Tools der Science Based Targets Initiative zur Bestimmung wissenschaftsbasierter Klimaziele
berechnet und angepasst. Die Planung geht von einer Erderwarmung um maximal 1,5 °C aus. Die alte Zielformulierung
lautete: EDEKA will die Treibhausgasemissionen des EDEKA-Unternehmensverbundes bis zum Jahr 2020 um 30 Pro-
zent und bis zum Jahr 2025 um 50 Prozent reduzieren. Die Ziele beziehen sich auf die Verkaufsflache in Quadratmetern
und gelten jeweils im Vergleich zum Basisjahr 2011 flr die EDEKA-Zentrale und Netto.

Die Emissionen gingen von 2011 bis 2018 um mehr als 20 Prozent zurlick und folgten einem unter 2 °C-Reduktionspfad.

In einem Fahrplan definieren die EDEKA-Zentrale und Netto die konkreten Klimaschutz-
beitrage der eigenen Verbundstandorte. Der Plan wird bis zum 31.01.2018 vertffent-
licht und in den Folgejahren (2018-2022) umgesetzt.

Jede der sieben Regionalgesellschaften kann sich an der Zielerreichung des Verbunds
freiwillig beteiligen. In diesem Fall ist eine Verdffentlichung und anschlieBende Umset-
zung eines individuellen MaBnahmenplans vorgesehen. EDEKA verdéffentlicht kinftig
jahrlich eine Klimabilanz.
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DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

OBER- UND TEILZIELE STATUS 30.06.2021

OBERZIEL

Die extern verifizierten Klimabilanzen 2017
und 2019 wurden verdffentlicht. Das
Zwischenziel fir 2020 konnten die Partner
bereits 2019 erreichen. Die absoluten Treib-
hausgasemissionen gingen von 2017 bis
2019 um 15 % zurick.

Reduktion der Treibhaus-
gasemissionen um 12,6 %

bis zum Jahr 2020 und um
36,6 % bis zum Jahr 2025 im
Vergleich zum Basisjahr 2017.

TEILZIELE EDEKA-ZENTRALE

Auf Basis der Klimabilanzen 2017 und
2019 wurden Hotspots identifiziert. Eine
Ubergeordnete Klimastrategie inklusive
einer groben MaBnahmen-Roadmap flr die
EDEKA-Zentrale liegt vor.

Erstellung eines Klimaschutz-
MaBnahmenfahrplans bis zum .
31.01.2018. Umsetzung in

den Folgejahren

Flachendeckende Umristung Etwa 80 % aller Liegenschaften sind mittler-
auf LED-Beleuchtung und . weile auf LED-Beleuchtung umgestellt und
optimierte Lichtnutzung bis verflgen Uber eine Gebaudeleittechnik und
Ende 2018 optimierte Lichtsteuerung.

Zwischen 2017 und 2019 gelang es, die
Treibhausgasemissionen aus Eigenlogistik
um 8% zu senken.

Optimierung von Logistikpro- .
zessen und Dienstreisen

Etwa 40 % der Liegenschaften verfligen

Ableitung weiterer Uber ein nach ISO 50001 zertifiziertes
MaBnahmen aus dem iﬁ* Energiemanagementsystem und alle Lie-
Energiemanagement genschaften erstellen ein kontinuierliches

Energiemonitoring.

AUSBLICK

4

-

EDEKA-REGIONEN

Flnf EDEKA-Regionen nutzen das neue
Software-Tool zur Erstellung eigener Klima-
bilanzen und haben ihre Hotspots identi-
. fiziert, um weitere KlimaschutzmaBnahmen %
danach auszurichten. Fir die Regionen ist
ein Klimaschutz-Handbuch in Arbeit, das
sie bei ihrem Klima-Engagement unter-
stUtzt.

Interessierte EDEKA-Regional-
gesellschaften sollen dabei
unterstttzt werden, ein Klima-
schutzprogramm zu erstellen
und sich dem Treibhausgas-
minderungsziel des Verbunds
anzuschlieBen.

REDUKTION DER TREIBHAUSGASEMISSIONEN

Im Berichtszeitraum wurden die Klimaziele (Scope 1 und 2) des EDEKA-Verbundes auf
wissenschaftlicher Basis nachgescharft. Sie folgen einem ambitionierten 1,5 °C-konfor-
men Reduktionspfad.

Anhand der extern bestatigten Klimabilanzen?* konnte EDEKA nachweisen, dass die ab-
soluten Scope 1 und 2-Treibhausgasemissionen zwischen 2017 und 2019 zurlickgegan-
gen sind. Die regelmaBigen Klimabilanzen erleichtern den Datenvergleich. So kann die
EDEKA-Zentrale ,Hotspots®, also die Haupttreiber schadlicher Treibhausgasemissionen,
besser erkennen und gegensteuern.

Es zeigte sich: Vor allem Warme- und Kalteanlagen schlugen mit 32 Prozent und 10 Pro-
zent bei den direkten Emissionen zu Buche. Im Bereich der indirekten Emissionen war
mit 43 Prozent die Stromnutzung der groBte Treiber (s. Abb. 8). EDEKA erhdht deshalb
maBgeblich den Anteil von klimafreundlich erzeugtem Strom aus erneuerbaren Energie-
quellen.

Tabelle 13: Uberblick der erreichten Ziele bis zum 30.06.2021 im Themenfeld Klimaschutz im Unternehmen.

2 Quelle: Klimabilanzen EDEKA


https://verbund.edeka/verantwortung/handlungsfelder/umwelt/energie-klima/klimabilanz.html
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KLIMABILANZEN DER EDEKA ZENTRALE 2017 UND 2019°
HOTSPOTS BEZOGEN AUF SCOPE 1+2

2017 2019 VERANDERUNG VON 2017 BIS 2019 Sl LsslSils, e 2Te

SCUPE 1 parks, klimaschonendere Kéltemit-
tel in Kuihlanlagen oder ein effizien-
tes Gebaudemanagement zahlen

Wérme 11.393 32% 38% 11.722 bereits auf die Klimaziele ein. Etwa
6 % Fuhrpark 40P dor L haften d
rozent der Liegenschaften der
Eigenlogistik 3.210 9% 10% 2.958 -67 % Kailtemittel® 9 . B )
6 EDEKA-Zentrale verfigen Uber ein
o e
Kaltemittel? 3.536 10% 4% 1.166 8% Warme ISO 50001 -zertifiziertes Energie-
— a0 e .
e —2lio}- 0¥ 000 20 il managementsystem; etwa 80 Pro-
Fuhrpark 1.432 4% 5% 1.521
zent nutzen LED-Beleuchtung. Der
SCUPE 2 gesamte EDEKA-Verbund, zu dem
Tausende von selbststéandigen
Kaufleuten und mittelstandischen
Strom Familienbetrieben zahlen, inves-
- 15.304 43% 39% 12.054 o .

(Martkbasiert) . 6% fremderzeugte Warme tiert dartiber hinaus kontinuierlich
Fremderzeugte = _  ~21% Strom (Marktbasiert)” in innovative Marktkonzepte sowie
- 949 3% 3% 1.002 - = .
Wirme ° ? , ix‘ 21% Fernkélte ressourcensparende und energie-

effiziente Technologien.
Fernkilte 102 0% 0% 123
SCOPE 1+2
(T in CO,E) (T in CO,E)

Abbildung 8: Klimabilanzen der EDEKA-Zentrale 2017 und 2019.

227 Quelle: Klimabilanzen EDEKA.
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EDEKA-ZENTRALE UND EDEKA-REGIONEN
KONTINUIERLICHE VERBESSERUNG DER KLIMA-PERFORMANCE

Ein bedeutender Bestandteil der EDEKA-Klimastrategie ist die kontinuierliche Verbesserung
der Klima-Performance: Nach der Identifizierung der gréBten Emissionstreiber lassen sich die
KlimaschutzmaBnahmen zundchst nach ihren Auswirkungen priorisieren, planen und umset-
zen. Die kontinuierliche Berechnung Uber mehrere Jahre und die regelméBige Erhebung der
Ergebnisse in den Liegenschaften der EDEKA-Zentrale erlaubt es dann, die Klimastrategie
und entsprechende MaBnahmenplanung fortlaufend anzupassen und weiterzuentwickeln. Ein
ganzheitliches Klima-Kennzahlensystem ist in Arbeit.

Etwa 80 Prozent aller Liegenschaften sind mittlerweile auf LED-Beleuchtung umgestellt und
verflgen Uber eine Gebaudeleittechnik mit optimierter Lichtsteuerung. Zudem setzt EDEKA
sukzessive klimaschonendere Kaltemittel ein. So konnten zwischen 2017 und 2019 allein die
kéltemittelbedingten Treibhausgasemissionen um 67 Prozent reduziert werden.

Die Sonnlander Gruppe macht etwa die Halfte der gesamten Scope 1 und 2-Emissionen der
EDEKA-Zentrale aus. Seit 2020 ist sie komplett auf Griinstrom umgestellt, was eine signi-
fikante Emissionsreduktion bedeutet. Darlber hinaus modernisiert EDEKA kontinuierlich die
technische Gebaudeausstattung. Beleuchtung sowie Heizungs-, Liftungs- und Klimaanlagen
sind an die Betriebszeiten gekoppelt.

LOGISTIK

Ein dichtes, dezentral organisiertes Logistiknetz aus 50 Waren-
lagern sichert die stdndige und bedarfsgerechte Versorgung aller
EDEKA- und Netto-Markte bundesweit. Dazu arbeiten die Supply-Chain-
Abteilungen der GroBhandlungen eng mit den Teams aus der EDEKA-
Zentrale sowie der [T-Tochtergesellschaft EDEKA DIGITAL zusammen.

Die Lkw-Flotte im EDEKA-Verbund zahlt zu den modernsten in ganz
Deutschland. Jedes Neufahrzeug muss grundsétzlich den aktuellen Ab-
gasstandards entsprechen. Intelligente Tourenplanungssysteme, Telema-
tikeinheiten und die Bindelung beispielsweise Uber eine Tiefkihl-Plattform
ermoglichen eine bessere Auslastung der Transporte. Damit sinkt der Diesel-
verbrauch und somit auch der CO,-AusstoB.

In der EDEKA-Zentrale sind die Treibhausgasemissionen aus Eigenlogistik
zwischen 2017 und 2019 um 8 Prozent zurlickgegangen. Eine kontinuierliche
Modernisierung des Fuhrparks u. a. durch die Anschaffung von E-Fahrzeugen
hat dazu beigetragen. Mit dem neu eingefuhrten Fleetboardmanagementsys-
tem ist es maoglich, Fahrweise und Kraftstoffverbrauch zu messen. Intelligente
Erkennungssysteme wie die Smart Box oder alternative Antriebe haben ein
groBes Potenzial, die Logistik noch klimafreundlicher auszurichten.

REGIONEN

Funf EDEKA-Regionen nutzen das neue Software-Tool zur Erstellung eige-
ner Klimabilanzen. Sie haben ferner ihre Hotspots identifiziert, um auf dieser
validen Datengrundlage weitere KlimaschutzmaBnahmen zu planen und um-
zusetzen. FUr die Regionen wird derzeit ein Klimaschutz-Handbuch mit MaB-
nahmenkatalog entwickelt, das sie bei inrem Engagement unterstutzt.
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EDEKA-LEITFADEN FUR NACHHALTIGES
PLANEN UND BAUEN

Klimawandel, wachsender Kostendruck, steigende Energie-
preise und politische Vorgaben — die Ausbeutung natdrlicher
Ressourcen hat einen hohen Preis. Eine Umstellung ist drin-
gend geboten und steht bei EDEKA langst im Fokus. Das
gilt auch fur die Errichtung neuer Geb&aude und technischer
Anlagen. Unabhéngig von ihrer GroBe, der technischen Kom-
plexitat und geografischen Lage mussen sie alle Anforderun-
gen an einen professionellen Betrieb und ein gutes und kom-
fortables Arbeitsumfeld erflllen. Nachhaltiges Planen und
Bauen erfordert die konsequente Integration von Okologie,
Okonomie und soziokulturellen Aspekten.

Die CEV Handelsimmobilien GmbH hat fir den EDEKA-Ver-
bund einen Leitfaden fur Nachhaltiges Planen und Bauen
entwickelt (s. Abb. 9). Er soll es den Mitarbeiter:innen und
Regionen zukunftig erleichtern, Nachhaltigkeitsaspekte von
Beginn an systematisch in die Planung, Realisierung und den
Betrieb der Immobilie zu integrieren.

Mit dem Leitfaden Nachhaltiges Planen und Bauen kodnnen
die Projektbeteiligten die nachhaltigen Planungsziele der
EDEKA in ihren Prozessen in Zukunft leichter und systema-
tischer umsetzen. Er ist als Empfehlung zu verstehen. Damit
fUr jedes Projekt die bestmogliche ganzheitliche Lésung ge-
funden wird, muss die Umsetzung im Einzelnen jeweils Uber-
pruft werden.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

Der Leitfaden ist auch ein Werkzeug zur langfristigen Wert-
erhaltung einer Gewerbeimmobilie. Da die Starkung der
Nachhaltigkeit Bestandteil der Unternehmensstrategie ist,
wirken sich alle beschriebenen MaBnahmen positiv auf eine
mogliche Zertifizierung aus. Bei Einhaltung wird mindestens
ein DGNB Gold Zertifikat erreicht. Aus 6kologischen wie auch
dkonomischen Grinden muss der gesamte Priméarenergie-
bedarf deutlich sinken. Der Leitfaden fordert eine ressourcen-
schonende und energieeffiziente Architektur, die zu dieser
Absenkung beitragt.

Um den heutigen und zukUnftigen gesetzlichen und wirt-
schaftlichen Anforderungen gerecht zu werden, bertcksich-
tigt das zugrundeliegende Energiekonzept den Lebenszyklus
einer Immobilie. Bei Umsetzung des Leitfadens mit Photovol-
taikanlage ist eine Unterschreitung des Priméarenergiebedarfs
nach GEG um bis zu —=70 Prozent maglich.

Abbildung 9: EDEKA-Leitfaden flr Nachhaltiges Planen
und Bauen.
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DER STROM WIRD IMMER GRUNER

Die EVG?® versorgt groB3e Teile der Liegenschaften der EDEKA-Zentrale, der Regionen, der EDEKA-
Markte und Netto-Standorte mit Strom und Erdgas. Der bezogene Strommix enthalt im Bun-
desvergleich hdhere Anteile von Strom aus erneuerbaren Energien und weniger aus fossi-
len Energietrdgern und Kernkraft. Dadurch ist der spezifische Emissionsfaktor geringer als im
Bundesdurchschnitt.

Im Jahr 2019 lag er im deutschen Strommix bei 408 Gramm Kohlendioxid pro Kilowatt-
stunde?®®, wahrend der versorgerspezifische Emissionsfaktor der EVG mit nur 253 Gramm
Kohlendioxid pro Kilowattstunde 38 Prozent unter diesem Durchschnittswert lag. Strom
verursacht einen GroBteil der Treibhausgasemissionen. Weil die CO.-Intensitdt des bezo-
genen Produktes eine entscheidende Rolle fur die Erreichung der Klimaziele spielt, planen
EDEKA und die EVG, den Bezug von klimafreundlichem Grinstrom aus erneuerbaren Energie-
quellen noch weiter auszubauen.

% Quelle: EVG — EDEKA Versorgungsgesellschaft mbH.
2 Quelle: Umweltbundesamt 2021
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https://www.umweltbundesamt.de/themen/klima-energie/energieversorgung/strom-waermeversorgung-in-zahlen#Strommix
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2.5.2 KLIMASCHUTZ IM SORTIMENT

DIE PARTNERSCHAFTSZIELE
FUR DEN KLIMASCHUTZ IM SORTIMENT

FUr die Reduktion der Treibhausgasemissionen in der Lieferkette wurden
2018 verbindliche Ziele fur die Jahre 2020 und 2025 festgelegt. EDEKA
und der WWF erarbeiten Handlungsempfehlungen fur eine klimafreund-
lichere Sortimentsgestaltung. Dartiber hinaus griinden die Partner im Ver-
bund mit anderen Akteuren der Branche eine Climate Supplier Initiative
(CSlI), die gemeinsame KlimaschutzmaBnahmen in der Lieferkette férdern
soll. Der bis zum 31.01.2019 erstellte CSI-MaBnahmenplan wird in den
Folgejahren (2019-2022) umgesetzt.

DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL

Definition eines verbind-
lichen Reduktionsziels flr
die sortimentsbezogenen
Emissionen entlang der
Lieferkette

MaBnahmen fUr eine
klimafreundlichere Sorti-
mentsoptimierung/-ge-
staltung

GrUndung einer Clima-

te Supplier Initiative flr
gemeinsame Klima-
schutzmaBnahmen in der
Lieferkette mit anderen
Akteuren der Branche.
Erstellung und Umsetzung
einer Roadmap.

STATUS 30.06.2021

KLIMASCHUTZMASSNAHMEN

Im Rahmen des Lieferantenmanagements
wurden rund 400 EDEKA-Lieferanten

zu ihrer Klima-Performance befragt. Die
Datenbasis Uber Klimaschutzaktivitaten der
Lieferanten wird sukzessive vergroBert. Sie
dient als Grundlage fur die Definition eines
sortimentsbezogenen Reduktionsziels.

Bis zum 30.06.2021 hat EDEKA rund 50
extern verifizierte Product Carbon Foot-
prints (PCFs) ausgewahiter Artikel erstellt.
Im Rahmen der CSI-Arbeit haben Lieferan-
ten begonnen, Energie- und Umweltma-
nagementsysteme (ISO 14001, ISO 50001
und EMAS) einzuflhren und

ihre Emissionen weiter zu senken.

Im Mai 2021 griindeten EDEKA und der

WWE die Climate Supplier Initiative (CSI).
Die CSI bezieht sukzessive weitere Liefe-
ranten ein.

AUSBLICK

—>

71

v

Tabelle 14: Uberblick der erreichten Ziele zum 30.06.2021 im Themenfeld Klimaschutz im Sortiment.
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ZUSAMMENARBEIT
MIT LIEFERANTEN

Definition eines verbindlichen Reduktionsziels flir die sortimentsbezogenen Emis-

sionen entlang der Lieferkette

Im Rahmen des Lieferantenmanagements wurden rund 400 EDEKA-Lieferanten zu ihrer
Klima-Performance befragt. Die Datenbasis mit den zurickgemeldeten Klimaschutzakti-
vitdten wird sukzessive vergroBert. Sie dient als Grundlage fur die Definition eines sorti-
mentsbezogenen Reduktionsziels. Uber ein umfassendes Kennzahlensystem l&sst sich
damit zukunftig der jahrliche Fortschritt der Klima-Performance von Lieferanten messen.
Sie erhalten im Rahmen der Initiative aktive Unterstitzung bei ihrer Klimabilanzierung, der
Definition neuer Ziele und der Umsetzung von MaBnahmen. Es ist davon auszugehen,
dass sich die kontinuierliche Verbesserung des Klima-Engagements auch in verbesserten

Kennzahlen niederschlagen wird (s. Abb. 10).

MaBnahmen fiir eine klimafreundlichere
Sortimentsoptimierung/-gestaltung

Bis Ende 2022 will EDEKA fir 500 Artikel des Sortiments
extern verifizierte Product Carbon Footprints (PCFs) be-
rechnen lassen. Im Berichtszeitraum waren es bereits
rund 50 solcher PCFs. Die Lieferanten erhalten ein Kili-
maschutz-Handbuch und einen SchutzmaBnahmen-Ka-
talog, um sie in ihrem Klima-Engagement zu unterstit-
zen. Im Rahmen der CSI-Arbeit haben einige Lieferanten
bereits begonnen, Energie- und Umweltmanagement-
systeme (ISO 14001, ISO 50001 und EMAS) einzufiih-
ren, eigene Klimabilanzen zu erheben und fur die wissen-

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

KONTINUIERLICHER VERBESSERUNGSPROZESS
DER LIEFERANTEN-KLIMA-PERFORMANCE

Lieferantenmanagement
Monitoring der Klima-Performance der Lieferanten

Climate Supplier Initiative
Systematischer Klimaschutz in der Lieferkette

Klima-Projekte mit Lieferanten
Innovative Leuchtturm-Projekte

Abbildung 10: Elemente der Zusammenarbeit mit Lieferanten im Bereich Klimaschutz.

schaftsbasierte Definition ihrer Klimaziele das Tool der
Science Based Targets initiative (SBTi) zu nutzen.

Climate Supplier Initiative

Im Mai 2021 haben EDEKA und der WWF offiziell die CS
gegrindet. Zehn Lieferanten sind bis zum 30.06.2022
beigetreten. Weitere sollen sukzessive hinzukommen.
Mit der Mitgliedschaft in der CSI bekennen sich teilneh-
mende Unternehmen zu inrer Verantwortung, ihre Treib-
hausgasemissionen zu senken. Sie entwickeln entspre-
chende Programme und MaBnahmen, die sie verbindlich
umsetzen. Ein entsprechendes Lieferantenmanagement

tragt zum Erfolg bei: Lieferanten werden dabei unter-
stltzt, ihre Treibhausgasemissionen zu bilanzieren, sich
ambitionierte Klimaziele zu setzen und Klimaschutzmal3-
nahmen umzusetzen. Durch die Zusammenarbeit in der
Initiative wird Klimaschutz in der Lieferkette systema-
tisch verankert: auf der Farmebene, in der Produktion,
aber auch bei Verpackungen.

MEHR ZUM THEMA
KLIMA UNTER:

www.edeka.de/wwf/klima
www.wwf.de/edeka-klima


http://www.edeka.de/wwf/klima

http://www.wwf.de/edeka-klima

Foto: kaninstudio / Adobe Stock
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SUSSWASSER

Der Water Stewardship-Ansatz tragt zum Schutz und
zur Wiederherstellung wasserbezogener Okosysteme,
zur Verbesserung der Wasserqualitat, zur Reduktion
des Wasserverbrauchs, zur Sicherstellung von Trink-
wasser- und Sanitarversorgung und zur Starkung ei-
nes nachhaltigeren Wasserressourcenmanagements
in den Flussgebieten bei. Nachhaltige Wasserma-
nagementpraktiken machen widerstandsfahig gegen
den Klimawandel, denn neben dem sparsamen Ein-
satz von sowohl Wasserressourcen als auch Pflan-
zenschutzmitteln werden die Interessen, Bediirfnisse
und Risiken aller Wassernutzer:innen innerhalb dieses
Flussgebiets betrachtet.
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WASSER — UNSER GEMEINSAMER UND LEBENS-
SPENDENDER SCHATZ, DEN ES ZU SCHUTZEN GILT

ARTENVIELFALT IN GEWASSERN UND FEUCHTGEBIETEN ERHALTEN

Wasser ist die Grundlage allen Lebens, unseres Wohlergehens und wirtschaftlichen
Wohlstands und auch der planetaren Gesundheit. Intakte StBwasserdkosysteme bie-
ten zahllosen Arten Lebensraum; sie sind Hotspots der Artenvielfalt. Obwohl Binnen-
gewasser nur knapp ein Prozent der Erdoberflache bedecken, beheimaten sie global
etwa 10 Prozent aller Tierarten. Allerdings verschwinden diese Biotope mit alarmieren-
der Geschwindigkeit. Seit 1970 sind die Bestande der im StuBwasser heimischen Tier-
und Pflanzenarten um 84 Prozent zurlickgegangen.

LANDWIRTSCHAFT ALS WELTWEIT GROSSTER WASSERNUTZER

Ohne Wasser keine Lebensmittelproduktion. GroBe Mengen sind nétig, um unseren
Bedarf an Lebensmitteln zu stillen. Doch nur etwa 1 Prozent der globalen StBwas-
servorréte ist fur den Menschen Uberhaupt zugénglich. Und der Druck auf die SuB-
wasserressourcen nimmt weltweit zu — durch Bevdlkerungswachstum, verdndertes
Konsumverhalten sowie die Auswirkungen der Klimakrise. Die Lebensmittelproduktion
ist verantwortlich fur die Entnahme von rund 70 Prozent des SuBwassers. Sie tragt in
erheblichem MaB zur Verknappung und Verschmutzung bei. Eine erhdhte Effizienz in
einzelnen Betrieben kompensiert meist nur die stetige Zunahme der landwirtschaftlich
genutzten Flachen. In vielen Anbauregionen ist StBwasser noch dazu schlecht reguliert
oder ungleich verteilt.

MIT EINEM KNAPPEN GUT WERTSCHATZEND WIRTSCHAFTEN

EDEKA und WWEF setzen sich gemeinsam mit den Lieferanten dafir ein, Wasser zu
sparen, seine Qualitét zu verbessern und StBwasser-Okosysteme zu schiitzen. Mit
einem webbasierten Tool werden Wasserrisiken in den Lieferketten systematisch er-
fasst und GegenmaBnahmen erarbeitet. So schlieBen sich Farmen in Flussgebieten
zum Wasserschutz zusammen. Die Frichte dieses Einsatzes sind bessere, besonders
umweltfreundlich und wassersparend produzierte Orangen, Mandarinen und Bananen.

5y
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FORTSCHRITTSBERICHT 202 DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

DIE PARTNERSCHAFTSZIELE
IM THEMENFELD SUSSWASSER

Bis Anfang 2018 hat EDEKA zunachst nur fir Obst- und
Gemuseartikel ein internes Wassermanagementsystem
eingeflhrt. Es beinhaltet die Aufnahme von SuBwasser-
kriterien in die Lieferantenanforderung an Obst- und Ge-
muselieferanten sowie das webbasierte EDEKA-Was-
serrisiko-Tool (E-WRT). EDEKA setzt die bis Mai 2017
gestartete Implementierung des Alliance for Water Ste-
wardship-(AWS-)Standards sowie zwei bis drei weitere
Pilotprojekte um. Die EinfUhrung des Wassermanage-

=

K{/

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

mentsystems wird mit Schulungen fUr relevante EDEKA
Fachbereiche wie z. B. EK oder QM im Bereich Obst und
Gemuse begleitet. Bis Anfang 2018 wird ein Verfahren
fOr die Evaluierung der erreichten Veranderungen ent-
wickelt und in die jahrliche Erhebung zum Fortschritts-
bericht 2018 einbezogen. AnschlieBend plant EDEKA
das Wassermanagementsystem auf weitere Produkt-
gruppen auszuweiten. Zur Unterstitzung ausgewahlter
Lieferanten bei der Wasserrisikoreduktion bauen EDEKA

ENTWICKLUNG DES BIO-SORTIMENTS

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION VERMERK

und WWEF ein spezielles Arbeitsprogramm auf. In laufen-
den Projekten wie dem Zitrus- und dem Bananenprojekt
setzen die beteiligten Farmen MaBnahmen auch direkt
auf dem Feld sowie in den betroffenen Flussgebieten
um. EDEKA und der WWF setzen sich fur eine Markt-
transformation hin zu einer nachhaltigeren Wassernut-
zung ein, z. B. fur die Aufnahme verbesserter \Wasserkri-
terien in Landwirtschaftsstandards (u. a. GlobalG.A.P.).
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DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL

STATUS 30.06.2021

TRANSPARENZ UND REDUKTION VON WASSERRISIKEN IN FLUSSGEBIETEN UND AUF FARMEBENE

Risikotransparenz:

Erhéhung des Anteils der im E-WRT
erfassten Absatzmengen [kg] an
Gesamtabsatzmengen [kg] des
Fruchtkontors aus Risikolandern

Risikoreduktion:

Erhéhung des Anteils der Ab-
satzmengen [kg] mit vollstan-
diger Nachweiserbringung im
Verhaltnis zu Gesamtabsatz-

mengen [kg] des Fruchtkon-

tors aus Risikolandern

”

79,32 % sind im E-WRT erfasst.

Flr 25,16 % sind die Nachweise vollstan-
dig erbracht.

INTERNES WASSERMANAGEMENT UND IMPLEMENTIERUNG VON AWS

Aktualisierung des Water
Risk-Filters

Ausweitung des internen Was-
sermanagements auf weitere
Produktgruppen

AWS-Implementierung in
Pilotgebieten

Zur Unterstltzung bei der

Wasserrisikoreduktion bei ausge-

wahlten Lieferanten baut EDEKA
mit Unterstitzung des WWF ein
spezielles Arbeitsprogramm auf

”

=

Die Datengrundlage des Water Risk-Filters
wird jahrlich aktualisiert.

Das interne Wassermanagement wurde
noch nicht auf weitere Produktgruppen
bzw. Warenbereiche Ubertragen.

Fur finf ecuadorianische Bananenprojekt-
Farmen hat im Mai 2021 der Zertifizierungs-
prozess begonnen.

Regionen mit besonders hoher Prioritat wur-
den identifiziert, um im Rahmen von zukUnf-
tigen Water Stewardship-Projekten Skalie-
rungseffekte zu nutzen. Die kolumbianischen
Projektfarmen sind alle bereits zertifiziert.

Das EDEKA Water Partners Program ist ab-
gestimmt und befindet sich in der Umsetzungs-
phase. Erzeuger:innen von drei Bio-Bananen-
Lieferanten in der Dominikanischen Republik

haben bereits ein AWS-Training abgeschlossen.

AUSBLICK

4

4

4

4

TEILZIELE

REDUKTION VON WASSERRISIKEN IN PROJEKTEN

Bananenprojekt:
Alliance for Water Stewardship /
(AWS) in Kolumbien/Ecuador

Zitrusprojekt:
Alliance for Water Stewardship
(AWS) in Spanien

=

STATUS 30.06.2021

Die Water Stewardship-Plattform hat zur
Umsetzung mehrerer Projekte beigetragen,
u. a. zu einer Flussrenaturierung, zum Ein-
satz eines Feststoffabfallmanagementsys-
tems und dem Aufbau einer Baumschule.

Die Farmen haben erste gemeinsame
SchutzmaBnahmen im Flussgebiet um-
gesetzt.

TRANSFORMATION DES DEUTSCHEN LEBENSMITTELMARKTES

Weitere Markttransformation
(Studien, Standards, Veran-
staltungen)

=

Anlasslich des Weltwassertages ist eine
Studie zu Szenarioanalysen von \Wasser-
risiken in landwirtschaftlichen Lieferketten
erschienen. EDEKA hat die Lieferanten-
anforderung fur die verpflichtende Nutzung
des E-WRT in die Vertrage seiner Eigen-
markenlieferanten aufgenommen.

EDEKA hat an der Stockholm World Water
Week teilgenommen (Water Stewardship &
Resilience).

EDEKA ist Mitglied der von AWS ins Leben
gerufenen, sektorspezifischen Landwirt-
schaftsarbeitsgruppe.

AUSBLICK

4

4

Tabelle 15: Uberblick der erreichten Ziele zum 30.06.2021 im Themenfeld StiBwasser.
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TRANSPARENZ UND REDUKTION VON WASSERRISIKEN

IN FLUSSGEBIETEN UND AUF FARMEBENE

Das Wassermanagementsystem von EDEKA baut auf
dem Konzept des Water Stewardship auf. Gute Water
Stewards kennen ihre Wasserrisiken und ergreifen wirk-
same MaBnahmen, um die SuBwasserressourcen zu
schitzen und einen nachhaltigeren Umgang damit in
den eigenen Lieferketten durchzusetzen.

Mehr als 79 Prozent der Gesamtabsatzmengen (in kg)
der EDEKA Eigenmarkenlieferanten von Obst und Ge-
muse aus Wasserrisikoldndern sind im EDEKA Water
Risk Tool (E-WRT) bereits erfasst. Das ist ein Anstieg

SUSSWASSER-MONITORING 2021 (IN %)

um 51 Prozentpunkte im Vergleich zum Vorjahr. Als Ri-
sikolander gelten die Lander, die auf einer Skala von 1
(geringes Risiko) bis 5 (sehr hohes Risiko) eine Risiko-
bewertung Uber 3,0 erhalten. Dazu zéhlen u. a. Italien,
Spanien oder Kolumbien.

Flr etwa 25 Prozent der Absatzmengen (in kg) liegen
bereits vollstdndige Nachweise vor. In diesen Féllen
haben Lieferanten und Erzeuger entsprechende Zerti-
fizierungen zur Risikoreduktion vollstandig erbracht.
Welche MaBnahme empfohlen wird, hangt vom Risi-

80%
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m & [ 34 ] 63
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RISIKOREDUKTION

ERFASST AN DER GESAMTZAHL
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Abbildung 11: Ergebnisse aus dem SuBwasser-Monitoring 2021 im Vergleich zu den Vorjahren 2020 und 2019.

kowert ab: Bei geringem oder maBigem Risiko gentigt
ein GlobalG.A.P.-Zertifikat. Bei einem hohen Risiko wird
ein AWS-Training empfohlen und bei sehr hohem Risi-
ko eine AWS-Zertifizierung durch die Alliance for Water
Stewardship. Die Mehrheit der erfassten lokalen geo-
graphischen Standorte in denen die Anbaubetriebe der
EDEKA Lieferanten arbeiten, weisen ein hohes bis sehr
hohes Wasserrisiko auf. Das Water Partners Program
unterstitzt Produzent:innen dabei, ihre Wasserrisiken zu
verringern.

Key Performance Indicators:
Risikotransparenz

Anteil der im E-WRT erfassten Absatzmengen (kg) an den Ge-
samtabsatzmengen (kg) der Eigenmarken des Fruchtkontors aus
kritischen Landern gemaB WWF-Lé&nderliste (Risikotransparenz)

Risikoreduktion

Anteil der im E-WRT erfassten Absatzmengen (kg) mit vollstandi-
ger Nachweiserbringung an Gesamtabsatzmengen (kg) der Eigen-
marken des Fruchtkontors aus kritischen Landern gemal WWF-
Landerliste (Risikoreduktion)

Anteil erfasst an Gesamtanzahl der Lieferanten

Anteil der im E-WRT erfassten Lieferanten im Verhéltnis zur Ge-
samtanzahl der Fruchtkontor Eigenmarken-Lieferanten aus kriti-
schen Landern gemal WWF-Landerliste
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INTERNES WASSERMANAGEMENT
UND EDEKA-WASSERRISIKO-TOOL (E-WRT)

Das E-WRT wurde im Obst- und Gemdisebereich angewen-
det. Die groBten Lieferanten haben ihre Anbaustandorte in
der Datenbank erfasst, die Wasserrisiken ermittelt und erste
Nachweise flr die Verringerung der Wasserrisiken erbracht.
Das Tool lieferte die Datengrundlage fur die im Jahr 2018
getestete und 2019 eingeflhrte Monitoring-Struktur, mit der
sich nun kontinuierlich das Wasserrisiko der Lieferanten Uber-
prifen lasst. Inzwischen kénnen auch Lieferanten aus den
Fruchtkontoren Nord, Std, West und Valencia das Tool nut-
zen und selbststéandig Eintrage vornehmen.

Seit Herbst 2020 kommen regelméaBig weitere Lieferanten
des Fruchtkontors hinzu. Bis Ende Juni 2021 waren es vor
allem Lieferanten aus Risikolandern.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

ALLIANCE FOR WATER STEWARD-
SHIP-(AWS-)IMPLEMENTIERUNG

Das Water Partners Program unterstutzt Anbaubetriebe
in Regionen mit (sehr) hohen Wasserrisiken beispiels-
weise bei der Umsetzung von MaBnahmen, z. B. durch
Water Stewardship Trainings oder bei der Implementie-
rung von Standards/Zertifizierungen. Die Anbaubetriebe
fur die Bananen-Lieferanten Biofrusan, Agrofair und Bio-
Tropic haben bereits ein AWS-Training abgeschlossen.
Ob sie auch den AWS-Zertifizierungsprozess durchlau-
fen, bleibt abzuwarten.

Um den AWS-Standard weiter in die landwirtschaft-
lichen Lieferketten hineinzutragen, haben EDEKA und
der WWF den Aufbau von AWS-Regionalbliros in La-
teinamerika und Europa unterstutzt. Mit Hilfe von Fall-
studien, Webinaren oder Podiumsdiskussionen konnten
die Erfahrungen bereits zertifizierter Standorte in Latein-
amerika vermittelt werden.

EDEKA und der WWF sind dartber hinaus Teil der neu
gegrindeten AWS-Arbeitsgruppe Landwirtschaft, die
AWS-Mitglieder zusammenbringt, um weltweit Mdglich-
keiten der Zusammenarbeit bei der Wasserbewirtschaf-
tung zu identifizieren.
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PROJEKTE

Anbaubetriebe des Zitrusprojekts haben bereits in den
Vorjahren erste gemeinsame MaBnahmen zum Schutz
des Flussgebiets umgesetzt. AuBerdem haben sich
Stellvertreter:innen  ortlicher  Bewasserungsgemein-
schaften und Verwaltungen sowie Projektexpert:innen in
digitalen Workshops Uber den Zustand der Wasserres-
sourcen ausgetauscht und beraten.

Alle kolumbianischen und zwei der ecuadorianischen
Bananenprojekt-Farmen sind bereits seit Frihjahr 2020
nach dem AWS-Standard zertifiziert. Fur die restlichen
funf ecuadorianischen Projektfarmen hat der Zertifizie-
rungsprozess im Mai 2021 begonnen.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

Zwei Projekte der Water Stewardship-Plattform wurden
umgesetzt: die Renaturierung strategisch bedeutender
Flussabschnitte des Guandusaca und des Palmichal
sowie die Einfuhrung eines Feststoffabfall-Management-
systems in der Gemeinde San Pedro de la Sierra. Er-
hebliche Fortschritte hat der Aufbau einer Baumschule
gemacht. Als erste ihrer Art im kolumbianischen ,tropical
dry forest” soll sie einheimische Arten zur dkologischen
Renaturierung in der Region bereitstellen. Damit wird in
den umliegenden Gemeinden zugleich die Versorgungs-
sicherheit mit Lebensmitteln verbessert. Jedes laufende
und erfolgreich abgeschlossene Projekt starkt im Was-
sereinzugsgebiet die Netzwerkarbeit und das Vertrauen
in die Plattform.

MARKTTRANSFORMATION

Zum Weltwassertag am 22. Marz 2021 haben EDEKA
und der WWF eine Studie mit Szenario-Analysen her-
ausgebracht. Die Studie macht deutlich, wie Unter-
nehmen im Lebensmittelsektor mithilfe von Szenarien
Wasserrisiken innerhalb ihrer landwirtschaftlichen Liefer-
ketten zukUnftig besser einschatzen kénnen. AuBerdem
enthalt sie eine Reihe von Empfehlungen flr die Ent-
wicklung und Umsetzung von Water Stewardship-MaB-
nahmen und den Aufbau resilienter landwirtschaftlicher
Lieferketten.

EDEKA hat die verpflichtende Nutzung des E-WRT in die
Vertrage seiner Eigenmarkenlieferanten zunachst fur den
Geltungsbereich Fruchtkontor aufgenommen.

An der Stockholm World Water Week hat EDEKA mit
dem Themenfokus Water Stewardship & Resilience teil-
genommen.
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SZENARIEN-REPORT

Da klimatische und soziodkonomische Veranderungen die Entwick-
lung von Wasserrisiken langfristig beeinflussen, hat der WWF auf Basis
neuer Daten Wasserrisiko-Szenarien fir 2030 und 2050 entwickelt.
Unternehmen im Lebensmittelsektor kdnnen mithilfe dieser Szenarien
zukUnftige Wasserrisiken innerhalb ihrer landwirtschaftlichen Liefer-
ketten besser einschétzen. Der Bericht enthalt auBerdem eine Reihe
von Empfehlungen, die bei der Entwicklung und Umsetzung von Water
Stewardship-MaBnahmen helfen und beim strategischen Aufbau resi-
lienter landwirtschatftlicher Lieferketten als Leitfaden dienen.

Mehr Informationen unter: W\WF-Climate-Report-2021

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

Abbildung 12: Karte analysierter Anbaugebiete von finf Agrarprodukten im deutschen Lebensmittelmarkt.

ERREICHTES

TEILZIEL

Implementierung des internen Wassermanagement-
systems im Fruchtkontor bis Ende 2018

Entwicklung einer Monitoring-Struktur
flr das Wassermanagementsystem

AWS-Implementierung mit
Pilotproduzent in Spanien

Erarbeitung eines Leitfadens
,Water Stewardship im LEH"

Abschluss Pilotphase des internen Wassermanage-
mentsystems bis Anfang 2018 (Wasserrisiko-Tool)

Ermittlung von Wasserrisiken

MEHR ZUM THEMA
WASSER UNTER:

www.edeka.de/wwf/wasser
www.wwf.de/edeka-wasser

Das EDEKA-Wasserrisiko-Tool ist fertiggestellt
und erfolgreich getestet.

Das Monitoring-Verfahren wurde entwickelt
und 2018/2019 etabliert.

Ein Pilotproduzent fUr Zitrusfrlchte in Spanien hat
eine AWS-Zertifizierung mit Gold-Status erreicht.

Im August 2018 wurde der Leitfaden verdffentlicht.

Ein Pilot-Lieferant hat das fertiggestellte
EDEKA-Wasserrisiko-Tool erfolgreich getestet.

Die Wasserrisiken eines GroBteils aller weltweit
fur EDEKA hergestellten Produkte sind ermittelt.

ZIELERREICHUNG

06/2019

06/2019

06/2018

06/2019

06/2018

06/2017

NENENENANAN

Tabelle 16: Erreichte Ziele
im Themenfeld StBwasser
seit dem Beginn der Partner-
schaft 2012.


https://www.wwf.de/fileadmin/fm-wwf/Publikationen-PDF/WWF-Climate-Report-2021-DE.pdf

EDEKA UND WWF

2.1

VERPACKUNGEN

EDEKA arbeitet daran, auf Verpackungen
zu verzichten, Verpackungen zu reduzie-
ren und die Recyclingfahigkeit und den
Anteil von Recyclingmaterial in Verpa-
ckungen zu erhéhen.
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VERPACKUNGEN IM EDEKA EIGENMARKENSORTIMENT

RESSOURCEN SCHONEN, MULL VERMEIDEN

Bereits heute verbraucht die Weltbevolkerung mehr Ressourcen, als die Erde bereit-
stellen kann. Gleichzeitig wachsen die Mullberge und die Auswirkungen unserer Weg-
werfgesellschaft sind zunehmend sichtbar. Verpackungen kommt in diesem Zusam-
menhang eine Schitsselrolle zu. In Deutschland ist die Menge der Verpackungsabfélle
erneut gestiegen. Mit insgesamt 18,9 Millionen Tonnen erreichte sie im Jahr 2018 einen
neuen Hochststand. Jeder Deutsche verursacht im Schnitt 227,5 Kilogramm Verpa-
ckungsmull*®®, Es bedarf dringend eines Umdenkens und Handelns, um den priméaren
Ressourcenverbrauch und das Abfallaufkommen insgesamt zu reduzieren.

VERMEIDUNG, MEHRWEG, RECYCLING

Wo immer méglich missen Verpackungen vermieden werden. FUr nicht vermeidbare
Verpackungen gilt es, Mehrweglésungen zu finden und auszuweiten. Der sinnvolle Ein-
satz von Recyclingmaterial reduziert die Verwendung von Primarressourcen und ist ein
wichtiger Aspekt der Kreislaufwirtschaft. Fallen Verpackungen als Abfall an, missen sie
hochwertig recyclingfahig sein. Deutschland verflgt Uber ein flachendeckendes Sam-
mel-, Sortier- und Verwertungssystem fur Verpackungsabfalle. Doch nur knapp 70 Pro-
zent des Verpackungsmullaufkommens werden derzeit dem Recycling zugefuhrt. Der
Rest wird groBtenteils verbrannt. Ein Grund dafUr ist, dass zu viele Verpackungen noch
nicht fUr ein Recycling ausgelegt sind.

% Quelle: Umweltbundesamt 2019

EIGENMARKENVERPACKUNGEN AUF DEM PRUFSTAND

Im EDEKA-Verbund stehen die Eigenmarkenverpackungen seit 2015 auf dem Pruf-
stand. Die Verpackungsvermeidung besitzt hier oberste Prioritdt. Bei ausgewahlten
Bio-Obst- und -Gemusesorten verzichtet EDEKA bereits ganzlich auf die Verpackung.
Mehrwegangebote wie die Mehrwegdosen an Frischetheken und Tragetaschen sollen
das Mullautkommen ebenfalls reduzieren und wertvolle Ressourcen einsparen. Weitere
Arbeitsfelder sind der sinnvolle Einsatz von Recyclingmaterial und die recyclinggerechte
Gestaltung der EDEKA-Verpackungen.



https://www.umweltbundesamt.de/neuer-hoechststand-bei-verpackungsabfaellen-2275
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DIE PARTNERSCHAFTSZIELE
IM THEMENFELD VERPACKUNG

EDEKA und WWEF stellen bis Anfang 2018 fur das dynamische Themenfeld Verpa-
ckungen gemeinsam konkrete Zielvereinbarungen auf. Sie gelten fur den Einsatz von
Recyclingmaterial bei Polyethylenterephthalat(PET)-Flaschen in den Bereichen Ge-
trAnke (Einweg) sowie Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel (Drogerie). Mit gleichem
Zeithorizont wird auch ein Ziel zur Verringerung von Aluminium und zur Vermeidung
von Polyvinylchlorid (PVC) in ausgewahlten Eigenmarkenverpackungen vereinbart. Die
Partner verstandigen sich auf weitere Ziele zur Optimierung der anderen Eigenmarken-
verpackungen. Fur den Obst- und Gemusebereich sollen entsprechende Ziele zur Ver-
packungsvermeidung beziehungsweise -optimierung fur das gesamte Eigenmarken-
sortiment auf Einzelartikelebene entwickelt werden. Zur Reduktion des Verbrauchs von

Einweg-Tragetaschen und Knotenbeuteln legen EDEKA und WWF quantitative Ziele
fest. Alle Vereinbarungen werden auf Grundlage einer erhobenen Baseline im Rahmen
des jahrlichen Monitorings getroffen.

EDEKA Uberpruft vor Produktneueinfihrungen oder -Uberarbeitungen im Eigenmarken-
sortiment das gewahlte Verpackungsmaterial auf seine Recyclingfahigkeit. Falls Biokunst-
stoffe zum Einsatz kommen sollen, mussen die Rohstoffe nach einem durch den WWF
akzeptierten Nachhaltigkeitsstandard zertifiziert sein. Den Fruchtkontoren, dem Einzel-
handel und Endverbraucher:innen stellen die Partner dartber hinaus zielgruppenspezifi-
sche Informationen zu allen Fragen um Verpackungen und Verpackungsmittel bereit.
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DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL STATUS 30.06.2021 AUSBLICK

OPTIMIERUNG VON VERPACKUNGEN

Einschatzung der Recycling-
fahigkeit und der dkologischen
Vorteile bei Produktneueinfiih-
rungen bzw. -optimierungen

Mehrere Einschatzungen mit den
entsprechenden Handlungsempfehlungen
sind erfolgt.

== ->

Fur einen bereits im Jahr 2020 identifi-
zierten Artikel fehlt weiterhin das Nach-
haltigkeitszertifikat. Der Prozess fur eine
mogliche Zertifizierung 1auft.

Zertifizierung der Rohstoffe
biobasierter Kunststoffe

—

ZIELVEREINBARUNGEN ZU VERPACKUNGSRELEVANTEN BESTANDTEILEN SOWIE KOSTENARTIKELN

'

Einsatz von mindestens 25 %
Recyclingmaterial (fPET) im
Bereich Getrankeflaschen (Ein-
weg bepfandet) bis 12/2020

Der Anteil rPET an der Gesamtmenge
betragt 0,89 %.

Einsatz von mindestens 30 %
Recyclingmaterial (fPET) im
Bereich Drogerie/Wasch-,
Putz-, Reinigungsmittel bis
12/2020

Der Anteil rPET an der Gesamtmenge
betragt 53,13 %.

Vermeidung bzw. Reduktion von
Aluminium in ausgewahlten
Produktgruppen bis 09/2021

Der Aluminiumanteil ist insgesamt
um 0,7 Prozentpunkte gesunken.

Im Jahr 2020 wurden 82 Artikel mit PVC-
Anteilen in den relevanten Artikelgruppen
erfasst.

Vermeidung von PVC in aus-
gewahlten Produktgruppen bis
09/2021

”

Der Einweg-Tragetaschenverbrauch ist im
Verhaltnis zum Vorjahr um 12,33 % und im
Vergleich zum Basisjahr 2017 um 21,71 %
gesunken.

Reduktion des Verbrauchs
von Einweg-Tragetaschen um
mindestens 30 % bis 05/2022

”

Der Knotenbeutelverbrauch ist im Verhéltnis
Reduktion des Verbrauchs von

Knotenbeuteln um mindestens
30 % bis 05/2022

zum Vorjahr um 22,31 % und im Vergleich
zum Basisjahr 2017 um 47,98 % zurick-
gegangen.

Verpackungsvermeidung bzw. ) ) )

o ) ) Es gab eine Lieferantenabfrage, die
-optimierung im Bereich Obst ) . .
B Baseline-Erhebung war noch nicht maglich.
und GemUse

INFORMATION UND SENSIBILISIERUNG

Erstellung von Informationen
zu Verpackungen und Verpa-
ckungsmitteln fur den Einzel-
handel und Verbraucher:innen

Informationen werden kontinuierlich und
nach Bedarf erstellt und weitergegeben,
z.B. durch Flyer am POS.

==l -

Tabelle 17: Uberblick der Zielerreichung zum 30.06.2021 im Themenfeld Verpackung.
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EINSCHATZUNG DER
RECYCLINGFAHIGKEIT

bei Produktneuheiten und der Zertifizierung von
Rohstoffen biobasierter Kunststoffe

Der WWF berat EDEKA dazu, wie sich Eigenmarken-
verpackungen 6kologisch vorteilhafter gestalten lassen.
FUr die Rohstoffe in Biokunststoffen fordert der WWF
ein entsprechendes Zertifikat wie beispielsweise Bonsu-
cro, RSB oder ISCC Plus. Damit l&sst sich nachweisen,
dass beim Anbau nachwachsender Rohstoffe bestimm-
te Nachhaltigkeitskriterien eingehalten wurden. Bei der
diesjahrigen Statuserhebung wurde festgestellt, dass
fUr einen Artikel, namlich eine Kaffeekapsel, noch kein
gefordertes Nachhaltigkeitszertifikat vorliegt. Ein Umstel-
lungsplan wurde entwickelt und es wurden Gesprache
mit einer entsprechenden Zertifizierungsorganisation so-
wie den Zulieferern geflhrt. Zum Zeitpunkt der Bericht-
erstattung war das Verfahren noch nicht abgeschlossen.
Die Einschéatzung zur Recyclingfahigkeit von Eigenmar-
kenverpackungen lauft stichprobenartig weiter.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

ZIELVEREINBARUNGEN

zu verpackungsrelevanten Bestandteilen sowie Kostenartikeln

PET-FLASCHEN BEI GETRANKEN (EINWEG)

Der Rezyklat-Anteil in allen bepfandeten PET-Einweg-Getrdnkeflaschen der EDEKA-Eigenmarken soll
sukzessive auf durchschnittlich 25 Prozent der insgesamt eingesetzten Materialmenge steigen. Diese
Umstellung soll — sofern auf Abfiillerseite technisch machbar — bis Ende 2020 abgeschlossen sein.
Voraussetzung ist u. a., dass das Flaschengewicht nicht zunimmt und geniigend Material verfiligbar ist.

Neben der Recyclingféhigkeit von Verpackungen ist der Einsatz von Sekundarrohstoffen ein wichtiger Be-
standteil einer nachhaltigen Ressourcennutzung. Bei den PET-Getrankeflaschen ist wegen der hohen Absatz-
menge die Lenkungswirkung besonders groB. Im Jahr 2020 wurden 88 Artikel mit einer PET-Gesamtmenge
von 16.760 Tonnen identifiziert.

Der durchschnittliche Rezyklat-Anteil an der Gesamtmenge betragt etwas unter einem Prozent. Das Teilziel
des Einsatzes von durchschnittlich 25 Prozent bis Ende 2020 wurde damit deutlich verfehlt. Fir das Folgejahr
wurde die Erhéhung der Rezyklatmenge auf einen Uber dem bisherigen Zielniveau liegenden Prozentsatz in
Aussicht gestellt.

2019 2020

Anzahl relevanter Artikel 94 88 Tabelle 18: Kennzahlen

PET-Flaschen bei bepfan-
PET in Tonnen 18.730 16.760 deten Getranken (Einweg)
im Kalenderjahr 2019
und 2020 bezogen auf
die Eigenmarkenkataloge
2019/20 sowie 2020/21.

Anteil rPET in % 1,48 0,89
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PET-FLASCHEN BEI WASCH-, PUTZ- UND REINIGUNGSMITTELN ANTEIL RPET IN %

Bei allen PET-Flaschen der EDEKA-Eigenmarken fiir Wasch-, Putz- und Reini-
gungsmittel im Warenbereich Drogerie wird der Anteil von Recyclingmaterial 100
stufenweise erhéht: Bis spédtestens 01.09.2020 sollen mindestens 30 Prozent
Recyclingmaterial fiir ausgewéhlte Eigenmarkenartikel zum Einsatz kommen.
Bis 31.05.2022 werden 100 Prozent angestrebt. 50

Im Jahr 2020 wurden 23 Artikel mit einer PET-Gesamtmenge von 803 Tonnen identifi-

ziert. Der durchschnittliche Anteil an eingesetztem Sekundérmaterial belief sich auf rund 0
53 Prozent, was das angestrebte Teilziel von 30 Prozent weit Ubertrifft. PlanmaBig ist 2018 2019 2020
eine weitere Erhdhung der Rezyklatmenge in relevanten Gebinden fur 2021 vorgesehen.

Anteil rPET in %

Abbildung 13: Prozentualer Anteil rPET in PET-Flaschen im Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel-Eigen-
markensortiment 2018-2020 bezogen auf die Eigenmarkenkataloge 2018/19, 2019/20 und 2020/2021.

2018 2019 2020
Anzahl relevanter Artikel®' 18 18 23
PET in Tonnen 791 755 803
Anteil rPET in % 0 17,40 53,13

Tabelle 19: Kennzahlen zu PET-Flaschen bei Wasch-, Putz- und Reinigungsartikeln
bezogen auf die Eigenmarkenkataloge 2018/19, 2019/20 und 2020/21.

81 Alle PET-Flaschen der EDEKA-Eigenmarken fir Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel im Warenbereich Drogerie.
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ALUMINIUM

EDEKA strebt eine weitestgehende Reduktion bzw. Vermeidung von Aluminium
in definierten Artikeln bzw. Artikelgruppen bis spétestens 01.09.2021 an. Das Ziel
gilt bereits bei ausgewéhlten Artikelgruppen verbindlich flir Aluminiumbeschich-
tungen von Getrénke- und Fliissigkeitskartons sowie Aluminiumfolien im Bereich
SiBwaren. Weitere Artikel(-gruppen) kommen nach Absprache sukzessive hinzu.

Die Erhebung fur das Jahr 2020 ergab 167 Artikel aus den Bereichen Getrankekartons
und SuBwaren mit einem Aluminiumanteil von durchschnittlich 3,9 Gewichtsprozent.
Verglichen mit dem Vorjahr (126 Artikel) konnte EDEKA, trotz erhéhter Artikelanzahl,
eine Gesamtreduktion des Aluminiumanteils um 0,7 Prozentpunkte erreichen. Wie sich
der Aluminiumanteil in entsprechenden Verpackungen bei gesichertem Produktschutz
weiter einschranken I&sst, wird auch in Zukunft im konstruktiven Dialog mit den (Vor-)
Lieferanten erortert.

ALUMINIUMANTEIL IN GEWICHTSPROZENT

ANZAHL RELEVANTER ARTIKEL ALUNIINICMANTEIL N

GEWICHTSPROZENT
2018 2019 2020 2018 2019 2020
Getrankekartons®? 89 123 162 4,74% 4,46 % 3,70%
Schokolade® 6 3 5 16,22 % 15,48 % 15,73%
Gesamt 95 126 167 5,04 % 4,56 % 3,85%

ALUMINIUMANTEIL IN GEWICHTSPROZENT

20%

15%

10%

5%

“HEN EEE mfim

2018 2019 2020

® Getrankekartons Schokolade @ Gesamt

Abbildung 14: Prozentualer Anteil von Aluminium in ausgewahlten Artikelgruppen 2018-2020
bezogen auf die Eigenmarkenkataloge 2018/19, 2019/20 und 2020/2021.

Tabelle 20: Kennzahlen Aluminium in den Kalenderjahren 2018, 2019 und 2020 bezogen
auf die Eigenmarkenkataloge 2018/19, 2019/20 und 2020/21.

32 Relevante Artikel sind laut Zielvereinbarung: Molkereiprodukte: Milch- & Milchmischgetranke,
pflanzliche Alternativen, Kondensmilch, H-Schlagsahne; alkoholfreie Getrénke: fruchthaltige Getranke,
Gemusesafte; alkoholische Getranke: Tafelwein, Sangria, Gluhwein.

% Relevante Artikel sind laut Zielvereinbarung: (Tafel-)Schokoladen.
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PVC

Ziel: Ziel ist die weitestgehende Umstellung auf PVC-freie Alternativen in aus-
gewadhlten EDEKA-Artikeln bzw. -Artikelgruppen bis spétestens 01.09.2021,
beispielsweise fiir Schraubdeckel von Glasverpackungen, Schrumpfkapseln bei
alkoholischen Getrénken in Glasflaschen und Schrumpffolien.

In diesem Jahr wurden 82 Artikel innerhalb der zuvor definierten Artikelgruppen des
EDEKA-Eigenmarkensortiments definiert. Verglichen mit dem Vorjahr (89 Artikel) ist
eine leichte Reduktion PVC-haltiger Artikel zu verzeichnen. Zudem hat EDEKA den Ver-
zicht auf PVC- und PVDC-haltige Verpackungsbestandteile in die Produktanforderung
Nachhaltigkeit aller Einkaufsbereiche (mit Ausnahme der Fruchtkontore) integriert.

ANZAHL ARTIKEL MIT PVC IN AUSGEWAHLTEN ARTIKELGRUPPEN

250

200

150

100

50

2018 2019 2020
Abbildung 15: Anzahl relevanter Artikel** mit PVC bezogen auf den
Eigenmarkenkatalog 2018/19, 2019/20 und 2020/2021.

34Relevante Artikel sind laut Zielvereinbarung: Schraubdeckel bei Glasverpackungen: Fisch, Fischmarinaden & sonstige
Fischerzeugnisse, Brihwurst, Obstkonserven, Gemusekonserven, Sauerkonserven, Fischkonserven, Ketchup,
Wiirz- und FeinkostsoBen, Mayonnaisen, Remouladen, SalatsoBen, (Kokos-)Ole, Fruchtaufstriche, Honig, Nuss- und
Schokocremes, sonstige Brotaufstriche, Schrumpfkapseln: alkoholische Getranke in Glasflaschen (Wein, Sekt), Sleeves
(Schrumpffolien): Milchmischgetréanke, Smoothies, Trinkjoghurt, Fette, Dressings, Ice Tea, Griner Tee.

ENTWICKLUNG DES BIO-SORTIMENTS

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

VERMERK
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TRAGETASCHEN

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME ENTWICKLUNG DES BIO-SORTIMENTS PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION VERMERK

Ziel: Die Menge aller liber die EDEKA-Zentrale gehandelten Einwegtragetaschen
(Kunststoff und Papier) soll um mindestens 30 Prozent bis spatestens 31.05.2022
zurtickgehen, ohne dass dabei der Verbrauch von Mehrwegalternativen ansteigt.
Wo Tragetaschen notwendig sind, ist ihre dauerhafte Nutzung das Ziel. Alterna-
tiven sind vorzugsweise Tragetaschen aus Kunststoff mit einem Anteil von min-
destens 80 Prozent Recyclingmaterial oder einem biologischen bzw. natiirlichen
Material. In beiden Féllen muss der Rohstoff aber einem vom WWF anerkannten,

6kologischen Standard entsprechen.

Die Auswertung zeigt, dass es zwischen 2017 und
2020, bezogen auf die Gesamtstiickzahl pro Qua-
dratmeter Verkaufsflache, einen Rickgang des
Einwegtragetaschenverbrauchs um 21,7 Prozent
gab. Der Materialverbrauch pro Quadratmeter
Verkaufsflache im gleichen Zeitraum ist um rund
ein Prozent gesunken. Unterschiede zeigen sich
im Vergleich zwischen Kunststoff und Papier:
Wahrend der Verbrauch von Kunststoff-Einwegta-
schen (Stuickzahl je Quadratmeter Verkaufsflache)
um fast 53 Prozent sank, nutzten Kund:innen im
gleichen Zeitraum Uber 55 Prozent mehr Einweg-

]

taschen aus Papier (Stlickzahl je Quadratmeter Verkaufsflache). Um das Ubergeordnete
Ziel zu erreichen, erfordert es die verstarkte Einbindung und Ansprache sowohl der
selbststandigen Kaufleute als auch der Verbraucher:innen. Information und begleitende
Kommunikation sollen dazu motivieren, ganz auf neue Tragetaschen zu verzichten oder

sie wiederholt und dauerhaft zu nutzen.

Gesamtmenge

STUCKZAHL PRO M2 VERKAUFSFLACHE

14,78 14,71
13,19
11,56

7,30 6,62

2017 2018 2019 2020

® Einwegtaschen aus Papier @ Einwegtaschen aus Kunststoff

Abbildung 16: Stiickzahl pro m? Verkaufsflache der EDEKA-Markte 2017 bis 2020.

MATERIALMENGE IN KG PRO M2 VERKAUFSFLACHE

032 0,36

2017 2018 2019 2020

® Papier ¢ Kunststoff

Abbildung 17: Materiaimenge in kg pro m? Verkaufsflache
der EDEKA-Markte 2017 bis 2020.

Riickgang um 21,7 %
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KNOTENBEUTEL

Ziel: Die Zahl der von der EDEKA-Zentrale eingekauften Knotenbeutel soll bis
spétestens 31.05.2022 um mindestens 30 Prozent zuriickgehen.

Bei den Knotenbeuteln in der Obst- und GemUseabteilung geht es nicht um Substi-
tution, also den Ersatz durch einen vermeintlich besseren Packstoff, sondern um die
tatséchliche Reduktion der Materialimenge und Stlickzahl. Die aktuellen Ergebnisse be-
legen, dass EDEKA die positive Entwicklung der letzten Jahre fortsetzen konnte: Die
Anzahl der ausgegebenen Knotenbeutel (Stlickzahl je Quadratmeter Verkaufsflache) ist
im Vergleich zum Basisjahr bereits um nahezu 48 Prozent gesunken. Der Materialver-
brauch wurde in diesem Zeitraum um fast die Halfte reduziert. Dennoch soll die laufen-
de Begleitkommunikation und Ansprache der selbststandigen EDEKA-Kaufleute und
Endverbraucher:innen beibehalten und idealerweise ausgebaut werden.

EDEKA MEHRWEGNETZE

Abbildung 18: Die neuen Mehrwegnetze sind eine tolle Alternative zu Einwegplastik- und Einwegpapierbeu-
teln und helfen, den Verbrauch von Knotenbeuteln weiter zu reduzieren.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME ENTWICKLUNG DES BIO-SORTIMENTS PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION VERMERK

STUCKZAHL PRO M2 VERKAUFSFLACHE

62,29

69,70

2017 2018 2019 2020

Abbildung 19: Stiickzahl pro m? Verkaufsflache in den EDEKA-Méarkten 2017 bis 2020.

MATERIALMENGE IN KG PRO M2 VERKAUFSFLACHE

0,12

0.1

2017 2018 2019 2020

Abbildung 20: Materialmenge in kg pro m? Verkaufsflache in den EDEKA-Markten 2017 bis 2020.
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0BST UND GEMUSE

Ziel: Bis spéatestens 31.05.2022 sollen alle MaBnahmen abgeschlossen sein,
die EDEKA auf Grundlage eines Zeitplans zur Verpackungsvermeidung bzw.
-optimierung fiir Eigenmarken im Bereich Obst und Gemlise entwickelt hat.

Obst und Gemuse werden oftmals industriell vorverpackt verkauft. Bei ausge-
wahlten Bio-Obst- und -Gemusesorten verzichtet EDEKA bereits ganzlich auf die
Verpackung und setzt stattdessen das sogenannte ,Smart Branding” ein. Die
Partner haben sich darauf verstandigt, dass die Eigenmarkenverpackungen im
nachsten Schritt zunachst von PVC auf PVC- bzw. PVDC-freie Alternativen um-
gestellt werden sollen. AuBerdem ist die Substitution von expandiertem Polystyrol
(EPS) vorgesehen. Aus Sicht des WWEF sind diese MaBnahmen zwar wichtig,
gehen aber nicht weit genug.

Die Datenabfrage zu eingesetzten Verpackungsarten und -materialien erfolgte
mittels Lieferantenabfrage im Kalenderjahr 2020. In Bezug auf die Kennzahlen zu
PVC und EPS zeigte die Abfrage allerdings Unsicherheiten hinsichtlich der Belast-
barkeit der Daten. Zum Zeitpunkt der Statuserhebung hatten 57 Lieferanten be-
statigt, PVC-haltige Verpackungen bzw. Verpackungsbestandteile einzusetzen.
Insgesamt meldeten 24 Lieferanten den Einsatz von Polystyrol. Eine Differenzie-
rung zwischen EPS und Polystyrol blieb jedoch aus. Die externe Prifung konnte
die Baseline fur das Jahr 2020 im Bereich Obst und Gemuse daher nicht besta-
tigen. EDEKA ist wegen der Umstellung mit den zustandigen Einkaufsbereichen
im Gesprach.
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INFORMATIONSMANAGEMENT ERREICHTES

Fruchtkontoren, Markten und Endverbraucher:innen stellen TEILZIEL ZIELERREIBHUNG

Verpackungsmittel zur VerfUgung. Sie erhalten Uber diverse

Medien- und Kommunikationskanéle sowie auf den Eigen- Ein Pilotprojekt wurde umgesetzt. Weitere

Auswahl und Durchflihrung eines

markenartikeln selbst auch Informationen zur richtigen Ent- Pilotprojekts zur Verpackungsver-  >ySteme: die einzeine EDEKA-Kaufleute 06/2019 v
b ) i i bereits erprobt haben, werden im Gesamt-
sorgung und Verwertung. In den Obst- und GemUseabtei- meidung an der Frischetheke verbund umgesetzt.

lungen regt EDEKA weiterhin zum Verzicht auf Knotenbeutel
und Papiertiten an.

Beschreibung unterschiedlicher ) ) - o

Verpackungsarten (Erstellung des Emg ezliesens Dozt 06/2017 §/
fertiggestellt.

Bewertungssystems)

Tabelle 21: Erreichte Ziele im Themenfeld Verpackung seit dem Beginn der Partnerschaft 2012.

MEHR ZUM THEMA
VERPACKUNGEN UNTER:

www.edeka.de/wwf/verpackungen
www.wwf.de/edeka-verpackungen


http://www.edeka.de/wwf/verpackungen    
http://www.wwf.de/edeka-verpackungen

Foto: Somchai20162516 / Adobe Stock

BESCHAFFUNGSMANAGEMENT
KRITISCHER AGRARROHSTOFFE

Nachhaltige Beschaffungsentscheidungen sind
Teil eines verantwortungsbewussten unterneh-
merischen Handelns und tragen zu einer nach-
haltigen landwirtschaftlichen Produktion bei.
Deshalb will EDEKA darauf hinwirken, dass die
landwirtschaftlichen Betriebe seiner Lieferanten
auf nachhaltiges Wassermanagement, bessere
Arbeitsbedingungen, weniger Treibhausgas-
emissionen, groBere Biodiversitat und optimier-
tes Bodenmanagement umstellen.
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EIN BESCHAFFUNGSMANAGEMENT
FUR MEHR NACHHALTIGKEIT

OKOLOGISCHES UND FAIRES WIRTSCHAFTEN
FUR VIELFALTIGE LEBENSRAUME

Treibhausgasemissionen, Luftverschmutzung, Wasserverbrauch und Landnutzung:
Der Lebensmitteleinzelhandel belastet die Umwelt in besonderem MaBe. Mehr als 75
Prozent der globalen Landnutzung und rund zwei Drittel des weltweiten Wasserver-
brauchs fUr Supermarkt-Produkte gehen auf den Anbau von Rohstoffen zurtick. In den
Herkunftslandern fuhrt das zu einem dramatischen Verlust der Biodiversitat.

DER EINFLUSS DER LEBENSMITTELBRANCHE

Bereits bevor Frichte wie Avocados oder Mangos von Mexiko, Chile oder Peru in
alle Regionen der Welt transportiert werden, haben sie deutliche Spuren hinterlassen:
Pestizide belasten die Gesundheit von Mensch und Natur, landwirtschaftliche Flachen
verdrangen Okosysteme, Diingemittel setzen Treibhausgase frei, Monokulturen lassen
Bdden erodieren und versalzen. Die Reihe der Folgen ist lang.

MIT DATEN UND FAKTEN OKOLOGISCHE AUSWIRKUNGEN

Um die 6kologischen Risiken seiner Obst- und GemuUse-Lieferketten zu verringern, hat
EDEKA ein ,Beschaffungsmanagement kritischer Agrarrohstoffe® eingefuinrt. Nachhal-
tigkeitsaspekte sollen damit systematisch in Beschaffungsentscheidungen einflieBen:
Der EDEKA-Einkauf erhalt Informationen zu bestehenden Beschaffungsrisiken, die an-
hand sorgféltig ausgewahlter Indikatoren aus den Bereichen Umwelt, Soziales und Lie-
fersicherheit fur Rohstoffe und Bezugslander, Transport und Lieferanten ermittelt wer-
den. Die Daten geben sowohl Aufschluss Uber den genauen okologischen FuBabdruck
als auch Uber die effizientesten MinderungsmafBnahmen.
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DIE PARTNERSCHAFTSZIELE

IM THEMENFELD BESCHAFFUNGSMANAGEMENT
KRITISCHER AGRARROHSTOFFE

Der Themenschwerpunkt Beschaffung kritischer Agrarrohstoffe soll EDEKA - insbe-
sondere dem Einkauf — einen umfassenden Einblick in die aktuellen, rohstoffspezifi-
schen Beschaffungsrisiken geben. Mithilfe eines eigens entwickelten Beschaffungs-
management-Web-Tools lassen sie sich erkennen und verringern. Als Risiko gelten in
erster Linie negative Folgen der Rohstoffproduktion fir Umwelt und Menschen in den
Anbaulandern, beispielsweise durch den Einsatz von Pestiziden oder die Nichteinhal-
tung von Sozialstandards.

Das Tool tragt auBerdem dazu bei, Risiko-MinderungsmaBnahmen in der Lieferkette
strategisch umzusetzen, also beispielsweise nur noch zertifizierte Rohwaren eines Typs
abzunehmen und Lieferanten mit Hilfe von Schulungen fur Risiken zu sensibilisieren.
Bis zum 31.05.2022 verabschieden die Partner solche MaBnahmen zur Risikomin-
derung. In der Einfuhrungsphase werden gemeinsam mit dem Fruchtkontor mehrere
Module des Web-Tools wie Rohstoff- und Lieferantensteckbriefe sowie Lieferkettenver-
gleiche aufgebaut. Parallel dazu werden die von EDEKA verursachten Umweltkosten
berechnet. Fortschritte bei der Verringerung von Beschaffungsrisiken werden regelma-
Big Uberwacht und evaluiert.

Im Rahmen gemeinsamer Lobbying-Aktivitdten machen EDEKA und der WWEF diese
Markttransformation auch nach auBen sichtbar und regen zur Nachahmung an.
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DIE ZIELERREICHUNG IM UBERBLICK

TEILZIEL STATUS 30.06.2021 AUSBLICK  TEILZIEL STATUS 30.06.2021 AUSBLICK

Entwicklung eines Webo-Tools Das EDEKA Supply Risk Tool ist live ge- Sl v B Drei Rapid Response-Analysen zum Roh-
zur Identifikation und Reduzie- /
rung von Beschaffungsrisiken

kritischer Agrarrohstoffe

schaltet und mit den ersten Funktionen stoff Kakao liegen vor und gingen EDEKA 6
,Vergleich Lander/Rohstoffe*, ,Rohstoff- - Response-Analysen innerhalb von zwei Wochen zu
steckbriefe” und ,Entwicklung des Roh- ’
stoffrisikos* ausgestattet.
Die ersten Kennzahlen zur Fortschrittsmes-

ERARBEITUNG MEHRERER MODULE DES WEB-TOOLS Entwicklung eines Monitorings sung in Kombination mit dem StiBwas-
zur Reduktion von Beschaf- ser-Monitoring sind ausgewertet, konnten \

EDEKA hat seine Mitgliedschaft in der fungsrisiken und zum Projekt- jedoch aufgrund von Ressourcenengpés-

Nachhattigkeitsinttiative SAl Platform verian- fortschritt bis 28.02.2019 sendnoch nicht in MaBnahmen Uberflhrt
gert. Mit vier Lieferanten des Fruchtkontors werden.
Lieferanten-Bewertungstool / (auf 33 Farmen) wurde ein SAl Tool (FSA) %
zur Bewertung der Nachhaltigkeitsper-
formance von Farmen (Lieferanten-Bewer- Zielvereinbarungen zur Redu- Der Beschluss von Zielvereinbarungen ist
tungstool) pilotiert. zierung vorhandener Risiken erst auf Grundlage weiterer Informationen \
bis 31.05.2019 maoglich.

Das Modul baut teilweise auf dem Lieferan-
ten-Bewertungstool auf. Die Bearbeitung \
beginnt nach der EinfUhrung des Farm

Sustainability Assessments.

Lieferkettenvergleich

Fir die Analyse der Umweltkosten des

Zitrusprojekts in Spanien konnte EDEKA . i ) : )

drei zusétzliche Fincas gewinnen. Die Um- Tabelle 22: Uberblick der erreichten Ziele zum 30.06.2021 im Themenfeld
/ weltkosten von vier Fincas des Bananen- Beschaffungsmanagement kritischer Agrarrohstoffe.

projekts in Ecuador und Kolumbien wurden \

ebenfalls analysiert und mit den Umwelt-

auswirkungen des Bioanbaus abgeglichen.

Identifizierung des 6kologi-
schen Impacts von EDEKA

Aktualisierung der erstellten / 21 Risikoanalysen aus den Jahren 2015—
Risikoanalysen 2017 wurden aktualisiert. )
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ENTWICKLUNG EINES WEB-TOOLS
ZUR IDENTIFIKATION UND REDUKTION VON BESCHAFFUNGSRISIKEN KRITISCHER AGRARROHSTOFFE

Seit Juli 2020 ist das EDEKA Supply Risk Tool live geschaltet. Durch Testlaufe konnten EDEKA und der WWF Funktionalitat und Nutzer-
freundlichkeit seitdem stetig verbessern. Zusatzliche Tests mit weiteren Warenbereichen bereiten die groBflachige Einflhrung des Tools
im EDEKA-Einkauf vor. Das Modul ,Farm Sustainability Assessment” ist in Arbeit und wird kiinftig die bestehenden Funktionen
,Vergleich Lander/Rohstoffe”, ,Rohstoffsteckbriefe” und ,Entwicklung des Rohstoffrisikos” erganzen.

ERARBEITUNG MEHRERER MODULE DES WEB-TOOLS

Aufgrund der Corona-Pandemie musste EDEKA den Testlauf zum Lieferanten-Bewertungs-
Tool der SAI Platform zunachst verschieben. Erst im Frihjahr 2021 konnte er mit vier Liefe-
ranten aus zwei EDEKA-Warenbereichen auf 33 Farmen nachgeholt werden.

Damit nahmen sogar mehr Lieferanten teil, als urspringlich erwartet. Das Tool ermdglicht
die Entwicklung von ,Lieferantensteckbriefen“. Das Feedback fiel groBtenteils positiv aus.
AuBerdem hat EDEKA seine Mitgliedschaft bei der SAl Platform verlangert.

/‘9

Abbildung 21: EDEKA Supply Risk Tool -
webbasiertes Tool zur Unterstitzung
strategischer Einkaufsentscheidungen

\f@ der EDEKA-Warenbereiche
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IDENTIFIZIERUNG DER OKOLOGISCHEN AUSWIRKUNGEN VON EDEKA

Die im Vorjahr bereits angelaufene Ausweitung der Umweltkosten-Analyse zum Zitrusprojekt konnte EDEKA im Be-
richtszeitraum abschlieen und sogar um drei zusétzliche Projekt-Fincas erweitern. Erstmals wurden auch Daten zum
DUngemitteleinsatz einbezogen. Damit ist insgesamt ein noch reprasentativerer Einblick in die Umweltauswirkungen
des Projekts und weitere Einsparpotenziale bei den Umweltkosten moglich.

Auch die Umweltkosten-Analyse fur das Bananenprojekt, an der je zwei Fincas aus Ecuador und Kolumbien teilnah-
men, ist abgeschlossen. EDEKA und der WWF kénnen auf dieser Grundlage die Umweltkosten des Projektes jetzt
mit denen des konventionellen Anbaus und des Bio-Anbaus vergleichen. Die Ergebnisse sind auch fur die weitere
Projektgestaltung aufschlussreich.

ENTWICKLUNG EINES MONITORINGS

ZUR REDUKTION VON BESCHAFFUNGSRISIKEN
UND ZUM PROJEKTFORTSCHRITT

In das Fortschritts-Monitoring zur Reduzierung von Be-
schaffungsrisiken geht dartber hinaus eine Bestands-
aufnahme der Risikoexposition aller EDEKA-Obst- und
Gemduselieferanten ein.

Vor Start der Erhebung stellten sich groBe Uberschnei-
dungen mit dem SuBwasser-Monitoring in Bezug auf die
Nachhaltigkeitsperformance der wichtigsten Obst- und
Gemusesorten je Bezugsland heraus. Um die Lieferan-
ten zu entlasten, wird die Zusammenlegung der Moni-
torings zu einem spateren Zeitpunkt anvisiert. Dazu soll
zunachst das gerade erweiterte StuBwasser-Monitoring
abgeschlossen sein, das auf Lieferantenseite bereits
mehr Zeit in Anspruch nimmt.
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ERREICHTES
TEILZIEL

Risikoanalysen

Rapid Response-Analysen

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

ZIELERREICHUNG

Insgesamt 234 Risikoanalysen

sind abgeschlossen. Ceey

Der WWF hat eine Rapid Response-Analyse
erstellt und innerhalb von zwei Wochen an 07/2019
EDEKA Ubergeben.

ERARBEITUNG MEHRERER MODULE DES WEB-TOOLS

v

v

Pilotgruppe zur Erarbeitung
und Anpassung der Module

Rohstoffsteckbriefe bis
30.09.2017

Aktualisierung der erstellten
Risikoanalysen bis 31.05.2019

Die Mitglieder stehen fest und Arbeitstreffen aller
relevanten Akteure finden statt. Die Pilotgruppe 06/2018
arbeitet inhaltlich an den Modulen des Web-Tools.

In die 32 erarbeiteten Rohstoffsteckbriefe
ist das inhaltliche Feedback von 06/2018
Anwender:innen eingegangen.

34 Risikoanalysen aus 2013/14 und
22 Risikoanalysen aus 2014/15 06/2019
wurden aktualisiert.

Tabelle 23: Erreichte Ziele im Themenfeld Beschaffungsmanagement seit Aufnahme des Themenfeldes 2017.

v

MEHR ZUM THEMA
BESCHAFFUNGSMANAGEMENT:

www.edeka.de/wwf/beschaffung

www.wwf.de/edeka-agrarrohstoffe



https://www.edeka.de/nachhaltigkeit/unsere-wwf-partnerschaft/beschaffung/beschaffungsmanagement.jsp
http://www.wwf.de/edeka-agrarrohstoffe
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LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

GEMEINSAM AUF DER FLACHE LANDWIRTSCHAFTLICHE

ANBAUPRAKTIKEN VERBESSERN

PLATZ FUR NATUR AUF FELDERN UND FARMEN

Wir stehen vor vielen Herausforderungen: Weltweit wachst die Bevolkerung, steigt die
Nachfrage nach Fleisch, verursacht die weiter anhaltende Ausbreitung landwirtschaft-
lich genutzter Flachen und deren intensive Bewirtschaftung den Verlust von Biodiver-
sitat: Europaweit ist seit den 1980er Jahren bereits jeder zweite Feldvogel aus der
Landschaft verschwunden. Damit werden selbst Tiere und Pflanzen, die friher typische
Begleiter von Ackern und Wiesen waren, wie Feldlerche oder Braunkehichen, durch die
intensivierte Landwirtschaft verdrangt. Auch auf die Erderwd&rmung nimmt die Land-
wirtschaft Einfluss. Die Klimaforschung rechnet damit, dass Wasser in der nahen Zu-
kunft erheblich knapper wird. Schon jetzt sind die Effekte des Klimawandels deutlich
zu sehen und zu spuren.

DURREALARM UND VERLUST VON FEUCHTGEBIETEN

Das Rekordniederschlagstief der letzten 17 Jahre flhrte, beispielsweise in Stdspanien,
dazu, dass die Wasserbehorde den Dirrealarm ausrief und die Wassernutzungsrechte
der Landwirtschaft stark beschrénkte. Schadliche Effekte hat die massive Ubernut-
zung auch auf die einzigartige Artenvielfalt der Region. Der Nationalpark Donana an der
Flussmindung des Guadalquivir, wichtigstes Feuchtgebiet Spaniens und Raststation
unzahliger Zugvogel, ist akut gefahrdet.

FORDERUNG DER ARTENVIELFALT IN ANBAUGEBIETEN

Gegen diese Trends setzt EDEKA gemeinsam mit dem WWF Projekte zur Verbesse-
rung landwirtschaftlicher Anbaupraktiken um. Beim ,Gemeinsamen Projekt flr bessere
Orangen und Mandarinen®“ im Stdden Spaniens konnten im Jahr 2020 Uber 1,8 Millionen
Liter Wasser eingespart werden. Die Farmen arbeiten an einer umweltschonenderen
Gestaltung des konventionellen Anbaus. Auf Farmen in Ecuador und Kolumbien wer-
den konventionelle Bananen in einer der artenreichsten Regionen der Welt mit einem
optimierten Einsatz von Dunger und Pflanzenschutzmitteln, einem verbesserten Was-
sermanagement und Schutzzonen fur bedrohte Tier- und Pflanzenarten angebaut. Und
auch in Deutschland férdern die Partner ,Landwirtschaft fir Artenvielfalt”, um Wildkréu-
ter, Feldvogel, Insekten, Amphibien und Saugetiere in der biologischen Landwirtschaft
zu schutzen — mit Erfolg.




Foto: Jared Subia / Unsplash

3.1

GEMEINSAMES PROJEKT
FUR BESSERE ORANGEN

UND MANDARINEN

Das Projekt férdert eine effiziente, an den Klima-
wandel angepasste Bewéasserung und eine ver-
antwortungsvolle Wassernutzung im Flussgebiet.
Ein geringerer Einsatz von Agrochemikalien und
die Férderung der Bodenfruchtbarkeit durch Hu-
musaufbau leisten einen wichtigen Beitrag zum
Klimaschutz. Die Férderung der Biodiversitat ist
ein elementarer Bestandteil des Projekts.
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LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME ENTWICKLUNG DES BIO-SORTIMENTS PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION VERMERK

PROJEKT-INFORMATIONEN csrano nezewser 2020

GEMEINSAMES PROJEKT FUR BESSERE
ORANGEN UND MANDARINEN

Regionen: Andalusien, Spanien

Projekthintergrund: Das Zitrusprojekt hat zum Ziel, den konventionellen Anbau von
Orangen und Mandarinen in Spanien nachhaltiger zu gestalten.
Das Land ist EU-weit der groBte Produzent und Exporteur die-
ser Frichte. Bei EDEKA kommen knapp 90 Prozent der Zitrus-
frlichte aus Spanien. Deren konventioneller Anbau verursacht
allerdings sehr hohe Umweltkosten. Nebst dem groBen Einsatz
von Agrochemikalien, dem Verlust der Bodenfruchtbarkeit und
der damit verbundenen Freisetzung von Treibhausgasen sowie
der schwindenden Artenvielfalt als Folge der intensiven Landnut-
zung stellt insbesondere der Wasserverbrauch eine wesentliche
Okologische Herausforderung in spanischen  Zitrus-Anbauge-
bieten dar. Vor allem die Region Andalusien, eines der Zentren
des Obst- und GemUseanbaus in Europa, ist heute von einer
extremen Wasserknappheit betroffen. Sie geféhrdet wiederum
artenreiche Okosysteme wie den Nationalpark Coto de Dofiana
stdlich von Sevilla, in dessen Wassereinzugsgebiet auch eine
Reihe von Farmen liegen, die Teil des Zitrusprojekts sind.

Projektentwicklung: Um den 6kologischen Herausforderungen des konventionellen
Anbaus von Orangen und Mandarinen zu begegnen, starteten
EDEKA und der WWF Ende 2015 gemeinsam mit dem Lieferan-
ten Iberhanse auf der Farm lberesparragal nahe Sevilla das Zitrus-
projekt. Bis Ende 2020 wurden die MaBnahmen auf mittlerweile 15
Farmen und eine Gesamtflache von tber 1.100 Hektar umgesetzt.
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© Anbauflache (Hektar) ® Farmen e Lieferanten

Abbildung 22: Die Entwicklung des Projekts ausgedriickt in der Projektflache in Hektar
sowie der Anzahl teilnehmender Lieferanten und Farmen seit Beginn im Jahr 2015 bis 2020.
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PROJEKTZIELE

VERBESSERUNG DER LANDWIRTSCHAFTLICHEN
PRAKTIKEN IN DEN FOLGENDEN SCHWERPUNKTEN:

1 Verantwortungsvolle Wassernutzung auf den Farmen und im Flussgebiet
2 Erhalt und Férderung der biologischen Vielfalt und Okosysteme
3 Nachhaltigerer Pflanzenschutz

4 Weitere MaBnahmen der guten landwirtschaftiichen Praxis, insbesondere
nachhaltigerer Dungemitteleinsatz und Forderung der Bodenfruchtbarkeit

VERMARKTUNG

Neben der Verbesserung des Anbaus zielt das Projekt auch darauf ab, das
Angebot an nachhaltiger produzierten Orangen und Mandarinen in deutschen
Mérkten des EDEKA-Verbunds zu erhdhen. Jede vierte Orange, die 2020
bei EDEKA Uber die Theke ging, war eine Projektorange. Seit 2017 sind sie
deutschlandweit in EDEKA- und seit 2018 auch in Netto-Méarkten erhaltlich.
Orangen bietet der groBte Lebensmitteleinzelhandler zwischen Oktober und
Mai an, Mandarinen von Dezember bis Februar. Insgesamt ist der Absatz klas-
sisch konventioneller Friichte in den Méarkten in den letzten Jahren kontinuier-
lich gesunken. Der Verkauf von Projekt-, aber auch von Bio-Frichten hat dem-
gegenuber stark zugenommen.

VERKAUFSANTEILE VON ORANGEN IN EDEKA
UND NETTO-MARKTEN NACH ART DER PRODUKTION

Hu

95
70% 2o

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME ENTWICKLUNG DES BIO-SORTIMENTS PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION VERMERK
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Zitrus-Projektorangen ® Bio @ konventionell

Abbildung 23: Verkaufsanteile von Orangen nach Art der Produktion. Wahrend der Absatz klassisch
konventioneller Frichte in EDEKA- und Netto-Markten im Laufe der Jahre kontinuierlich sank, legte

der Absatz von Projektorangen und Bio-Alternativen zu.
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FORTSCHRITTE IM JAHR 2020

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

VERANTWORTUNGSVOLLE WASSERNUTZUNG AUF DEN FARMEN UND IM FLUSSGEBIET

Alle beteiligten Farmen verpflichten sich, Wasser einzu-
sparen und ihre Bewasserung an die Klimaprognosen
der Region anzupassen. Als technologisches Hilfsmit-
tel machte das Projekiteam bereits 2019 die Installa-
tion von Bodenfeuchtigkeitssonden zur verpflichtenden
MaBnahme. Obwohl die spanischen Behdrden die Was-
sernutzungsrechte (sog. Konzessionen) im Jahr 2020
wegen der anhaltenden Wasserknappheit erneut deut-
lich einschrankten, gelang es allen Farmen zusammen
Uber 1.800 Millionen Liter Wasser einzusparen. Das ent-
spricht durchschnittlich mehr als einem Viertel der be-
hordlich vergebenen Konzessionen.

Die Projektfarmen unterstitzen auch die Bewahrung
und Reinhaltung von Wasserressourcen im Flussge-
biet nach dem sogenannten ,Water Stewardship-An-
satz“. In den Jahren 2019 und 2020 wurden neben der
Ausarbeitung eines projektbezogenen Factsheets auch
erstmals gemeinsame Aktionen im Flussgebiet des Gua-
dalquivir unternommen. Eine Aufrdumaktion am Fluss-
ufer wie 2019 konnte aufgrund der Corona-Pandemie
2020 zwar leider nicht wiederholt werden. DafUr trafen
sich die Projektbeteiligten in einem digitalen Workshop

EINGESPARTES WASSER AUF PROJEKTFARMEN (IN MI0. LTR.)
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gemeinsam mit ortlichen Bewasserungsgemeinschaften
und Verwaltungen, um sich Uber den Zustand der Was-
serressourcen auszutauschen und notwendige Ande-
rungsprozesse fur deren Schutz zu thematisieren.

Abbildung 24: Eingespartes
Wasser in Millionen Liter auf
den Projektfarmen in Relation
zu den Wassernutzungsrechten
von 2016-2020.
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ERHALT UND FORDERUNG VON
BIOLOGISCHER VIELFALT UND
OKOSYSTEMEN

Mithilfe des Projekts soll auch die Artenvielfalt auf die
Farmen zurlckkehren. Durch verbesserte landwirt-
schaftliche Praktiken wird das Ziel verfolgt, wertvolle Ha-
bitate zu schutzen, 6kologische Strukturen zu schaffen
und Nutzlinge und ihre Populationen zu begunstigen.
Das jahrlich durchgefuihrte Monitoring bestatigt fir 2020,
dass sich wieder seltene und scheue Tiere wie Rotfuchs,
Fischotter, Manguste, Dachs oder die Maurische Bach-
schildkréte auf den Farmen bewegen.

Nachweislich machte ein Fischadler auf seiner
Route von England nach Afrika und in den Na-
hen Osten nahe eines Ruckhaltebeckens einer
Zitrusfarm Halt, um sich dort auf Nahrungssu-
che zu begeben. Insgesamt wurden bis 2020
90 verschiedene Vogelarten, 10 Saugetierspe-
zies sowie 14 unterschiedliche Reptilien- und
Amphibienarten auf den Zitrusfarmen nachge-
wiesen.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

90
14
I 10
Vogelarten ® Reptilien-und @ Saugetierarten

Amphibienarten

Abbildung 25: Anzahl verschiedener Tierarten auf den
Projektfarmen 2020. Die Zéhlung bertcksichtigt alle Tierarten, die
im nationalen Katalog , geschutzter Tierarten* aufgefuihrt sind bzw.
gemal Anhang Il und lll der Berner Konvention als ,geschutzte”
oder ,besonders geschutzte* Arten gelten.

Abbildung 26: Die auf der Roten Liste der IUCN als ,gefahrdet”
gelistete Maurische Bachschildkréte (Mauremys leprosa) ist eins der
Reptilien, die regelmaBig auf den Zitrus-Plantagen gesichtet wird.
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NACHHALTIGERER PFLANZENSCHUTZ

Seit Projektbeginn hat die Anwendung von Pflanzen-
schutzmitteln im Anbaugebiet stark abgenommen und
mit ihr die toxische Gesamtbelastung. Der vom Projekt-
team entwickelte Pestizidplan, den die Produktions-
verantwortlichen genau befolgen mussen, verbietet
die Nutzung besonders schédlicher®®, die Biodiversitat
beeintrachtigender Wirkstoffe. Die Farmen sind zudem
angehalten, weitere bedenkliche Pestizide zu ersetzen,
was kontrolliert wird — mit beeindruckenden Ergebnis-
sen: Im Vergleich zum Jahr vor dem Projekteinstieg
nutzten die Farmen im Jahr 2020 rund 7.000 Liter we-
niger Pflanzenschutzmittel. Der Einsatz von Pestiziden
ging um durchschnittlich 80 Prozent zurtck.

% Entsprechend der Liste hochgeféahrlicher
Pestizide des Pesticide Action Network PAN

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

ANWENDUNG VON PFLANZENSCHUTZMITTELN
AUF PROJEKTFLACHEN BIS 2020 (IN KG/HA)

8,0

20 —\¥

2016 2017 2018 2019 2020

® Fungizide ® Herbizide Insektizide/Akarizide

Abbildung 27: Eingesparte Pestizide in Kilogramm je Hektar seit 2016. Als Baseline werden fur
jede Farm die im Zeitraum von 12 Monaten vor Projektbeitritt eingesetzten Pestizide betrachtet.
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FORTSCHRITTSBERICHT 2021

90 [118

DIE PARTNERSCHAFT FUR NACHHALTIGKEIT

KLEINE NUTZLINGE:

WIE BIODIVERSITAT UND DER
EINSATZ VON PFLANZENSCHUTZ-
MITTELN ZUSAMMENHANGEN

Zwei Indikatoren des Monitorings, namlich (1) die Anzahl
unterschiedlicher Marienkafer-Spezies auf den beteilig-
ten Farmen sowie (2) die chemische Gesamtbelastung
als Folge der ausgebrachten Pflanzenschutzmittel (, To-
xic Load") zeigen, dass nachhaltigerer Pflanzenschutz
und die Foérderung biologischer Vielfalt Hand in Hand
gehen. Der ,Toxic Load“ pro Hektar ging im Lauf der
Jahre auf jeder Farm deutlich zurtick. Wurden im Jahr
vor Projektstart durchschnittlich rund 12 Kilogramm an
Pflanzenschutzmitteln pro Hektar ausgebracht, so wa-
ren es 2020 im Durchschnitt nur noch 2,5 Kilogramm.
Damit geht eine direkte Steigerung der auf den einzel-
nen Farmen nachgewiesenen Marienké&ferarten einher,
die als naturliche Feinde von Milben, L&usen und ande-
ren Schadlingen besonders nitzlich sind. Die Anzahl der
Marienkéaferarten auf den Projektfarmen ist seit Projekt-
beginn von funf auf 25 Arten angewachsen.

DIE FORTSCHRITTE IN DEN THEMENFELDERN

ZUWACHS AN MARIENKAFERARTEN AUF DEN FARMEN MIT
DER GROSSTEN TOXIC LOAD-REDUZIERUNG (PRO HEKTAR)

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

ENTWICKLUNG DES BIO-SORTIMENTS

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION VERMERK

250

(23]
(=]

Farm1 Farm2 Farm4 Farm 6

© Reduzierung der toxikologischen
Gesamtbelastung pro Hektar
(Unterschiedsbetrag zwischen 2018 und 2020)

Abbildung 28: Zuwachs an Marienké&ferarten auf den Farmen mit
der gréBten Reduzierung des Toxic Load (pro Hektar). Die Anzahl an
Marienkéaferarten, die wichtige Nutzlinge bei der Schadlingskontrolle
darstellen, ist Uber die Jahre stetig gewachsen.

Farm7 (a)
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Farm 8 (a)

Farm9

® Hinzugekommene Marienkéaferarten

(von Mitte 2018 bis Ende 2020)
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EDEKA UND WWF

WEITERE MASSNAHMEN DER GUTEN
LANDWIRTSCHAFTLICHEN PRAXIS

Die Dungung der Pflanzen war bis 2018 selten an der tatsachlichen Nahrstoffverflg-
barkeit der Béden und dem Bedarf der Zitrusbdume ausgerichtet. Jetzt werden im
Projekt mehr und mehr agrarékologische MaBnahmen umgesetzt und vermehrt organi-
sche Dungemittel anstelle von mineralischen verwendet. Ziel ist die Steigerung der Bo-
denfruchtbarkeit, denn gesunde Béden kénnen gréBere Mengen an Kohlenstoff binden
und mehr Wasser speichern.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

Der Humusgehalt der Béden kann bei den einzelnen Projektfarmen je nach Standort
und bisheriger Bewirtschaftung variieren. Ist ein bestimmter Grenzwert unterschritten,
ist es notwendig, den Anteil fruchtbarer Materie durch zusatzliche organische Dingung
zu erhdhen. Viele Farmen verwenden mittlerweile schon mehr organischen als mine-
ralischen Dunger. Aber der Humusaufbau bendtigt Zeit. Zur Verbesserung der Boden-
fruchtbarkeit sind erst mittelfristig Aussagen maoglich.

ANWENDUNGSMENGEN MINERALISCHER VS. ORGANISCHER
DUNGER (IN KG) DER PROJEKTFARMEN

400.000 —

300.000 10/15 FARMEN
6/12 FARMEN

200000 —— ————— ————— —

2/9 FARMEN

100.000
9/9 FARMEN - 12/12 EARMEN - 15/15 FARMEN
0

2017-2018 2018-2019 2019-2020
Gesamtmenge Organischer Diinger (in kg) ® Gesamtmenge Mineraldiinger (in kg)
Abbildung 29: Die Anwendung von organischen und mineralischen Dingemitteln pro Jahr in Kilogramm.

Relativ zur Farmanzahl verringerte sich die Nutzung an mineralischem Dunger. Auch wenn noch nicht auf
allen Farmen angewandt, ist der Einsatz organischer Dlnger insgesamt hoher.
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AUSBLICK

EDEKA und der WWF haben das ,gemeinsame Projekt flr bes-
sere Orangen und Mandarinen” gestartet, um die negativen Aus-
wirkungen der konventionellen Landwirtschaft dort einzuddmmen,
wo die Hebelwirkung moglichst groB ist: beim Zitrusanbau in Spa-
nien. Eine extern durchgefiihrte Studie kormmt basierend auf Daten
von vier Farmen zu dem Ergebnis, dass das Projekt in Bezug auf
Wasser, Treibhausgase, Schadstoffe und Landnutzung und im
Vergleich zu konventionell angebauten Frichten ohne agrardkolo-
gische MaBnahmen rund 30 Euro oder 11 Prozent pro Tonne an
Umweltkosten einspart.

Die Folgen des Klimawandels, wie zunehmende Hitze, Wasser-
knappheit und ein erhdhtes Aufkommen von Plagen, setzen die
Farmen und Pflanzen in Spanien immer weiter unter Druck. Der
Fokus im Jahr 2021 liegt daher auf einer rdumlichen und strate-
gischen Projektausweitung auf die Regionen Valencia, Tarrago-
na und Castellébn im Osten des Landes. Die Partner EDEKA und
WWEF versprechen sich davon nicht nur eine erhdhte Reichweite
und einen gréBeren Wirkungsgrad fur nachhaltige landwirtschaft-
liche Praktiken, sondern auch ein weiter steigendes Angebot an
nachhaltiger produzierten Orangen und Mandarinen in deutschen
Méarkten des EDEKA-Verbunds.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME
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Foto: Monika Guzikowska / Unsplash

3.2

GEMEINSAMES
PROJEKT FUR EINE
BESSERE BANANE

Die am Projekt beteiligten Bananenfarmen verzich-
ten schrittweise auf Herbizide, schaffen Schutzzo-
nen um natirliche (")kosysteme und setzen neue,
prazise Spriihsysteme zum Erhalt der Artenvielfalt
ein. Sie schiitzen damit gleichermaBen das Leben
an Land und die Gewasser. Das vorgeschriebene
Wassermanagement zahlt ebenso auf ein nachhalti-
ges Wirtschaftswachstum ein wie der Schwerpunkt
soziale Verantwortung. Denn die Farmen leisten
auch einen Beitrag zu mehr Arbeitssicherheit und
der Einhaltung des geltenden Arbeitsrechts.
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ALLGEMEINE PROJEKT-INFORMATIONEN

~BANANENPROJEKT": GEMEINSAMES PROJEKT
FUR EINE BESSERE BANANE

Anbauregionen: Ecuador (Provinz Guayas) und Kolumbien
(Bundesstaat Magdalena, Nordkolumbien)

Vermarktung: e Die Projektbananen sind seit 2014 deutschlandweit
in EDEKA-Mérkten erhaltlich.

¢ Die Projektbananen sind seit 2015 auch in Supermaéarkten
der Schweizer Kette Migros erhattlich. S adceeeem——

Projekt-Ziele: Themenbereiche im Anbau der Bananen:
o das Okosystem Regenwald und seinen Artenreichtum schiitzen,
e kostbares StBwasser vor Verunreinigung schiitzen und einsparen,

e den Abfall besser entsorgen und den Aufbau eines
Abfallmanagementsystems unterstutzen,

e die Bdden schonen und den Pestizideinsatz optimieren,
e Quellen der Treibhausgase ermitteln und diese reduzieren,

e soziale Verantwortung fur den Schutz und die Absicherung
der Arbeitskrafte Gbernehmen.

Anzahl

Projektfarmen: 19 Farmen — 12 in Kolumbien, 7 in Ecuador
Anbauflache

insgesamt: ca. 4.000 Hektar

Tabelle 25: Projektinformationen zum Anbauprojekt flr eine bessere Banane.
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PROJEKTFORTSCHRITTE
2020 — UBERBLICK

ENTSCHEIDUNG ZUR FORTFUHRUNG
DES PROJEKTS

Beim ersten Workshop im Januar 2020 waren sich alle
Parteien einig: Das Projekt soll weitergefuhrt werden.
Die gemeinsame Arbeit an einem konventionellen, aber
nachhaltig gestalteten Bananenanbau soll mit einer
Laufzeit von weiteren funf Jahren in eine dritte Projekt-
phase gehen.

HERBIZIDFREIHEIT

Bis Ende 2020 erreichten alle Projektfarmen das Ziel,
keine Herbizide mehr einzusetzen — ein weiterer Meilen-
stein auf dem Weg zu mehr Artenvielfalt und Gesund-
heitsschutz fir den Menschen. Im Exkurs ,Integriertes
Anbaumanagement wird das Thema vertieft.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

ENTWICKLUNG KEY PERFORMANCE
INDIKATOR (KPI) TOOL

Bislang wurden die Daten der Farmen zeitintensiv. ma-
nuell erfasst und gepflegt. Jetzt geht die Erfassung zen-
traler Indikatoren livel Das neue Verfahren vereinfacht
die Erhebung und Auswertung fur alle Beteiligten und
ist auch weniger fehleranféllig. Schon die Pilotversion im
Dezember 2020 stieB durchweg auf positive Resonanz.
Im nachsten Schritt soll der Einsatz mit der Datenerhe-
bung auf jeweils einer Farm pro Land getestet werden.
Nach erfolgreichem Abschluss lauft dann die komplette
KPI-Erfassung fUr das Jahr 2020 Uber das neue Tool.

ERARBEITUNG PROJEKTINHALTE PHASE 3

Mit der Entscheidung zur Verlangerung um weitere funf
Jahre fiel der Startschuss flir die konzeptionelle Ausge-
staltung der neuen Projektphase. Im Jahr 2020 war das

Projektteam intensiv damit beschatftigt, an der strategi-
schen Ausrichtung zu feilen und neue MaBBnahmen fUr
die sechs Themenfelder zu definieren. Die Konzeptions-
phase ist noch nicht abgeschlossen.

NEUE FACHKRAFTE

Die Erfahrungen zeigen, dass die Projektfarmen noch
mehr technische Unterstlitzung vor Ort bendtigen, um
bestmogliche Ergebnisse zu erzielen. Dies gilt insbe-
sondere fUr die Themenfelder Bodengesundheit, Klima-
schutz und Pestizide. Glicklicherweise konnten dafur
im vergangenen Jahr kompetente Fachleute gefunden
werden, die bereits bei der Ausgestaltung der neuen
Projektinhalte mit ihrer lokalen Expertise beratend zur
Seite stehen.
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HERAUSFORDERUNGEN
UND LEARNINGS

CoviD-19

Die Pandemie traf das Projekt gleich auf mehreren Ebenen:
Der Zugang zu den Farmen war und ist weiterhin durch die
geltenden Reisebestimmungen stark eingeschréankt. So
mussten die halbjahrlichen Monitorings im Jahr 2020 aus
der Ferne stattfinden. Auch andere Treffen, wie beispiels-
weise die regelmaBigen Farmbesuche der WWF-Mitarbei-
ter:innen und Expert:innen, waren vorerst nicht erlaubt.
Und auch die halbjahrlichen Projektworkshops mussten
virtuell durchgefuhrt werden. Es war klar: Die Bek&mpfung
des gefahrlichen Virus hat oberste Prioritat. Obwohl viele
Aktivitaten und MaBnahmen verschoben werden mussten,
arbeitete das Projektteam dennoch entschlossen weiter
und auf die gesetzten Ziele hin.

FERNMONITORING

Die aufgrund von Corona aus der Ferne stattfinden-
den halbjéhrlichen Monitorings hatten einen deutlich
héheren Zeit- und Ressourcenaufwand zur Folge. Die
Farmen mussten Daten und Informationen im Vorfeld
selbst aufbereiten und digital zur Verflgung stellen.
Normalerweise Ubernehmen Auditor:innen die Erhebun-
gen direkt vor Ort. Eine Projektcloud mit klarer Struktur-
vorgabe unterstitzte sie aber bei der Aufbereitung.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

SCHULUNGEN

Mit der Corona-Pandemie wurden alle Schulungsaktivi-
taten vortbergehend ausgesetzt. Ein Teil der Farmen re-
alisierte nach den ersten lokalen Lockerungen Prasenz-
schulungen mit reduzierter Teilnehmerzahl und strengem
Hygienekonzept, andere nutzten Lehrvideos der Teams
vor Ort. Die Videos wurden teilweise téaglich in den Pack-
stationen abgespielt oder flr ganze Gruppen im Freien
gezeigt. DarlUber hinaus plante der WWF Ecuador ein
neues, interaktives Video-Format rund um das Thema
Umweltschutz und Nachhaltigkeit, das ab 2021 in Schu-
lungen zum Einsatz kam.

METHODIK

RENATURIERUNGSSTRATEGIE

Anfang 2020 fand ein Workshop zu Schutzzonen um
aquatische Okosysteme mit Farmen in Ecuador statt.
Durch gezielte Pflanzungen soll der 6kologische Wert
der Flachen gesteigert werden. So versorgen beispiels-
weise Pflanzen, die Frichte tragen, die Fauna vor Ort mit
Nahrung. Schnell entstand Bedarf fur ein Handbuch, das
die Pflege und korrekte Instandhaltung der Schutzzonen
behandelt. Denn schon jetzt wachsen die Pflanzen um
die Felder so schnell, dass sie in die Anbauflachen hin-
einragen. AuBerdem durfen die Farmen Pflanzenmaterial
nicht mehr austauschen, damit der Pilz TR4 (s. Exkurs:
Integriertes Anbaumanagement im Fortschrittsbericht
2020) an der Ausbreitung gehindert wird. Die Zichtung
einheimischer Arten, die im Handbuch behandelt wird,
schlieBt diese Ubertragungsgefahr aus.

Der Anforderungskatalog fur die Projektfarmen besteht aus sechs Themenfeldern und 18 Zielen. Auf diese Ziele entfallen
insgesamt 77 MaBnahmen. Zu jedem Ziel wurden Leistungsindikatoren (Projekt-KPIs) festgelegt, mit denen sich der Fortschritt
messen lasst. Externe Auditor:innen Ubernehmen die halbjahrlichen, umfangreichen Monitorings und beraten die Farmen auch.
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ERGEBNISSE KPIS DER UBERGEORDNETEN ZIELE AUS 2020°

ZIEL

Errichtung von Schutzzonen
um naturliche aquatische und
terrestrische Okosysteme**

Optimierung des
Wasserverbrauchs wahrend
der Weiterverarbeitung
der Banane

Optimierung des

Pestizideinsatzes

Nachhaltiges
Bodenmanagement

INDIKATOR

GroBe der Schutzzone von natir-
lichen aquatischen Okosystemen
[in ha]

GroBe der Schutzzone von natlr-
lichen terrestrischen Okosystemen
[in ha]

Reduktion des Wasserverbrauchs
wahrend der Weiterverarbeitung
der Banane pro Kiste
[in %, Vergleich Verbrauch 2019
gegen Verbrauch Baseline 2017]

Implementierungsgrad zur
AWS- Zertifizierung [in %]

Toxic Load®® pro
Hektar Anbauflache

Dichte der Pflanzendecke
[in %]

2019

85,66 ha
69,25 ha (Ecuador)
16,41 ha (Kolumbien)

2,09 ha
2,09 ha (Ecuador)
0 ha (Kolumbien)

-78,63 %
—71,85% (Ecuador)
—82,07 % (Kolumbien)

67 %
22 % (Ecuador
100 % (Kolumbien)

2322 Tl/ha
3377 Tl/ha (Ecuador)
1530 TL/ha (Kolumbien)

54,95 %
25,89 % (Ecuador)
76,75 % (Kolumbien)

ERGEBNIS 2020

83,24 ha
66,80 ha (Ecuador)
16,44 ha (Kolumbien)

2,52 ha
2,52 ha (Ecuador)
0 ha (Kolumbien)

-81,75%
—57,63 % (Ecuador)
—86,70 % (Kolumbien)

85%
58 % (Ecuador
100 % (Kolumbien)

2082 TL/ha
2470 TL/ha (Ecuador)

1855 TL/ha (Kolumbien)

91,30%
76,37 % (Ecuador)
100 % (Kolumbien)

Tabelle 26: Ubersicht der Ergebnisse der Projekt-KPls fiir 2019 nach (ibergeordneten Zielen in Themenbereichen.

* Die KPIs der Themenbereiche Klimaschutz, Abfalmanagement und soziale Verantwortung befinden sich in Uberarbeitung.
** Aufgrund des Ausscheidens zweier Farmen aus dem Projekt hat die GréBe der Schutzzone um aquatische Okosysteme in Ecuador in Summe abgenommen.

% Quelle: Umweltbundesamt 2019
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EXKURS:
INTEGRIERTES ANBAUMANAGEMENT, FOKUS HERBIZIDFREIHEIT

Im konventionellen Anbau wird weiterhin intensiv auf Pestizide gesetzt. Dazu gehdren
Insektizide, Fungizide und Nematizide zur Bekdmpfung von Schadlingen und Erregern
sowie Herbizide zur Bekdmpfung von Unkraut. Unkraut 18sst sich leicht auch manuell
entfernen. Dass der Einsatz von Herbiziden aber immer noch géngige Praxis ist, liegt
vor allem an dem Glauben, der Verzicht sei aus dkonomischen Grinden nicht effizient.

Dungemittel werden eingesetzt, um die heute erwarteten hohen Ertrage auf intensiv
bewirtschafteten Béden zu erzielen. Beide Agrochemikalien — Pestizide und Dingemit-
tel — gehen in Boden und Wasser Uber mit den entsprechenden Folgen fur Fauna und
Flora sowie die menschliche Gesundheit.

EINSATZ VON HERBIZIDEN
AUF PROJEKTFARMEN IN ECUADOR UND KOLUMBIEN

2017 2018 2019 2020

Abbildung 30: Einsatz von Herbiziden auf COoL
Projektfarmen in Ecuador und Kolumbien in e ECU
der zweiten Projektphase (2017-2020).

Menge kg oder | pro Hektar

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

Eines der Ziele des Projekts ist es, den Einsatz dieser Substanzen deutlich zu verrin-
gern und die Bodenfruchtbarkeit auf nattrliche Weise zu erhéhen, damit die negativen
Auswirkungen auf die Umwelt sinken. Dazu wurde der Herbizideinsatz seit Beginn der
zweiten Projektphase schrittweise reduziert und inzwischen durch manuelle Arbeiten
ersetzt.

Doch der Weg war steinig. Zu Beginn stie3 die MaBnahme auf Vorbehalte. Was den
Verantwortlichen Sorgen machte, war der erhdhte Zeitaufwand fur die Arbeiter:in-
nen, eine mogliche Gefahr durch Schlangen und die Angst vor Krankheitserregern
in der Bodenbedeckung. Deshalb wurde ein etappenweises Vorgehen beschlossen.
Abbildung 29 zeigt den deutlichen Ruckgang der eingesetzten Herbizidmengen.

DER VERZICHT AUF HERBIZIDE HAT EINE REIHE VON VORTEILEN

Er begunstigt die Entstehung einer nattrlichen Bodenbedeckung, die den Boden und
auch das Grundwasser vor der Verunreinigung mit Pestiziden schitzt. Eine dichte
Pflanzendecke erhoht auBerdem die Wurzelmasse, was den Boden auflockert und den
Anteil an Biomasse steigert. Die Farmen pflanzen zusétzlich einheimische Bodende-
cker (Cover Crops).

Mit dem biologischen Gleichgewicht der Béden nimmt schlieBlich die Biodiversitat auf
den Farmen zu. Von der Umstellung profitieren auch die Bananenstauden selbst und
die Menschen auf der Farm. Denn weniger Herbizide bedeuten gleichzeitig, dass weni-
ger gesundheitsschadliche Agrochemikalien notwendig sind.
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VOR PROJEKTBEGINN KONNTEN DIE
BANANENFARMEN DIE UMWELTKOSTEN
UM 11 PROZENT VERRINGERN.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

ANALYSE DER UMWELTKOSTEN

Wie hoch die Umweltkosten und deren Reduktion im Bananenprojekt ist, wurde in
einer begleitenden Analyse ermittelt. Sie umfasst eine quantitative Bewertung der
ProjektmaBnahmen, d. h. die Auswirkungen des Anbaus auf die Umwelt in den
Kategorien Wasser, Treibhausgase, Schadstoffe und Landnutzung. AuBerdem
wurde eine qualitative Bewertung projektrelevanter Nachhaltigkeitsaspekte (z. B.
Biodiversitat, Bodenfruchtbarkeit) durchgeflhrt. Am Ende stand ein Vergleich der
Ergebnisse mit den Umweltkosten im EU-Bio-Bananenanbau.

Das Ergebnis der Umweltkostenanalyse zeigt, dass eine Verbesserung im kon-
ventionellen Anbau machbar und erfolgreich ist: Die Bananenfarmen konnten
im Vergleich zum Zustand vor Projektbeginn die verursachten Umweltkos-
ten um 11 Prozent verringern. Besonders groB ist die Wirkung der MaBnahmen
im Bereich Wasser. Eine EU-Bio-Banane verringert die Umweltkosten um durch-
schnittlich 25 Prozent. Der Unterschied zwischen Projekt und Bio lasst sich vor al-
lem auf das strikte Verbot von mineralischen Dingern und Pestiziden im Bioanbau
zurtckfuhren.

Bei der Analyse der qualitativen Nachhaltigkeitsaspekte schneidet das Bananen-
projekt von EDEKA und dem WWF sogar besser als die EU-Bio-Banane ab: Es
beinhaltet mehr Nachhaltigkeitsaspekte, wie z. B. den Erhalt der Artenvielfalt.

Die Umweltkostenanalyse basiert auf Daten von vier Projektfarmen und Studien
sowie Okobilanzdaten aus Ecuador zum Wert der EU-Bio Banane. Aktuell wird
evaluiert, ob eine Aktualisierung der Umweltkostenanalyse mit Primardaten von
Bio-Bananenfarmen aus Ecuador und Kolumbien méglich ist.
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3.3

LANDWIRTSCHAFT
FUR ARTENVIELFALT

Im Programm Landwirtschaft fir Artenvielfalt ver-
zichten die teilnehmenden Bio-Betriebe nicht nur
auf Kunstdiinger und Pestizide, wie im biologi-
schen Anbau Ublich, sondern passen dariiber hin-
aus ihre Bewirtschaftung des Acker- und Grinlan-
des an die Bedurfnisse der heimischen Flora und
Fauna an. Nahrungsquellen der Tiere und Pflan-
zen bleiben erhalten, Lebensrdume erholen sich.
Durch gezielte NaturschutzmaBnahmen tragt
»,Landwirtschaft fiir Artenvielfalt“ damit in beson-
derer Weise zum Schutz der Biodiversitat in der
Agrarlandschaft bei.
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LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

ALLGEMEINE PROGRAMM-INFORMATIONEN

Vermarktung:

PROGRAMM: LANDWIRTSCHAFT FUR ARTENVIELFALT

Anbauregion: Deutschland

Programm-Ziele: Erhalt und Férderung von Okosystemen und Biodiversitat
Etablierung des Naturschutzmoduls filr Landwirt:innen aus dem Okolandbau
Langfristige Zusammenarbeit zwischen Naturschutz und Landwirtschaft
Honorierung von Naturschutzleistungen
Transparenz durch Ruckverfolgbarkeit mittels
Tracking Code auf den Produkten

Anzahl Programm-

betriebe: Region Nord: 65 (anerkannt), 12 (in Beratung)
Region Sudwest: 43 (anerkannt), 8 (in Beratung)
Region West/Mitte: 17 (anerkannt), 1 (in Beratung)
Apfel-Region Nord: 12 (in Beratung)
Apfel-Region Stidwest: 5 (in Beratung)
Gesamtzahl: 163 Betriebe

Anbauflache

insgesamt: Region Nord: 42.835 ha

Region Sudwest: 5.479 ha

Region West/Mitte: 2.977 ha
Sonnléander/Rostock: voraussichtlich 160 ha
Apfel-Region Nord: voraussichtlich 600 ha
Apfel-Region Stidwest: voraussichtlich 150 ha
Gesamtflache: 52.201 ha

Fleisch- und Wurstwaren sowie Kartoffeln: seit 2012 in EDEKA-Méarkten
der Region EDEKA Nord verfugbar. Rindfleisch ist seit 2019 in EDEKA-
Mérkten der Region EDKEA Sudwest verfligbar. Seit 2020 ist der EDEKA
Bio-Apfel-Direktsaft als erstes Produkt aus dem Programm in ganz
Deutschland erhaltlich.

Ab 2022 wird es auch Getreideprodukte in EDEKA-Markten der Region
EDEKA Nord geben. Tafel-Apfel werden ab 2022/2023 angeboten.

Tabelle 27: Informationen zum 6kologischen Anbauprogramm ,Landwirtschaft flr Artenvielfalt®.
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ETABLIERUNG ALS DEUTSCHLANDS
GROSSTE INITIATIVE ZUR
BIODIVERSITATSFORDERUNG IN
DER AGRARLANDSCHAFT

,Landwirtschaft fur Artenvielfalt” steht fur den Erhalt der
Biodiversitat auf Bauernhdfen in ganz Deutschland.

Der Landwirtschaftsbetrieb Vahle, ein Bio-Hof aus der
Gemeinde Uckerland in der Uckermark mit Flachen in
Brandenburg und Mecklenburg-Vorpommern, ist der
100. Programm-Betrieb. Als Teilnehmer des Natur-
schutzprogramms, setzt der Familienbetrieb zusatzliche
SchutzmaBnahmen fur die Tier- und Pflanzenwelt um.
So gesehen sind die vielen Rauch- und Mehlschwalben
auf dem Hof der Familie kleine Botschafter einer natur-
nahen Landwirtschaft. Auf seinen 270 Hektar Flache
wurden 2021 aber auch schon mehrere Exemplare des
in Deutschland vom Aussterben bedrohten Schreiadlers
gesichtet. Zum Vergleich: Deutschlandweit gab es, ge-
mal der letzten Z&hlung im Jahr 2013, nur etwa 100
Brutpaare.

Mit insgesamt 163 teilnehmenden Betrieben, die bereits
erfolgreich anerkannt wurden oder sich noch auf dem
Weg zur Anerkennung befinden, ist ,Landwirtschaft fir
Artenvielfalt* die bundesweit groBte Initiative zur Biodi-
versitatsforderung in der Agrarlandschatft.

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

DIE BUNDESLANDWIRTSCHAFTS-
MINISTERIN ZU BESUCH AUF DEM
PROGRAMM-BETRIEB ,,GUT TEMMEN"

Die Bundesministerin flr Erndhrung und Landwirtschaft, Julia
Kidckner, hat im Juni 2021 den Oko-Hof ,Gut Temmen* bei
Templin in Brandenburg besucht, um sich tber das Programm
LLandwirtschaft fUr Artenvielfalt zu informieren. Begleitet wur-
de sie vom WWF-Vorstand Naturschutz Christoph Heinrich,
der ihr, zusammen mit Naturschutzberater Frank Gottwald,
die Vorziige des Okolandbaus erlduterte. Gespréchsthe-
men waren die nachweislich wirksamen Leistungen der am
Programm teilnehmenden Betriebe fur die Biodiversitat in
Deutschland und die wirkungsvolle Partnerschaft von WWF
und EDEKA im Rahmen von ,Landwirtschaft fur Artenvielfalt®.

Die 6kologischen Anbauverbande wissen zu schétzen, dass
EDEKA fur die artenfreundlich erzeugten Produkte einen Auf-
preis zahlt und sie als groBter Lebensmitteleinzelhandler zahl-
reichen Konsument:innen nahebringen kann.

Abbildung 31: Naturschutzvorstand Christoph Heinrich und
Naturschutzberater Frank Gottwald zeigen Ministerin Julia
Kléckner Wildbienen.

Abbildung 32: Betriebsleiterin Thekla Vahle auf einer
artenreichen Weide.
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VVON DER NORDDEUTSCHEN SALAMI ZUM DEUTSCHLANDWEIT VERFUGBAREN OBST

~Landwirtschaft flr Artenvielfalt” startete 2012 mit norddeutschen Betrieben, die Mutterkuh-Haltung praktizieren und
hauptsachlich ihre Fleischerzeugnisse Uber EDEKA vermarkten. In den Jahren 2020 und 2021 gelangt es EDEKA, das , }-:Pl-{jr‘?gﬁg‘lfgﬁ
Sortiment stark auszuweiten: Neben der Aufnahme von inzwischen 51 Betrieben im Stden Deutschlands, verkaufte
sich der deutschlandweit verfUgbare Apfelsaft des Projekts mit groBem Erfolg. Die Erzeuger-Plantage Sonnléander Bio

Obst GmbH nimmt seit 2019 am Programm teil. "’
Zudem entschloss sich EDEKA Nord im Jahr 2021, auch Getreideerzeugnisse der teilnehmenden Biopark Betriebe WWF
als Projektwaren abzunehmen und zu vertreiben. Wie die Fleischerzeugnisse, sind die Mehle am WWF-Panda und mi%?:%ﬁn
dem Programm-Logo, einem Origami-Vogel, zu erkennen. In 2022 wird das Programm-Sortiment zudem um Tafel- T

obst erweitert. Im Herbst 2021 starteten die Beratungen der entsprechenden landwirtschaftlichen Erzeuger-Betriebe.
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LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

ERFOLGSGESCHICHTEN AUS FLORA UND FAUNA: AKTUELLE MONITORING-ERGEBNISSE

UBER 400 VERSCHIEDENE PFLANZENARTEN

Wiesen und Weiden sind wichtige Lebensrdaume fur
Pflanzen, Insekten und Vogel. Je schonender diese Fla-
chen genutzt werden, desto gréBer ist die Artenvielfalt.
Bis 2020 haben EDEKA und der WWF auf insgesamt
zwolf landwirtschaftlichen Betrieben in Mecklenburg-
Vorpommern und Brandenburg die Pflanzen im Grin-
land systematisch erfassen lassen. Im Jahr 2020 folgten
Untersuchungen in Stiddeutschland.

Auf nordostdeutschen Betrieben wurden bisher rund
400 Pflanzenarten nachgewiesen. 24 der in Branden-

20-MAL MEHR INSEKTEN IM UNGEMAHTEN GRUNLAND

burg und 31 der in Mecklenburg-Vorpommern gefun-
denen Pflanzen stehen auf der Roten Liste gefahrdeter
Arten - hinzu kommen Uber 20 Arten der Vorwarnliste.
In mehreren Betrieben kommen geschitzte Biotoptypen
vor, z. B. artenreiche Feuchtwiesen, Frischwiesen, Seg-
genriede und Magerrasen. Zu den besonderen Exemp-
laren gehdren Orchideen, Fieberklee, Sand-Grasnelke,
Schlangen-Knéterich, Gelb-Segge, Sumpf-Veilchen und
viele andere Pflanzen, die im Intensivgrinland nicht zu
finden sind.

FUr sieben nordostdeutsche Betriebe war eine grof3-
raumige Bewertung der Flachen nach dem High Nature
Value Farmland®-Indikator méglich. Uber 2.000 Hektar
Teilflachen wurden mithilfe von Indikatoren in Bezug auf
ihren Artenreichtum bewertet. Das Verfahren ergab einen
durchschnittlichen Anteil hochwertiger Griinlandflache in
Hohe von 31 Prozent bei hoher betrieblicher Variation
(10 bis 55 Prozent). FUr genutztes Wirtschaftsgriinland
ist dies ein sehr guter Wert. Okobetriebe in Brandenburg
erreichen im Schnitt 17 Prozent.®®

3 Quelle: Bundesamt fur Naturschutz 2021: Monitoring von Landwirtschafts-
fldchen mit hohem Naturwert.

% Quelle: entera, S. Jungmann 2018: Bewertung der KULAP-Forderung im
Land Brandenburg, Potsdam, 23. Februar 2018.

Abbildung 33: Ungemahter Streifen.

Seit 2020 wird der Erfolg der NaturschutzmaBnahmen bzw. -leistungen auch in SUddeutschland kontrolliert. Im vergange-
nen Jahr begann die Kartierung der Flora im Grinland und Ackerland. Im Jahr 2021 folgte die Kartierung von Schmetter-
lingen und Heuschrecken auf ausgewahlten Grinlandflachen.

Es wird zwar erst im Folgejahr moglich sein, wissenschaftlich stichhaltige Ergebnisse aus den Messungen abzuleiten. Al-
lerdings zeichnet sich bereits ab, dass die MaBnahmen hocheffektiv sind: Dort, wo Streifen im Grinland nicht gemaht wur-
den, lieBen sich zum Teil bis zu 20-mal (/) mehr Insekten feststellen als auf den gemahten Vergleichsflachen. Ungemahte
Streifen im GrUnland erweisen sich als 6kologisch besonders wertvoller Lebensraum. Insbesondere Singvogel profitieren
von dem Insektenreichtum, weil sie fur die Aufzucht ihrer Jungen auf proteinreiche Kost angewiesen sind.



EDEKA UND WWF

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

ERFOLGSKONTROLLE: HUMMEL-ZAHLUNGEN IM UNGEMAHTEN KLEEGRAS

Im Feldfutter, einer Mischung aus Klee, Gréasern und/
oder Luzernen, leben Feldlerchen, Braunkehlchen und
Feldhasen. Zahlreiche Insekten wie Tagfalter, Bienen
und Hummeln nutzen die BlUten als Nektarquelle. Damit
die Tiere einen Ruckzugsraum haben und das Bluten-
angebot fur die Insekten erhalten bleibt, lassen viele der
Programmbetriebe bei der Mahd ungemahte Streifen
stehen.

Auf drei Hofen in Nordostdeutschland wird zwischen Mai
und August die Wirkung der NaturschutzmaBnahme auf
Schmetterlinge und Hummeln untersucht. Dazu bege-
hen Expert:innen zwei bis funf Meter breite Routen und
erheben die Zahl der Tiere. Im Jahr 2020 erstreckte sich
die Begehung auf 100 Abschnitte von je 50 Metern, so-
dass im Jahresverlauf insgesamt rund 18 Kilometer un-
gemahter und — zum Vergleich auch — gemahter Streifen
und Sdume am Feldrand zusammenkamen.

Hummeln gehéren zur Gruppe der Wildbienen. Sie leben
in kleinen Staaten und bendtigen fur ihre Erndhrung viel
BlUtennektar. Besonders beliebt bei den meisten Arten
sind Rotklee und Luzerne. Die haufigsten der im Pro-
jekt ermittelten Arten waren Steinhummel, Ackerhummel
und die Dunkle Erdhummel. Insgesamt wurden in den
Jahren 2019 bis 2020 15 Arten beobachtet, davon funf

geféhrdete Arten der Roten Liste (Samthummel, Deich-
hummel, Veranderliche Hummel, Heidehummel, Glo-
ckenblumenhummel).

Vor der Mahd auf dem Feld verteilten sich die Hummeln
ziemlich gleichmaBig im gesamten Bestand. Nach der
Mahd war der geméhte Bereich hingegen fast vollstan-
dig verlassen und die Anzahl auf den ungemahten Strei-
fen 16-mal so hoch wie auf der geméahten Kontrollflache!
Die MaBnahme zum Insektenschutz ist demnach hoch-

effizient.
Abbildung 34:

Ungemahter
Kleegras-Streifen.

Abbildung 35:
Erdhummel auf
Rotklee.
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EDEKA UND WWF

LANDWIRTSCHAFTLICHE PROJEKTE UND PROGRAMME

BIODIVERSITAT ERLEBEN AUF EINEM BETRIEB IN DER SCHORFHEIDE/BRANDENBURG

Gut Temmen bewirtschaftet eine Flache von fast 3.500
Hektar - bestehend aus groBtenteils Ackerland und er-
ganzenden Grlnland-Flachen. Auf den Betriebsflachen
leben viele Arten von Amphibien, Brutvdgeln und Acker-
wildkrautern, die durch gezielte ProjektmalBnahmen ge-
schitzt werden. So liegen fur die Brutzeit des Braun-
kehlchens Teilflachen im Gridnland langer brach. Im
Luzerne-Kleegras-Anbau bleiben bei der Mahd Streifen
stehen, damit Bienen und Tagfalter ein entsprechendes

BlUutenangebot vorfinden und fur Feldhasen, Braunkehl-
chen und Feldlerchen ein Schutzraum erhalten bleibt.
Im Ackerbau profitieren Wildkrauter wie Kornblume und
Sandmohn davon, dass eine Unkrautregulierung auf den
meisten Flachen entféllt. Bisher wurden 16 gefahrdete
Ackerwildkrautarten der Roten Liste auf den Betriebs-
flachen gefunden, darunter der in Brandenburg vom
Aussterben bedrohte Acker-HahnenfuB3. Schreiadler,
Rotmilan und Neuntéter nutzen die groBraumige Weide-

landschaft zur Jagd. Amphibien bietet sie im Sommer
Lebensraum. In Kleingewassern mit unbeackerten Ge-
wasserrandstreifen leben Rotbauchunke, Kammmoilch,
Moorfrosch, Knoblauchkréte und Laubfrosch. Lese-
steinhaufen und Steinwélle wiederum werden bevorzugt
von Reptilien bewohnt. Einige der genannten MaBnah-
men werden als Vertragsnaturschutz gefuihrt und im Bio-
spharenreservat mit Agrarférdermitteln unterstutzt.
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4 ENTWICKLUNG DES BIO-SORTIMENTS

MIT DEM PROJEKT ,,NATURKIND* GEHT EDEKA DEN NACHSTEN
SCHRITT ZUR AUSWEITUNG DES BIO-SORTIMENTS

Die Naturkind-Strategie umfasst drei Saulen: Naturkind Bio-Fachmarkte, Der Biomarkt in Deutschland wuchs im Jahr 2021 gemé&B BOLW um 5,8 %, bei EDEKA
Naturkind Bio-Welten und Naturkind Bio-Produkte. Aufbauend auf den drei sogar um 10,2 %. Damit gelang EDEKA ein deutlich stérkeres Wachstum und der Ge-
bisher errichteten Bio-Fachmarkten unter der Marke Naturkind (in Hamburg, winn von Marktanteilen.

Dinkelsbuhl und Heilbronn) wird ein Shop-in-Shop-Konzept namens ,Natur-

kind-Welten“ umgesetzt. In den Naturkind-Welten werden die Kund:innen mit Nach AC Nielsen lag der Bio-Anteil bei EDEKA Ende 2021 bei 6,1 % und damit 0,2 %
hochwertigen Bio-Fachhandelsmarken angesprochen, die in separat gestal- hoher als urspringlich gemal EDEKA-Zielsetzung angestrebt.

teten Konzeptraumen angeboten werden und in groBeren E EDEKA Markten
integriert werden. Die Fachmarken sprechen als Zielgruppe stark Bio-affine
Kéaufer:innen an und erreichen damit eine neue Zielgruppe. Speziell auf Bio-
Produkte geschulte Mitarbeiter:innen sind ein wesentlicher Bestandteil des
Naturkind-Welten-Konzepts, genauso wie eine entsprechende ruhige Wohl-
fuhlatmosphére. Aktuell werden Uber 40 solcher Welten eingerichtet. Die drit-
te Saule bilden Naturkind Produkte. Dabei handelt es sich um hochwertige
Bio-Produkte, die - wo moglich — in Verbandsqualitét (z. B. Naturland, Bio-
land) angeboten werden und ein ausgezeichnetes Preis-Leistungsverhaltnis
bieten. Dieser Dreiklang der Naturkind Philosophie (Markte, Welten, Produkte)
tragt dazu bei, den Kund:innen mehr Bio anzubieten. EDEKA bietet damit
im Sinne gesellschaftlicher Verantwortung stets mehr Produkte aus umwelt-
schonenderer Herkunft.
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PRODUKTBEZOGENE
KOMMUNIKATION

Zertifizierung unterstiitzt nachhal-
tigen Konsum: Die Produkt-Kenn-
zeichnung mit dem WWEF-Panda-
Logo ist eine Orientierungshilfe fir
nachhaltigere Kaufentscheidungen.
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PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

NAGHHALTIGE KAUFENTSCHEIDUNGEN BEEINFLUSSEN UNTER ANDEREM
DIE BIODIVERSITAT UND DEN ERHALT DER BODENFRUCHTBARKEIT

DER EINFLUSS DER KAUFENTSCHEIDUNGEN

Einkaufsentscheidungen wirken sich auf die Umwelt aus. Rund 15 Prozent
des durch Konsum verursachten TreibhausgasausstoBBes pro Kopf entfallen
in Deutschland auf die Erndhrung®®. Aber auch vor dem Konsum belastet die
Herstellung von Lebensmitteln die Umwelt. So liegt der indirekte, d. h. durch
die Produktion verursachte Wasserverbrauch je Haushalt bei 3.900 Liter pro
Tag*. Die Auswirkungen des eigenen Konsums zu hinterfragen ist auf dem
Weg zu mehr Nachhaltigkeit besonders wichtig.

ZERTIFIZIERTE PRODUKTE ZUM
SCHUTZ NATURLICHER LEBENSRAUME

Was und wie jede:r Einzelne von uns einkauft, nimmt durchaus Einfluss auf
die Natur und die biologische Vielfalt. Der Kauf und die Produktion von Bio-
Lebensmitteln wirken sich positiv auf den Gewéasserschutz, den Erhalt der
Bodenfruchtbarkeit und die Biodiversitat aus. Mehrweg schont Ressour-
cen. Regional erzeugte Waren bedeuten kurze Wege und weniger Emissio-
nen fUr Transporte.

%2 Quelle: Umweltbundesamt
40 Quelle: Ebd.

PRODUKTE MIT PANDA:
UMWELTSCHUTZ DURCH NACHHALTIGKEITSSTANDARDS

Um Meere und Walder zu schutzen, lassen EDEKA und der WWF die EDEKA-Eigen-
marken — wo maoglich — nach umweltfreundlichen Standards wie MSC oder FSC®
zertifizieren. Auch Bio-Standards belegen, dass beispielsweise pflanzliche Produkte
aus abwechslungsreichen Fruchtfolgen stammen oder ohne chemisch-synthetische
Pflanzenschutzmittel angebaut wurden. Das WWF-Logo auf EDEKA-Eigenmarken
kennzeichnet Produkte, die einen vom WWF anerkannten Héchststandard wie MSC,
FSC®, Blauer Engel, NATRUE oder Naturland erflillen und von unabhangigen Prif-
organisationen zertifiziert sind. Mit dem Panda auf den Produkten, dem sogenannten
Co-Branding, bietet EDEKA einen Wegweiser durchs Sortiment und unterstutzt ver-
antwortungsvollere Kaufentscheidungen ,am Regal.



https://www.umweltbundesamt.de/daten/private-haushalte-konsum/konsum-produkte
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STATUS CO-BRANDING

ERGEBNISSE AUS DEM MONITORING CO-BRANDING EDEKA-EIGENMARKENSORTIMENT
DER PRODUKTE MIT PANDA

Die produktbezogene Kommunikation ist Bestandteil der gemeinsamen Arbeit von

WWEF und EDEKA. Sie soll den Kund:innen im Markt helfen, vergleichsweise nach- 13%
haltigere Produktalternativen im Sortiment zu finden und entsprechend bewusster zu —
konsumieren. Damit ist der WWF-Panda auch als ein Wegweiser durch das Sortiment
zu verstehen. Er befindet sich nur dann auf Produkten, wenn sie die Anforderungen des 1% 30.6.2021
WWE erflillen und damit von unabhéangiger Stelle nach einem der folgenden Nachhal- ——
tigkeitsstandards zertifiziert sind. Im Falle einer Bio-Zertifizierung gehen zuséatzlich die
landerspezifischen Wasser- und Sozialrisiken in die Prifung ein:

10%

59 v,

1%

ZERTIFIZIERTE
NACHHALTIGE
FISCHEREI

MsC
www.msc.org/de

B m
nach
EG-Oko-Verordnung

MIT EINEM CO-BRANDING VERSEHEN.

— / - aus dem Bereich Naturkosmetik nach der

NATRUE-Stufe 2 (Naturkosmetik mit Bioanteil)

Davon sind 289 Bio-, 46 MSC- und 54 FSC®-
zertifiziert. Insgesamt 65 Produkte sind mit dem
Blauen Engel ausgezeichnet und 34 Produkte

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION VERMERK

Abbildung 36: Anteil aller EDEKA-
Eigenmarkenprodukte mit Co-
Branding, aufgeteilt nach Nach-
haltigkeitsstandards, die der WWF
anerkennt (Stand 30.06.2021).

® Blauer Engel

® MSC

® Bio*
NATRUE

® FSC*

ZUM 30.06.2021 WAREN 488 PRODUKTE

oder 3 (Biokosmetik) zertifiziert. Die prozentuale

Verteilung ist in Abbildung 35 dargestellt.

vom WWF fiir das Co-Branding anerkannte Bio-Standards. Darunter fallen EU-Oko-Verordnung, Naturland,
Bioland oder vergleichbare Bi

FSC® 100 % fir Holzprodukte; FSC®

Recycling fur Tissue- und Papierprodukte
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Das Monitoring basiert auf einem Auszug aus dem Co-
Branding Tool. Darin sind alle gepruften Eigenmarken-
produkte erfasst, die im Lauf der Partnerschaft mit einem
WWE-Logo versehen wurden. GeprUft und gezahlt wer-
den alle Produkte, bei denen mindestens ein Lieferant
die Anforderungen fur das Co-Branding erfullt. Wenn
Produkte von verschiedenen Lieferanten stammen, wer-
den sie zwar nur einmal gezahlt, aber alle Lieferanten
kontrolliert. Dabei kann es vorkommen, dass nicht alle
die notwendigen Bedingungen erfullen. Im Markt finden
sich dann ausschlieBlich Produkte, deren Lieferanten die
Anforderungen erflllen, weshalb es sein kann, dass ein
Produkt in einem Markt mit einem Co-Branding ausge-
zeichnet ist, in einem anderen jedoch nicht.

Abbildung 37 zeigt die Entwicklung der Artikel mit Co-
Branding (in absoluten Zahlen) seit 2013. Seit dem Mo-
nitoring 2020 sind insgesamt 67 Produkte mit Panda
hinzugekommen — der GroBteil mit einer Zertifizierung
nach EU-Oko-Verordnung (27 Produkte), gefolgt von
Naturkosmetikprodukten nach dem NATRUE-Standard
(25 Produkte). Zugenommen hat auch die Anzahl von
Produkten mit dem Blauen Engel. Hier sind es 13 mehr
als im Vorjahr. Das FSC®-Siegel befindet sich auf sechs
zusatzlichen Produkten. Im Bereich des Fisch- und
Meeresfrlichtesortiments ist eine Reduktion der Artikel
mit Co-Branding (MSC) festzustellen: Im vergangenen
Jahr waren es noch 53 Artikel mit einem Co-Branding
in Verbindung mit dem MSC-Standard, 2021 sieben
Artikel weniger. Grund flr die Reduktion ist die an die

aktuelle Risikolage angepasste Risikoeinschatzung des
WWEF bei der Co-Branding-Vergabe. Dies betrifft in ers-
ter Linie die Bio-Prifung, aber auch das Co-Branding
bei Fischprodukten mit dem MSC-Siegel. Einige MSC-
zertifizierte Fischereien konnten die Ansprlche an ei-
nen Hochststandard nicht erfullen. Dazu zahlt etwa die

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

Die prozentuale Verteilung anderte sich insgesamt nur
wenig. Bio-zertifizierte Produkte machen weiterhin den
groBten Anteil im Sortiment aus. Eine signifikante Ver-
anderung im Vergleich zum Vorjahr ist nur bei der Na-
turkosmetik mit einer Steigerung um etwa funf Prozent-
punkten zu verzeichnen.

Schleppnetzfischerei auf Seabob-Garnelen in Suriname I-//
und Guayana, die erhebliche Beifange auch bedrohter
Arten verursacht.
WWF
DIESE§ PRODUKT
TRAGT ZUM
BEI.
ENTWICKLUNG CO-BRANDING EDEKA-EIGENMARKEN 2013—-2021 . Z2-____C
600
400
200
0 T T T T ]
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2013 2015 2017 2019 2021
Eigenmarken 213 390 339 312 488

Abbildung 37: Entwicklung der Eigenmarkenprodukte mit Co-Branding seit 2013 (Stand 30.06.2021).
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PROJEKT-BRANDING

Das WWF-Panda-Logo kennzeichnet auch Produkte aus den Projekten der Partner-
schaft fur Nachhaltigkeit. Das sind einerseits die Orangen, Mandarinen sowie Bananen
aus dem verbesserten konventionellen Anbau (vgl. Kapitel 3.1 und 3.2). In diesen Fallen
wird das WWF-Logo von einem Claim begleitet, der die Partnerschaft und ihre Intention
vermittelt. Die Claims lauten ,,EDEKA & WWF Gemeinsames Projekt fiir eine bessere
Banane“ und ,EDEKA & WWF Gemeinsames Projekt fiir eine bessere Orange*.

Im Programm ,Landwirtschaft fUr Artenvielfalt* schitzen und férdern Biohdfe durch Na-
turschutzmaBnahmen u. a. bedrohte Ackerwildkrauter, Feldvdgel, Insekten, Amphibien
und Saugetiere. Die Erzeugnisse aus diesem Partnerschaftsprogramm tragen neben
Bio- und Verbandssiegeln die Wortbildmarke mit dem grinen Vogel sowie das WWF-
Logo. Zudem fuhrt ein QR-Code auf der Verpackung Kund:innen auf die Programm-
website und dort direkt zum jeweiligen Betrieb.

C0-CLAIMING

Produktbezogene Informationen weisen auch auf Zertifizierungssysteme hin, die der
WWEF nicht anerkennt und fur die entsprechend kein WWF-Logo vergeben wird. Im
Bereich Palmdl gibt es vier solcher Produkte. Die enthaltenen Palmolbestandteile sind
nach RSPO Segregated entlang der gesamten Lieferkette zertifiziert, nicht aber nach
einem Hochststandard.

PRODUKTBEZOGENE KOMMUNIKATION

Landwirtschaft
fiirArtenvielfalt

Abbildung 38:
Die Kennzeichnung von Produkten aus Projekten der Partnerschaft.
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VERANTWORTUNG DER
GESETZLICHEN VERTRETER

Die gesetzlichen Vertreter von WWF Deutschland sind verantwortlich fiir die
Aufstellung des Berichts und die Ermittlung und Darstellung der ausgewahl-
ten quantitativen Angaben in Ubereinstimmung mit den Berichtskriterien. WWF
Deutschland wendet die in den Standards zur Nachhaltigkeitsberichtserstattung der
Global Reporting Initiative (GRI) genannten Prinzipien (Genauigkeit, Ausgewogenheit,
Verstandlichkeit, Vergleichbarkeit, Zuverlassigkeit und Aktualitat) in Verbindung mit in-
ternen Richtlinien an (im Folgenden: ,Berichtskriterien®).

Diese Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft umfasst die Auswahl
und Anwendung angemessener Methoden zur Aufstellung des Berichts sowie das Tref-
fen von Annahmen und die Vornahme von Schéatzungen zu einzelnen Angaben, die
unter den gegebenen Umsténden angemessen sind. Ferner sind die gesetzlichen Ver-
treter verantwortlich fur die internen Kontrollen, die sie als notwendig bestimmt haben,
um die Aufstellung des Berichts zu ermdglichen, die frei von wesentlichen — beabsich-
tigten oder unbeabsichtigten — falschen Angaben ist.

VERMERK

VERANTWORTUNG DES WIRTSCHAFTSPRUFERS

Unsere Aufgabe ist es, auf Grundlage der von uns durchgeflhrten Prifung ein Prifurteil
mit begrenzter Sicherheit Uber die einleitend beschriebenen, ausgewdahlten quantitati-
ven Angaben im Bericht abzugeben. Wir haben unsere Priifung in Ubereinstimmung
mit dem International Standard on Assurance Engagements (ISAE) 3000 (Revised):
»Assurance Engagements other than Audits or Reviews of Historical Financial Infor-
mation®, herausgegeben vom International Auditing and Assurance Standards Board
(IAASB), als Limited Assurance Engagement durchgeflhrt.

Danach haben wir die Prifung so zu planen und durchzuflihren, dass wir mit einer be-
grenzten Sicherheit beurteilen kdnnen, dass uns keine Sachverhalte bekannt geworden
sind, die uns zu der Auffassung gelangen lassen, dass die einleitend beschriebenen
Angaben fur den Zeitraum 1. Juli 2020 bis zum 30. Juni 2021 in allen wesentlichen
Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den Berichtskriterien aufgestellt worden sind.
Dies bedeutet nicht, dass zu jeder Angabe jeweils ein separates Prufungsurteil ab-
gegeben wird. Bei einer Prifung zur Erlangung einer begrenzten Sicherheit sind die
durchgefihrten Prifungshandlungen im Vergleich zu einer Prifung zur Erlangung einer
hinreichenden Sicherheit weniger umfangreich, sodass dementsprechend eine erheb-
lich geringere Prufungssicherheit erlangt wird. Die Auswahl der Prifungshandliungen
liegt im pflichtgemaBen Ermessen des Wirtschaftspriifers.
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IM RAHMEN UNSERER PRUFUNG HABEN WIR UNTER ANDEREM FOLGENDE
PRUFUNGSHANDLUNGEN UND SONSTIGE TATIGKEITEN DURCHGEFUHRT:

Aufnahme des Aufstellungsprozesses des Berichts und des zugehorigen internen Kontrollsystems

Aufnahme der Methoden und Einschatzung der Konzeption und Implementierung von Systemen und
Prozessen fur die Datenerhebung und -verarbeitung

Prozessaufnahme und Analyse ausgewahlter quantitativer Angaben

Analytische Beurteilung der Daten und Trends

Einsichtnahme in ausgewahlte interne und externe Dokumente

Einschatzung der Gesamtdarstellung der im Prifungsumfang enthaltenen Angaben

Wir sind der Auffassung, dass die von uns erlangten Prifungsnachweise hinreichend und angemessen
sind, um als Grundlage fur unser Prifungsurteil zu dienen.

VERMERK

SICHERUNG DER UNABHANGIGKEIT UND
QUALITAT DES WIRTSCHAFTSPRUFERS

Bei der Durchfuhrung des Auftrags haben wir die An-
forderungen an Unabhangigkeit und Qualitatssicherung
aus den nationalen gesetzlichen Regelungen und berufs-
stéandischen Verlautbarungen, insbesondere der Berufs-
satzung fur Wirtschaftsprifer und vereidigte Buchprufer
sowie des IDW-Qualitatssicherungsstandards: Anforde-
rungen an die Qualitatssicherung in der Wirtschaftspri-
ferpraxis (IDW QS 1), beachtet.

PRUFUNGSURTEIL

Auf der Grundlage der durchgefihrten Prafungshand-
lungen und der erlangten Prifungsnachweise sind uns
keine Sachverhalte bekannt geworden, die uns zu der
Auffassung gelangen lassen, dass die fur den Zeitraum
vom 1. Juli 2020 bis zum 30. Juni 2021 im Fortschritts-
bericht 2021 — Strategische Partnerschaft von WWF
und EDEKA von WWF Deutschland verdffentlichten aus-
gewdhlten quantitativen Angaben in allen wesentlichen
Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den Berichts-
kriterien aufgestellt worden sind.
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VERWENDUNGSBESCHRANKUNG/AAB-KLAUSEL

Dieser Vermerk ist an den Vorstand des WWF Deutschland gerichtet und ausschlieBlich
fur diesen bestimmt. Gegenuber Dritten Ubernehmen wir insoweit keine Verantwortung.

Dem Auftrag, in dessen Erfullung wir vorstehend benannte Leistungen flr den Vorstand
des WWF Deutschland erbracht haben, lagen die Allgemeinen Auftragsbedingungen fur
Wirtschaftsprifer und Wirtschaftsprifungsgesellschaften in der Fassung vom 1. Januar
2017 zugrunde (https://www.kpmg.de/bescheinigungen/lib/aab.pdf). Durch Kenntnis-
nahme und Nutzung der in diesem Vermerk enthaltenen Informationen bestétigt jeder
Empfanger, die dort getroffenen Regelungen (einschlieBlich der Haftungsregelung unter
Nr. 9 der Allgemeinen Auftragsbedingungen) zur Kenntnis genommen zu haben, und er-
kennt deren Geltung im Verhaltnis zu uns an.

KolIn, den 18.08.2022
KPMG AG

Wirtschaftsprifungsgesellschaft

Krause ppa. Mathias

VERMERK



