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) Die ,Partnerschaft fiir Nachhaltigkeit“ zwischen EDEKA und WWF

Im Juni 2012 sind EDEKA und der WWF Deutschland mit dem gemeinsamen Wunsch, Natur und Ressourcen
zu schitzen, eine strategische ,,Partnerschaft flir Nachhaltigkeit” eingegangen. Vorangegangen war seit 2009
eine Zusammenarbeit beim Thema ,,Nachhaltige Fischerei“. Ziel der Partnerschaft ist es, den 6kologischen
FuBabdruck von EDEKA deutlich zu reduzieren und den nachhaltigen Konsum bei Verbraucherinnen und Ver-
brauchern zu férdern. Im November 2014 wurde beschlossen, diese Partnerschaft langfristig fortzusetzen. In
diesem Rahmen wurde der Zielkatalog geschérft und ergénzt und die Partnerschaft auf die EDEKA-Tochter
Netto Marken-Discount erweitert. Der hier vorliegende Fortschrittsbericht bezieht sich auf die Ziele der ersten
Phase der Partnerschaft, die neuen Ziele sind als Vorabinformation bereits aufgefihrt.

Wesentlicher Bestandteil der Partnerschaft ist die Umstellung des Eigenmarkensortiments von EDEKA und
Netto Marken-Discount auf nachhaltigere Alternativen. Die Sortimentsarbeit bezieht sich auf die Themen-
bereiche Fisch und Meeresfriichte, Holz/Papier/Tissue, Palmél, Soja sowie SuBwasser. Darliber hinaus
wird an einem Klimaschutzkonzept sowohl fir Produkte als auch fiir die Unternehmen EDEKA und Netto
Marken-Discount (seit 2015) gearbeitet, das sich an dem politischen Ziel orientiert, die globale Erwarmung
auf durchschnittlich 2° Celsius verglichen mit vorindustriellen Niveaus zu begrenzen. Mit Pilotprojekten soll
die Umsetzbarkeit dieses Konzeptes getestet werden. In der zweiten Phase der Partnerschaft werden auBer-
dem Verpackungen der Eigenmarken analysiert und ékologisch optimiert.

Eigenmarken-Produkte, die vom WWF anerkannte 6kologische Standards wie MSC, FSC® oder Blauer Engel
erfullen und entsprechend der Kriterien unabhangiger Priforganisationen zertifiziert sind, kdnnen zusatzlich
das WWF-Panda-Logo tragen. Dies dient der besseren Orientierung, damit Kunden diese nachhaltigeren
Alternativen im Sortiment schneller finden.

Mehr Uber die strategische Partnerschaft zwischen EDEKA und WWEF ist auf folgenden Webseiten zu
erfahren: www.edeka.de/wwf/partnerschaft oder www.wwf.de/edeka. Im Fortschrittsbericht wird bei
den einzelnen Themen auf weiterflihrende themenbezogene Informationen im Internet verwiesen.

) Ermittlung des Projektfortschritts

Die strategische Partnerschaft zwischen EDEKA und WWF beabsichtigt vor allem, das Angebot an nachhal-
tigeren Produkten bei EDEKA zu erweitern und den nachhaltigen Konsum zu férdern. Flr die erste Phase
der Partnerschaft (2012 bis 2015), auf die sich dieser Bericht bezieht, haben die Partner Ziele fur folgende
Themenbereiche definiert:

» Fisch und Meeresfriichte,
» Holz, Papier und Tissue,
» Palmal,

» Soja,

» Klima sowie

» SlUBwasser.


www.edeka.de/wwf/partnerschaft
www.wwf.de/edeka

Des Weiteren wurde vereinbart, dass der WWF Beschaffungsrisikoanalysen zu Agrarrohstoffen aus unter-
schiedlichen Herkunftsldndern erstellt. Teilziele differenzieren und operationalisieren jeweils das Ubergeord-
nete Ziel.

Die Ziele der Partnerschaft bezogen sich in der ersten Phase auf die Eigenmarken der EDEKA-Zentrale. In der
neuen Phase der Partnerschaft ab 2015 wird die Arbeit konsequent auf das Sortiment von Netto-Marken-Dis-
count ausgeweitet.

Neben der Umstellung von Eigenmarken-Produkten werden im Rahmen der strategischen Partnerschaft auch
interne Verbrauchsmaterialien der EDEKA-Zentrale Hamburg auf nachhaltigere Quellen umgestellt. In Zukunft
wird dies auf die Netto-Zentrale in Ponholz ausgeweitet. Im jahrlichen Fortschrittsmonitoring wird bewertet,
wie viele der pro Themenbereich relevanten Artikel bereits umgestellt sind. Diese Bewertung erfolgt auf Basis
des aktuellsten Eigenmarkenkataloges.'

Dariiber hinaus werden EDEKA-interne Prozesse zur Integration der Nachhaltigkeitsanforderungen in das
Tagesgeschéft bei Bedarf verbessert. Die Arbeit zu diesen Zielen ist in diesem Bericht dargestellt, die Ergeb-
nisse sind jedoch nicht Gegenstand des quantitativen Monitorings.

Die Erfassung und Dokumentation der Zielerreichung erfolgt gemaB Vertrag einmal im Jahr am 30.06. Die Be-
wertung des Fortschritts erfolgt durch einen Vergleich der Ausgangssituation (,Baseline”) mit dem Status zum
Zeitpunkt des jeweiligen Monitorings. Der Bereich Erfolgsmessung und Evaluierung des WWF koordiniert das
Monitoring und fasst es in diesem Fortschrittsbericht zusammen. Dieser wird hinsichtlich der quantitativen
Angaben durch einen unabhéngigen Dritten gepruft. Der hier vorliegende Bericht ist der dritte und finale Fort-
schrittsbericht der ersten Phase der Partnerschaft.

)) Externe Priifung des Projektfortschritts

Bereits mit Vertragsschluss haben sich die Partner auf eine Uberpriifung des Monitorings durch eine un-
abhangige Prifungsgesellschaft geeinigt. Dabei ist es Aufgabe des Prlifers zu beurteilen, ob Sachverhalte
vorliegen, die zu der Annahme veranlassen, dass die zu prifenden Angaben im Fortschrittsbericht nicht in
Ubereinstimmung mit den Kriterien Genauigkeit, Zuverlassigkeit, Vergleichbarkeit, Ausgewogenheit, Aktuali-
tat und Vollstéandigkeit? erstellt worden sind.

) Zweite Phase der Partnerschaft mit neuen Zielen

Mit der Verlangerung der Partnerschaft wurden auch Ziele Uberarbeitet und geschérft sowie neue Ziele ver-
einbart. Erfahrungen aus der ersten Phase in Bezug auf Zielformulierung sowie Systemgrenzen sind dabei mit
aufgenommen worden. Dieser Fortschrittsbericht Uberprft die Zielerreichung in Bezug auf die erste Phase
der Partnerschaft. Die neuen Ziele sind nachfolgend jedoch bereits fiir jedes Themengebiet am Ende jedes
Themenbereiches aufgefiihrt. Uber die neuen Ziele wird mit dem néchsten Fortschrittsbericht berichtet.

' Im vorliegenden Bericht ist dies der Eigenmarkenkatalog 2015/2016.
2 Analog der Sustainability Reporting Guidelines Vol. 3.1 (Seite 7 bis 17) der GRI



In der Fortfiihrung der Partnerschaft soll zusatzlich das Thema Verpackung mit folgendem Ziel bearbeitet
werden.

Neues Ziel Verpackung:

Auf der Grundlage eines gemeinschaftlich entwickelten, mit Stakeholdern abgestimmten und anhand ei-

ner Auswahl von Verpackungen erprobten Bewertungssystems werden flir die neue Vertragslaufzeit Ziele
und Zieldatum fir die Verpackungsoptimierung definiert. Alle Verpackungen neuer Eigenmarkenprodukte
werden ab diesem Zeitpunkt mit dem genannten System bewertet.

)) Die Fortschritte der Partnerschaft im Einzelnen

FUr das dritte Projektjahr waren Durchbrliche bei einigen schwierigen Themen erhofft worden, die sich nicht
alle eingestellt haben. Es konnten aber, z.B. zum Thema Klima, wichtige MaBnahmen identifiziert und ange-
stoBen werden.

In den Bereichen, die bereits vorher groBe Fortschritte bei der Umstellung von Produkten erzielt hatten,
konnten die erreichten Ergebnisse im dritten Projektjahr gehalten und die Produktumstellung zum Teil weiter
vorangetrieben werden. Ein Beispiel hierfir ist die vollstandige Umstellung des Tissue-Sortiments auf nach-
haltigere Quellen.

Einige Ziele der ersten Phase haben sich auBerdem als zeitlich zu ambitioniert erwiesen, so dass mit kon-
kreten Ergebnissen erst in der zweiten Phase zu rechnen ist. Daneben gibt es Ziele, die nur schwer erreicht
werden kénnen, da die Verdnderungen auBerhalb des direkten Einflussbereiches der EDEKA-Zentrale liegen
und erfordern, dass andere Akteure von den Zielen der Partnerschaft berzeugt werden.

Im Folgenden sind die Teilziele je Themenbereich sowie die jeweilige Zielerreichung zusammengestellt und
bewertet. Hierzu legen wir folgende Systematik zugrunde:

Ziel erreicht

Ziel weitgehend erreicht

Zielerreichung unbefriedigend
\%

Daneben gibt der Bericht Auskunft, welche Ziele in der zweiten Phase der Partnerschaft weiter intensiv bear-
beitet werden sollen. Dies geschieht mit folgender Symbolik:

Ziel verfehlt

Arbeit abgeschlossen

Erreichtes muss gehalten werden

Am Ziel wird weiter intensiv gearbeitet



) Fisch und Meeresfriichte

Ziel: Der EDEKA-Verbund arbeitet von 2012 bis 2015 kontinuierlich an der Verbesserung des Fisch- und
Meeresfrichtesortiments, um auf 100 % nachhaltige Quellen umzustellen. Nachhaltige Quellen bedeuten
hier Fischereien und Zuchten, die nach einem vom WWF anerkannten Umweltstandard zertifiziert sind (z. B.
Naturland, Bioland, MSC) oder in der WWF-Fisch- und Meeresfriichtedatenbank als nachhaltige Quellen ge-
fuhrt werden (Score 1 und 2)°. Die Ende 2011 im Rahmen der Kooperation ,Nachhaltige Fischerei“ von WWF
und EDEKA erreichten Ziele sollen mindestens auf dem erreichten Niveau gehalten werden. Fir kritische
Produkte wie Thunfisch und Shrimps werden gemeinsam MaBnahmen entwickelt und umgesetzt, um an der
Verbesserung und Zertifizierung der Fischereien und Zuchten zu arbeiten.

Fisch: Umstellung des EDEKA-Eigenmarken-Sortiments auf nachhaltigere Produkte

Thema & Projektbereich Zieldatum Status 30.06.2015 & Fazit
EDEKA-Eigenmarken 05/2015 72 % der Produkte ,,Gute Wahl“
davon Wildfisch (78 %) 84 % der Produkte MSC oder nachhaltige
Fischereien
davon Aquakultur (22 %) 29 % der Produkte ASC oder Bio
Pizza 05/2015 Ein Produkt ,,Zweite Wahl“
Tiernahrung 05/2015 \1/ 12 % ,Gute Wahl“; 71 % ,,Zweite Wahl“,
18 % ,Lieber nicht“
EDEKA-Eigenmarke Cash & Carry (C&C) 05/2015 100 % (2 Produkte) MSC
Auslistung bedrohter Arten 05/2015 Eine Meldung von Fehlverhalten*

* bei 11.684 Mérkten und ca. 4.000 selbstédndigen Einzelhdndlern

Fisch: Umstellung des Netto Marken-Discount-Sortiments auf nachhaltigere Produkte

Thema & Projektbereich Zieldatum Status 30.06.2015 & Fazit
Netto Marken-Discount-Eigenmarken 05/2015 64 % der Produkte ,,Gute Wahl|“
davon Wildfisch (81 %) 79 % der Produkte MSC oder nachhaltige
Fischereien
davon Aquakultur (19 %) \J/ | 5% der Produkte ASC oder Bio
Pizza 05/2015 Ein Produkt ,,Zweite Wahl|“
Tiernahrung 05/2015 sla 50 % ,,Zweite Wahl“; 50 % ,,Lieber nicht*

Status: EDEKA strebt an, im Verbund ein zu 100 % nachhaltiges Fisch- und Meeresfriichtesortiment zu errei-

chen. Das Ziel bezieht sich auf das gesamte Sortiment und geht damit weit Uber die Eigenmarken hinaus. Fur

kritische Produkte (Score 4 und 5) wird/werden gemeinsam

a) nach Alternativprodukten aus nachhaltigeren Fischereien/Zuchten gesucht,

b) MaBnahmen mit dem Ziel entwickelt und umgesetzt, die Verbesserung und Zertifizierung der Fischereien
und Zuchten zu erreichen, bzw.

c) Dbei kritisch bedrohten Arten, flr die keine nachhaltigere Beschaffung méglich ist, eine temporare, ggf.
sogar dauerhafte Auslistung empfohlen.

3 Die Scores (1 bis 5) basieren auf der Bewertung von Fischereien bzw. Zuchten anhand der folgenden Kriterien: Bestands-
zustand, ékologische Auswirkungen und Management des Bestandes. Score 1 und 2 (im WWF-Fischratgeber ,,griin“) stehen
fur eine weitgehend nachhaltige Fischerei/Zucht. Score 3 (,gelb*“) steht fiir eine Fischerei/Zucht, die vertretbar ist. Score 4
und 5 (,rot”) stehen fiir eine destruktive Fischerei/Zucht.



Das Monitoring beschrankt sich auf Eigenmarken von EDEKA und Netto Marken-Discount. Das Projekt fuhlt
sich den Zielen der Umstellung des Sortiments jenseits der Eigenmarken jedoch weiterhin verpflichtet. In
der Phase 2 der Partnerschaft sollen die Gesprache mit Lieferanten von Markenartikeln und Fabrikmarken
fortgeflihrt werden, um diese mit den Zielsetzungen von EDEKA vertieft vertraut zu machen und fir deren
UnterstUtzung zu werben.

Bei den EDEKA-Eigenmarken hat die Gesamtzahl der Produkte im Berichtszeitraum zugenommen. Vor allem
bei MSC-Produkten ist ein Anstieg zu registrieren.

Entwicklung des Sortiments ,,EDEKA-Eigenmarken national“*

Produktlinie MSC Score Score Score Score
EDEKA Eigenmarke 4 )
Baseline 2012 | Produkte 81 0 2 45 0 3 31 0 0
Prozent 100 % 0% 2% | 56% | 0% 4% 38 % 0% 0%
Erhebung 2013 | Produkte 80 1 5 42 1 1 30 0 0
Prozent | 100% || 1% | 6% | 53% | 1% | 1% || 38% | 0% | 0% B Gute Wahl
Erhebung 2014 | Produkte 71 2 4 44 0 2 19 0 0 O Zweite Wahl
Prozent 100 % 3% 6% | 62% | 0% 3% 27 % 0% 0% B Lieber nicht
Erhebung 2015 | Produkte 78 1 3 49 0 3 22 0 0
Prozent 100 % 1% 4% | 63% | 0% 4% 28 % 0% 0%

Bei der Arbeit zu Fisch und Meeresfriichten war Netto Marken-Discount bereits in der ersten Phase Gegen-
stand der Partnerschaft. Im Vergleich zum letzten Jahr zeigt sich eine Zunahme an Produkten insgesamt, die
vor allem zurlickzufiihren ist auf neun weitere Score-3-Produkte sowie fiinf weitere MSC-Produkte. Im Ver-
gleich zur Baseline ist jedoch ein absoluter sowie relativer Rlickgang der MSC-Produkte festzustellen.

Entwicklung des Sortiments ,,Netto Marken-Discount-Eigenmarken*5

Produktlinie Gesamt] ASC BIO MSC Score Score Score Score
Netto Eigenmarke Artikel 4 )
Anzahl

Baseline 2012 | Produkte 98 0 1 66 0 1 29 1 0

Prozent 100 % 0% 1% | 67% | 0% 1% 30% 1% | 0%
Erhebung 2013 | Produkte 96 0 1 66 0 2 27 0 0

Prozent | 100% || 0% | 1% | 69% | 0% | 2% | 28% | 0% | 0% B Gute Wahi
Erhebung 2014 | Produkte 89 1 1 59 0 0 28 0 0 O Zweite Wahl

Prozent 100 % 1% 1% | 66% | 0% | 0% 31% 0% | 0% B Lieber nicht
Erhebung 2015 | Produkte 104 0 1 64 0 2 37 0 0

Prozent 100 % 0% 1% | 62% | 0% | 2% 36 % 0% 0%

Das Monitoring differenziert zwischen Wildfisch und Zuchtfisch. Dabei zeigt sich, dass die Zielerreichung der
strategischen Partnerschaft fur Wildfisch héher ist als fur Zuchtfisch. Erst seit 2012 gibt es fir einige Arten
im Zuchtfischbereich ein fir den Endverbraucher erkennbares Zertifizierungssystem, mit dem die verantwort-
liche Aquakultur nachgewiesen werden kann. Noch sind nicht immer ausreichend Mengen und Qualitaten
zertifizierter Waren auf dem Markt verfigbar, dieser Markt muss weiter ausgebaut werden.

4 Die Produktanzahl schwankt mit der Sortimentsentwicklung.

5 Zwischen 2013 und 2014 hat sich die Ermittlung der Produktanzahl gedndert, daher ist das Produktportfolio der
Netto Marken-Discount-Eigenmarken in 2014 kleiner als in den Vorjahren.



Zum Thema Tiernahrung konnte in diesem Jahr erstmals eine Auswertung erfolgen. In den Produkten dieses
Sortiments finden sich noch einige Zutaten aus destruktiven Fischereien. Die Partnerschaft will die Arbeit
zu diesem Sortiment in der nachsten Phase intensivieren. Die relevanten Pizza-Eigenmarkenprodukte von
EDEKA und Netto enthalten jeweils Thunfisch der Einschatzung ,Zweite Wahl“. Das komplette Sortiment
-C&C* ist auf ,Nachhaltige Fischerei“ umgestellt.

Im Berichtszeitraum wurden keine Artikel mit Anteilen der bereits in 2009 von der EDEKA-Zentrale dauerhaft
ausgelisteten bedrohten Arten (Aal, Hai, Wildstdr, Rochen) bzw. der sieben temporér ausgelisteten Fischarten
im Eigenmarkensortiment von EDEKA bzw. Netto Marken-Discount registriert. Im Einzelhandel gab es im
Rahmen von Kundenbeschwerden eine Meldung hinsichtlich eines VerstoBes gegen diese Vorgabe (ebenso
wie im letzten Jahr).

In Abstimmung mit EDEKA ist es geplant, dass der WWF bei ausgewé&hlten Lieferketten Risikoanalysen
durchflinrt. Ziel ist es, Fischprodukte mit erhéhtem IUU-Risiko® in der Lieferkette zu ermitteln, um auf dieser
Basis RisikominderungsmaBnahmen durchzufiihren zu kdnnen. Ferner soll die Riickverfolgbarkeit innerhalb
der ausgewdhlten Lieferketten verbessert werden. In diesem Jahr wurden anhand einer Stichprobe sieben
Wildfischartikel gepruft. Ziel der Prifung war es, festzustellen, ob die Dokumentation der Artikel den legalen
Anforderungen der EU IUU-Gesetzgebung entsprach. Die Prifung hat ergeben, dass die Dokumentation aller
Wildfischartikel den gesetzlichen Anforderungen entsprach.

Zielformulierung 2. Phase fiir Themenbereich Fisch:

Bis 31.05.2017 erfolgt die 100-%-Umstellung des Fisch- und Meeresfriichtesortiments in den Eigen-
marken von EDEKA und Netto Marken-Discount (unmittelbarer Einflussbereich) auf nachhaltige Ware.
Fir Verbesserungen im Bereich der Zuchten erarbeiten WWF und EDEKA in gegenseitigem Einverneh-
men ein Projekt. Das Ziel eines zu 100 % nachhaltigen Sortiments auch bei Markenartikeln und Fabrik-
marken (auf die EDEKA nur mittelbaren Einfluss hat) wird durch Uberzeugungsarbeit bei den Lieferan-
ten verfolgt. Die Auslistung von Aal, Rochen, Wildstér und Hai in allen EDEKA-Mérkten wird weiterhin
aktiv begleitet. Daneben wird die Transparenz in der Lieferkette durch ein Projekt zur Umsetzung der
IUU-Gesetzgebung verbessert. Im Thekenbereich wird sowohl das Sortiment auf nachhaltigere Quellen
umgestellt als auch die Verbraucherinformation (Thekenzertifizierung, Sortimentsumstellung, Auslo-
bung) verbessert.

... mehr zum Thema Fisch& Meeresfriichte unter: http://www.edeka.de/wwf/fisch
http://www.wwf.de/edeka-fisch

5 JUU (illegal, uncontrolled and unreported fisheries): lllegale, ungemeldete und unregulierte Fischerei


http://www.edeka.de/wwf/fisch
http://www.wwf.de/edeka-fisch

) Holz/Papier/Tissue

Ziel: 100 % Umstellung (inkl. Verpackungen) aller EDEKA-Eigenmarken — Holz-, Papier- und Tissueprodukte —
bis Ende 2015 auf vorzugsweise Recycling oder FSC®. Grundsétzlich gilt fir alle Bereiche, dass Einsparung
vor Recycling vor FSC®-Frischfaser praferiert wird.

Holz/Papier/Tissue: Umstellung auf Recycling/FSC®

Thema & Projektbereich Zieldatum Status 30.06.2015 & Fazit
Getrankekartons 12/2012 100 % der Produkte umgestellt

Tissue-Artikel 12/2013 Ziel deutlich Ubertroffen

Officeprodukte 12/2015 100 % der Produkte umgestellt

Pappteller und -becher 12/2013 100 % der Produkte umgestellt

Grillkohle 12/2013 Ziel von 80 % Umstellung erreicht

Holzprodukte 12/2015 100 % der Produkte umgestellt
Produktverpackungen 12/2015 Baseline in Bearbeitung, Umstellung angelaufen
Transport- und Versandverpackungen 06/2013 Ziele wurden verspatet formuliert

Ubersicht iiber den Projektfortschritt zu den Teilzielen Umstellung des
Eigenmarken-Sortiments Holz/Papier/Tissue (Status 30.06. 2015)

Ziele Eigenmarken:

Produktportfolio Anzahl der davon umgestellt davon Recycling
Produkte | zahl % Anzahl %

Getrénkekartons 57 57 100 % ‘

Pappteller 4 4 100 % ‘

Grillkohle 6 5 83% g

Tissue 45 45 100 % ‘ 1 22% @
Holzprodukte 32 32 100 % ‘

Officeprodukte 47 47 100 % ‘ 16 34 % @

Status: Die bereits weitgehend im ersten Projektjahr erfolgte Umstellung des EDEKA-Eigenmarkensortiments
mit Holz-, Papier- oder Tissuebestandteilen auf Recycling bzw. FSC® wurde trotz der fortlaufenden Sorti-
mentsanpassungen gehalten. Inzwischen konnte Tissue komplett umgestellt werden. Damit wurde das ur-
spriingliche Ziel einer Umstellung von 80 % Ubertroffen.



Zum Thema Produktverpackung wurde eine Liste aller relevanten Produkte
erarbeitet. Trotz der deutlich gréBeren Herausforderung als erwartet wird bis

zum Ende des Jahres angestrebt, 100 % aller Verkaufsverpackungen umzu-
stellen. Die Definition eines Ziels fur Transport- und Versandverpackungen ist
aufgrund des hohen Analyseaufwands der Lieferketten verspétet erfolgt, inzwi-
schen aber fir eine Umsetzung in der zweiten Laufzeit ambitioniert angesetzt.
Demzufolge strebt EDEKA bis 2017 an, dass 100 % der Transportverpackungen
verifizierbar aus 100 % Recyclingmaterial besteht.

Nach Erreichen vieler Projektziele besteht weiter das gemeinsame Interesse, wo immer mdg-
lich, den Anteil von Recycling zu erhéhen. Hieran wird auch in der ndchsten Phase der Partner-
schaft kontinuierlich gearbeitet.

Zielformulierung 2. Phase fiir Themenbereich Holz/Papier/Tissue:
Die in der ersten Vertragslaufzeit definierten Ziele von 100 % Umstellung aller relevanten Eigenmarken-
artikel (inkl. primare Endverbraucherverpackungen) sowie der Materialien des internen Verbrauchs auf
Recyclingmaterial oder FSC®-Frischfasermaterial haben weiterhin Bestand, das bestehende Umset-
zungsniveau wird mindestens gehalten. Grundsétzlich gilt flr alle Bereiche, dass Einsparung vor zerti-
fiziertem Recyclingmaterial (Blauer Engel/FSC® Recycled) vor FSC®-zertifizierter Frischfaser praferiert
wird. Bis 2017 streben EDEKA und Netto Marken-Discount an, alle Artikel im Grillkohle-Preiseinstiegs-
segment auf FSC® umgestellt und zertifiziert zu haben sowie alle Tissue-Artikel auf Recycling oder
FSC®-Frischfaser.
Primére Endverbraucherverpackungen sind bis Ende 2015 nach produktbezogener Einzelfallbetrach-
tung vorzugsweise auf Recycling- (FSC® Recycled) bzw. zertifiziertes Frischfasermaterial (FSC®) umge-
stellt. Bis 2017 streben EDEKA und Netto Marken-Discount an, dass 100 % der Transportverpackungen
verifizierbar aus 100 % Recyclingmaterial bestehen.
... mehr zum Thema Holz/Papier/Tissue unter: http://www.edeka.de/wwf/holz
http://www.wwf.de/edeka-holz


http://www.edeka.de/wwf/holz
http://www.wwf.de/edeka-holz

) Interner Verbrauch

Ziel: Bis Ende 2012 sind alle Materialien des internen Verbrauchs der EDEKA-Zentrale (Papier, Tissue, Werbe-
materialien - ausgenommen Handzettel) zu 100 % auf Recyclingpapier bzw. auf FSC® zertifiziert und umge-
stellt.

Interner Verbrauch: Umstellung auf Recycling/FSC®
Thema & Projektbereich Zieldatum Status 30.06.2015 & Fazit

Papierprodukte des internen Verbrauchs ‘ 12/2012 ‘ N ‘ Ziel wurde 2014 zu 99% erreicht ‘ | ‘

Status: Das Projekiziel der Umstellung des internen Papierverbrauchs (z. B. alle Druck- und Hygienemateria-
lien der EDEKA-Zentrale) auf nachhaltigere Quellen wurde bereits im letzten Jahr zu groBen Teilen erreicht
und konnte gehalten werden. Die Produkte, die nicht umgestellt sind, haben aufgrund sehr geringer Mengen
keine Relevanz. Die groBen Posten wie Druck- und Hygienepapier wurden inzwischen zu 100 % auf Blauer
Engel Recyclingpapier umgestellt.”

Projektfortschritt zu den Teilzielen
Umstellung des internen Verbrauchs (EDEKA-Zentrale) an Holz/Papier/Tissue (Status 30.06.14)

Zahlen Interner Verbrauch

Produktportfolio Tonnen davon umgestellt davon Recycling ohne Zertifizierung

Tonnen % Tonnen % Tonnen %

Materialien des Internen | g5 | 968 | 100% ‘ 198 | 204% @ 04 | 04% ‘
Verbrauchs

Zahlen Interner Verbrauch

Produktportfolio Anzahl davon umgestellt
Anzahl %

Kostenartikel 18 17 94,4 % 0

Zusatzlich, d. h. Uber die vertragliche Vereinbarung hinaus, wurden Verbrauchsartikel wie Papiertrage-
taschen, Backerbeutel etc. mit Ausnahme eines Artikels auf nachhaltigere Quellen umgestellt. Diese
sogenannten Kostenartikel zahlen nur im geringen Umfang zum internen Verbrauch der EDEKA-Zentrale
werden insbesondere aber in dieser nachhaltigen Form auch den Regionen zur Verfigung gestellt.

Nach Schéatzungen von EDEKA nutzen 80 % aller Markte diese nachhaltigen Kostenartikel.

7 Es wird immer einen geringen Anteil (<1 %) an Artikeln geben, welcher in der EDEKA-Zentrale dezentral und direkt bestellt
wird und damit, auch wenn zertifiziert, nicht geprift werden kann.



) Palmadl

Ziel: Bis Ende 2013 Umstellung auf RSPO-zertifiziertes Palmél ,,Segregated” in allen EDEKA-Eigenmarken-
produkten, die ausschlieBlich raffiniertes Palmdél ohne Fraktionen/Derivate enthalten. Bis Ende 2013 Umstel-
lung auf mindestens RSPO-zertifiziertes Palmél ,,Book & Claim® in allen restlichen EDEKA-Eigenmarken-Pro-
dukten, die Palmkerndl oder Fraktionen von Palm(kern)dl oder Derivate davon enthalten.

Palmél: Umstellung auf zertifizierte Quellen

Thema & Projektbereich Zieldatum Status 30.06.2015 & Fazit

Produkte mit ausschlieBlich 12/2013 Umstellung zu 91 % erfolgt (siehe unten)
raffiniertem Palmol

Produkte mit Palmkerndl und/oder mit 12/2013 Umstellung zu etwa 99 % erfolgt (siehe unten)
Fraktionen/Derivaten von Palm(kern)dl

Status: Der WWF flUhrte die Prufung der Umstellung auf Basis des Eigenmarkenkataloges 2014/2015 im
Juli 2015 durch. Dabei wurde stichprobenartig Gberprift, ob ,,Book & Claim“-Zertifikate bei den Lieferanten
in ausreichender Menge vorhanden sind. Mengen und produktbegleitende Dokumente (wie Lieferscheine)
waren nicht Gegenstand der Prufung. In der Tabelle unten ist die Umstellung des Sortiments gemaB den
vereinbarten Zielen dargestellt. Darlber hinaus wurde im Vergleich zum Vorjahressortiment der Palmdlanteil
bei rund 11% der Produkte durch andere Ole substituiert. Die Ziele unterscheiden sich fiir 2014 weiterhin
hinsichtlich der Nutzung von Palmél bzw. Palmkernél sowie Derivaten und Fraktionen, da hier die Lieferketten
sowie die Verfligbarkeit der Lieferkettenmodelle (noch) unterschiedlich sind:

a) Produkte mit reinem Palmdl: Fir diese Produkte ist eine Umstellung des Palmélanteils auf RSPO-zertifi-
ziertes Palmdl vereinbart (RSPO-Lieferkettenmodell ,Segregated”: Das RSPO-zertifizierte Palmél wird
entlang der gesamten Lieferkette getrennt verarbeitet, im Produkt befindet sich ausschlieBlich RSPO-zer-
tifiziertes Palmal).

b) Produkte mit Palmkerndl oder Palmkernfett sowie Produkte mit Fraktionen bzw. Derivaten von Palmdl
bzw. Palmkerndl: Viele Produkte enthalten diese Zusatze zum Teil in geringen Anteilen. Hier wurde eine
Umstellung nach dem RSPO-Lieferkettenmodell ,,Book & Claim“ vereinbart (Zertifikatehandel durch die
Handelsorganisation GreenPalm: Palmdlproduzenten wandeln hierbei zertifiziertes Material in Zertifikate
um, welche dann wiederum international gehandelt werden kénnen; in den Produkten befindet sich de
facto kein zertifiziertes Material). Alternativ kann nach dem RSPO-Lieferkettenmodell ,Mass balance”
umgestellt werden (entlang der Handelskette wird genau so viel RSPO-zertifiziertes Palm(kern)él ver-
kauft, wie eingekauft wurde; die Handelsstrome von zertifiziertem und nicht zertifiziertem Material werden
nicht getrennt, daher muss sich das RSPO-zertifizierte Material nicht im Endprodukt wiederfinden).

c) Produkte mit Gemischen aus a) und b): Hierbei soll der Anteil reinen Palmdls nach dem RSPO-Lieferket-
tenmodell ,Segregated” (siehe oben), der Anteil des Palmkerndls sowie der Fraktionen bzw. Derivate von
Palm(kern)ol kann nach RSPO-Lieferkettenmodell ,,Mass balance” bzw. ,,Book & Claim“ umgestellt werden.



Anteil der Produkte

Beschreibung

Umstellung

68 %

Produkte mit Fraktionen/Derivaten von

99 % umgestellt, davon:

Palm(kern)dl 74 % der Produkte auf ,,Book & Claim“

20 % auf RSPO ,Mass balance”
5% auf RSPO ,Segregated”

18% Produkte mit ausschlieBlich raffiniertem 91 % auf RSPO ,Segregated*
Palmél
14% Produkte mit Gemischen aus reinem Pal- | Derivate/Fraktionen komplett umgestellt:
mol und/oder Fraktionen/Derivaten von 92 % auf ,Mass balance”,
Pl 5% auf ,Book & Claim”,
3 % auf ,,Segregated*”
Reines Palmél zu 95 % auf RSPO ,,Segregated”
umgestellt.
>1% Produkte mit ausschlieBlich Palmkerndl Komplett umgestellt (auf RSPO ,,Segregated”)®

oder -fett

Insgesamt hat EDEKA bei 98 % des aktuellen Eigenmarkensortiments mit Palmélbestandteilen auf nach-
haltigere Quellen umgestelit.

Zielformulierung 2. Phase fiir Themenbereich Palmél:
In allen palmélhaltigen EDEKA Eigenmarken (ohne Derivate/Fraktionen) wird EDEKA weiterhin 100 %
reines raffiniertes, zertifiziertes Palmol(-fett) einsetzen. Die Zertifizierung erfolgt nach RSPO ,,Segrega-
ted“ oder nach vom Forum Nachhaltiges Palmd&l anerkannten, vergleichbaren Zertifizierungsstandards.
Dartiber hinaus wird ein Pilotprojekt zur Umsetzung der FONAP-Kriterien durchgeftihrt.
Bis 2017 stellen EDEKA und Netto Marken-Discount in allen palmkernélhaltigen Eigenmarken (ohne
Derivate/Fraktionen) auf 100 % reines raffiniertes zertifiziertes Palmkerndl(-fett) um. Die Zertifizierung
erfolgt vorzugsweise nach RSPO ,,Segregated”, wo nicht méglich nach RSPO ,Mass Balance®, oder
nach vom Forum Nachhaltiges Palmdl anerkannten, vergleichbaren Zertifizierungsstandards.
Derivate/Fraktionen aus Palm(-kern)dl stellen EDEKA und Netto Marken-Discount bis 2017 auf 100 %
RSPO ,,Mass Balance” oder auf vom Forum Nachhaltiges Palmél anerkannte vergleichbare Zertifizie-
rungsstandards um.
... mehr zum Thema Palmal unter: http://www.edeka.de/wwf/palmoel
http://www.wwf.de/edeka-palmoel

8 Die Daten beziehen sich auf den Eigenmarkenkatalog 2014/2015.
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) Soja

Grundverstandnis: EDEKA strebt fur die EDEKA-Eigenmarkenprodukte an, daflr zu sorgen, dass bei den
Futtermitteln fir Schweine, Rinder und Geflligel eine Umstellung auf heimische Futtermittel bzw. zertifi-
ziert verantwortungsvolleres, gentechnikfreies Soja (RTRS+GVO-frei) oder Soja nach ,ProTerra“ Richtlinien
(Baseler Kriterien erzeugt) erfolgt.

Soja: Umstellung des Sortiments auf nachhaltigere Produkte

Thema & Projektbereich Zieldatum Status 30.06.2015 & Fazit

Systematische Ansprache von Lieferanten 05/2015 Vollstédndige und fristgerechte Ansprache relevan-
ter Lieferanten in den Bereichen Molkereiprodukte
und Fleisch/Wurst (bis 30.05.); verspatete Anspra-
che von Lieferanten im Bereich TK-Gefllgel.
Startprojekte Heumilch, Eier (Gut&Gunstig),| 05/2015 * Heumilch: Start war im Herbst 2014.
Masthahnchen TK (Gut&Ginstig) + Eier: alle Eier stammen von Legehennen, die mit
GVO-freiem, jedoch nicht zertifiziert nachhaltige-
rem Soja geflittert wurden.

» Masthdhnchen: Die Hélfte der Lieferanten liefert
Ware, die zertifiziert nachhaltiger, GVO-frei gefiit-

tert wurde.
Entwicklung und Test einer alternativen 05/2015 « Versuche Schwein, Legehennen und Masthihner
Fltterung sind abgeschlossen.

« Erste Vorstellung der Ergebnisse der Schweine-
Futterungsversuche auf einer Informationsveran-
staltung am 10.06.2015.

* VVersuchsberichte sind in Arbeit

Erarbeitung von Studien 10/2014 « Geflugelstudie liegt vor
+ Schweinestudie liegt vor

Kommunikationsarbeit laufend + Vortrége, Austausch Verbandsebene

Status: Zur Umstellung der Futtermittel fiir Schweine, Rinder und Gefliigel wurde folgende Vorgehensweise
vereinbart: Relevante Lieferanten in den Teilsegmenten Fleisch/Wurst, Molkereiprodukte und TK Gefllgel
werden bis Mai 2015 systematisch angesprochen, um in der Folge individuelle Vorgehensweisen zu ent-
wickeln, die konkrete Teilziele und Zeitachsen in Bezug auf Umstellungs- und/oder Reduktionsmdglichkeiten
beinhalten. In allen Teilsegmenten sind Ansprache und Terminvereinbarungen mit Lieferanten erfolgt, aller-
dings teilweise nach Ablauf der vereinbarten Frist, wie nachfolgend erlautert wird.

Im Teilsegment Molkereiprodukte ist die schriftliche Ansprache von Lieferanten im vereinbarten Zeitraum (bis
Ende Mai 2015) erfolgt und es fanden bereits Erstgesprache mit diesen statt. Im Bereich Fleisch/Wurst ist die
Ansprache ebenfalls fristgerecht umgesetzt worden, die Riickmeldung der Lieferanten als Basis fir die Ver-
einbarung von Erstgesprachen erfolgte allerdings verspatet. Im Teilsegment TK-Geflligel wurden die relevan-
ten Lieferanten nicht fristgerecht angeschrieben. In der Zwischenzeit (Stand 30.09.2015) sind Anschreiben
und Terminvereinbarung jedoch erfolgt.



Beim Teilziel Startprojekte zeigt sich folgender Status: Im Herbst 2014 sind wie geplant zwei Heumilch-Pro-
dukte auf den Markt gekommen. Die landwirtschaftlichen Betriebe, von denen diese Produkte stammen,
verzichten auf Sojafuttermittel.

Alle EDEKA Gut&Gulnstig Eier stammen von Legehennen, die mit GVO-freiem, jedoch nicht zertifiziert nach-
haltigerem Soja geflittert wurden. Einige Legehennen-Betriebe fiittern bereits zertifiziert nachhaltigeres Soja.
Aufgrund der Marktentwicklungen war aber eine vertraglich festgelegte Verpflichtung der EDEKA-Lieferanten
auf eine zertifiziert nachhaltigere Legehennen-Fitterung nicht méglich.

Die Halfte der Lieferanten liefert Masthiihner, die mit GVO-freiem, zertifiziert nachhaltigerem Soja gefittert
wurden, die andere Halfte liefert nicht GVO-frei.

Allerdings waren die Rahmenbedingungen fiir GVO-freie, nachhaltigere Fltterung im Berichtszeitraum schwie-
rig. Im Frihjahr 2014 haben die Verbande der Gefliigel- und Eierwirtschaft verkiindet, dass ihre Mitglieder
aus der GVO-freien Fitterung aussteigen. Die Eierlieferanten sind jedoch de facto alle bei einer GVO-freien
Flutterung geblieben, auch Betriebe mit nachhaltigerer Fltterung sind am Markt. Bei Masthdhnchen ist einer
der groBen Lieferanten, die aufgrund der Ankiindigung des Verbandes aus der GVO-freien Produktion ausge-
stiegen waren, seit Januar 2015 wieder mit GVO-freier Futterung am Markt vertreten.

Die Erprobung von Alternativfuttermitteln in Praxisbetrieben ist fir Masthahnchen, Legehennen und Schweine
erfolgt.

Die stetige Kommunikationsarbeit (Vortrage, Lieferantengesprache, Austausch auf Fach- und Verbandsebene)
zum Thema Soja dient weiterhin dazu, Entscheidungstrager zu sensibilisieren.

Zielformulierung 2. Phase fiir Themenbereich Soja:

EDEKA und Netto Marken-Discount setzen sich beim Einsatz von Futtermitteln in der Schweine-, Rinder-
und Gefllgelernéhrung fiir eine Umstellung auf heimische/européische Futtermittel oder nachhaltigeres,
gentechnikfreies, zertifiziertes Soja (RTRS+GVO-frei, Soja nach ,,ProTerra“ Richtlinien, Donausoja) ein.
Dies erfolgt durch eine systematische Ansprache von Lieferanten der Teilsegmente Fleisch/Wurst,
WeiBe Linie sowie TK-Geflligel. Dariiber hinaus werden EDEKA-Startprojekte zur Erprobung der Um-
stellung auf heimische/europaische Futtermittel bzw. nachhaltigeres, zertifiziertes, gentechnikfreies Soja
vorangetrieben. Fltterungsstudien werden fortgeflihrt und auf Betriebsebene erprobt (Pilotbetriebe).
Auch die Informations- und Sensibilisierungsarbeit wird fortgesetzt.

... mehr zum Thema Soja unter: http://www.edeka.de/wwf/soja
http://www.wwf.de/edeka-soja
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Modellprojekt ,,Landwirtschaft fiir Artenvielfalt*
Seit 2012 arbeiten WWF und EDEKA gemeinsam mit dem Okologischen Landwirtschaft
Anbauverband Biopark an der Entwicklung eines neuen Standards ,Land- fiirArtenvielfalt
wirtschaft fur Artenvielfalt”. Ziel ist es, MaBnahmen zu definieren, durch die

Landwirte einen aktiven Beitrag zum Naturschutz leisten kdnnen. Gemeinsam mit Gber 40 Experten aus
den Bereichen Naturschutz und Landwirtschaft wurden NaturschutzmaBnahmen entwickelt. Im Mai

2015 wurde der neue Naturschutzstandard in Form eines Handbuches der Offentlichkeit vorgestellt und
ist sehr gut angekommen. Seitdem wurden 40 Betriebe mit einer Flache von tber 25.000 ha gemaB
diesem Standard zertifiziert.

Die Vermarktung der Produkte ist im April 2015 bei EDEKA Nord gestartet worden. Uber 90 Produkte
(Fleisch von Schwein, Rind und Schaf, Kartoffeln) sind dort im Angebot und tragen das Logo des Pro-
jektes. Die Nachfrage nach mehr Rohware, vor allem Schwein, seitens der Markte ist groB. Derzeit sind
die vier Naturschutzberater dabei, 14 weitere Betriebe zu zertifizieren und die bestehenden Betriebe in
der Konsolidierung ihrer MaBnahmen zu unterstitzen.

) Klima

Ziel: Es wird eine Analyse des Treibhausgas-FuBabdrucks von ausgewahlten Referenzprodukten der Eigen-
marke angestrebt. Darauf aufbauend soll die Definition von konkreten Reduktionszielen erfolgen.

Der Unternehmens-Treibhausgas (THG)-FuBabdruck von EDEKA ist zu erfassen und wird ebenfalls in die
Reduktionszieldiskussion einbezogen.

Klima: Erstellung von Grundlagen und Definition von Reduktionszielen

Thema & Projektbereich Zieldatum Status 30.06.2015 & Fazit

Erstellung eines Unternehmens-THG- 05/2015 Klimabilanz EDEKA liegt vor, diese wird
FuBabdrucks alle zwei Jahre neu erfasst.

Erstellung des THG-FuBabdrucks von 05/2015 FuBabdruck von fiinf Referenzprodukten liegt vor
Produkten

Definition von konkreten Reduktionszielen 05/2015 Ein Klimaschutzprogramm fiir Netto liegt im

auf Unternehmensebene Entwurf vor, eines fiir die EDEKA Zentrale ist in

Verzug. Es wurde entschieden, flir den SEH einen
Aktionsplan zu entwickeln.

Definition von konkreten Reduktionszielen 05/2015 Ein Klimaschutzprogramm mit konkreten MaBnah-
auf Produktebene EDEKA Eigenmarken men flr das Eigenmarkensortiment von EDEKA
liegt im Entwurf vor.




Status: Zu der bereits in den ersten beiden Projektjahren erstellten Klimabilanz und den flnf
Treibhausgas-FuBabdruck-Studien (PCF — Product Carbon Footprint) von ausgewahlten
Artikeln des EDEKA-Eigenmarkensortiments kam im vergangenen Projektjahr eine Priori-
sierung der Sortimentsbereiche im Eigenmarkenkatalog und der Haupthandlungsfelder im
Hinblick auf ihre Klimarelevanz hinzu. Diese dient als Grundlage fir die Entwicklung von
ReduktionsmaBnahmen.

In Vorbereitung auf die 2. Projektphase (siehe Infobox weiter unten) wurden konkrete MaB3-
nahmenplane fir das EDEKA Eigenmarkensortiment entwickelt. Fir Netto Marken-Discount
wurde im Anschluss an eine Pilotphase und unter anderem auf Basis von Energieaudits ein
Klimaschutzprogramm erarbeitet. Beides soll nun zeitnah zwischen den Partnern abgestimmt
und danach umgesetzt werden. Fir die EDEKA-Zentrale wird ebenfalls ein Klimaschutzpro-
gramm basierend auf einer Pilotphase in Produktion, Logistik und Verwaltung erstellt, abge-
stimmt und nachfolgend umgesetzt. Fir die selbstédndigen Kaufleute in den Regionen wird ein
Angebot entwickelt, um Klimaschutzaktivitdten beratend zu unterstiitzen und zu beférdern.

Zielformulierung 2. Phase fiir Themenbereich Klimaschutz:

In Bezug auf das Sortiment strebt EDEKA an, bis 2017 den Treibhausgas-FuBabdruck von mindestens
100 sortiments- und klimarelevanten Produkten im Eigenmarkensortiment signifikant zu verringern.
Dazu werden bis 30.06.2015 fiur die identifizierten Produkte quantitative Reduktionsziele und MaBnah-
men mit Zeithorizont innerhalb der Vertragslaufzeit festgelegt und von EDEKA kommuniziert. Die MaB-
nahmen erstrecken sich auf die Bereiche Produktangebot, Produktgestaltung, Lieferantenmanagement
und Kundenkommunikation.

In Bezug auf das Unternehmen strebt EDEKA an, ihren TreibhausgasausstoB3 kontinuierlich zu reduzie-
ren. Dazu erfolgt bis zum 31.05.2015 eine Pilotphase mit jeweils flnf reprasentativen Markttypen (Pilot-
markte) aus einer EDEKA-Regionalgesellschaft und von Netto Marken-Discount sowie drei Standorten
aus Produktion, Logistik und Verwaltung im direkten Einflussbereich der EDEKA-Zentrale. Unter Ver-
wendung der Ergebnisse der Pilotphase wird bis zum 30.06.2015 fiir die EDEKA-Zentrale und fir Netto
Marken-Discount jeweils ein Klimaschutzprogramm mit Meilensteinen, MaBnahmen und Zeithorizonten
innerhalb der Vertragslaufzeit erarbeitet sowie ein Aktionsplan zur Unterstitzung der EDEKA-Regional-
gesellschaften bei ihren Klimaschutzaktivitdten entwickelt. Der Aktionsplan umfasst konkrete MaBnah-
menvorschlage, Unterstiitzungsangebote sowie Kommunikationsmittel.

... mehr zum Thema Klima unter: http://www.edeka.de/wwf/klima
http://www.wwf.de/edeka-klima
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) SiiBwasser

Ziel: Ermittlung und Reduktion von Wasserrisiken bei gemeinsam ausgewéahlten Produkten oder Produkt-
gruppen (EDEKA-Eigenmarke). Die Definition der Reduktionsziele erfolgt gemeinsam.

SiBwasser: Ermittlung und Reduktion von Wasserrisiken

Thema & Projektbereich Zieldatum Status 30.06.2015 & Fazit
Ermittlung von Wasserrisiken 05/2015 Erfolgreich umgesetzt
Reduktion von Wasserrisiken 05/2015 Pilotprojekte laufen schleppend

Status: Innerhalb des ersten Projektjahres wurden 2.300 Produkt-Lieferanten-Herkunftsbeziehungen rele-
vanter EDEKA-Eigenmarken und damit der GroBteil aller weltweit flir EDEKA hergestellten Produkte auf ihr
regionales ,Wasserrisiko“ analysiert. Bei ausgewé&hlten Produkten werden Ansatzpunkte fir die Reduktion
von Wasserrisiken erarbeitet und umgesetzt.

Da die Probleme oft nicht allein durch MaBnahmen auf der Anbauflache zu I6sen sind, wird hier dartber hinaus
gedacht. Zum Beispiel wird in Agypten versucht, ein lokales Grundwasservorkommen gemeinschaftlich zu
nutzen. Daflir wurde mit Kartoffelproduzenten eine Grundwassernutzergruppe gegriindet, die alle Landwirte
des Gebietes einschlieBt, um gemeinsame Lésungen fiir geteilte Probleme (Ubernutzung und Verschmutzung
des Grundwasserspeichers) zu finden. Weiter wurde in Kolumbien mit einem Bananenproduzenten ein Dialog
mit allen wichtigen Nutzern der Flussgebiete Rio Frio und Rio Sevilla gestartet, wodurch eine lokale Wasser-
plattform entstand. Ziel ist es hier, dass die Akteure ein gemeinsames Verstandnis des Flusses entwickeln,
sich gegenseitig Uber ihre Arbeit informieren und gemeinsam Projekte fir ein nachhaltiges Wassermanage-
ment in der Region umsetzen.

Modellprojekt im konventionellen Bananenanbau

Gemeinsam wollen WWF und EDEKA den konventionellen Bananenanbau umwelt- und sozialvertréaglicher
gestalten. Der Fokus liegt auf Vertragsfarmen in Kolumbien und Ecuador, welche die Bananen fir die EDEKA
Eigenmarke liefern. Alle teilnehmenden Farmen missen VerbesserungsmaBnahmen in folgenden Bereichen
umsetzen:

» Okosysteme/Biodiversitat
» Wassermanagement

» Integrierter Pflanzenschutz
» Bodenmanagements

» Klimaschutz

» Abfallmanagement

» Soziales



Die Umsetzung der MaBnahmen l&uft seit Anfang 2014 und wird bis etwa Mitte 2016 dauern. Nur Farmen, die
bereits ,Rainforest Alliance* zertifiziert sind, sind teilnahmeberechtigt. Sie erflillen somit bereits die Anforde-
rungen des SAN-Standards flir nachhaltige Landwirtschaft, der 6kologische und soziale Kriterien beinhaltet.
Weiterhin diirfen keine Pflanzenschutzmittel zum Einsatz kommen, die gemaB der Weltgesundheitsorganisa-
tion (WHO) zu den Gefédhrdungsklassen 1a+b zahlen (extrem geféhrlich und hochgeféhrlich). Fir Pflanzen-
schutzmittel der WHO-Gefahrdungsklasse 2 (minder geféhrlich) erarbeiten die Farmen Reduktionsplane und
setzen diese innerhalb einer definierten Frist um. Im Rahmen des gesamten Projekts wird die Umsetzung der
Uber 300 MaBnahmen regelméaBig geprift und die Farmen werden dabei intensiv beraten. Darliber hinaus
begutachten unabh&ngige Auditoren einmal jahrlich die Umsetzung der WWF-Kcriterien.

Zu erkennen sind die Modellprojekt-Bananen im Laden an einem Aufkleber mit dem WWF-Panda mit dem
Zusatz: ,lch bin ein Modellprojekt und werde nachhaltiger. Uber den Zahlencode auf dem Aufkleber kann
man jede Banane bis zu ihrem Anbauort zurtickverfolgen und weiterfiihrende Informationen tUber die Plantage
und das Projekt erhalten.

Beispiel fiir eine MaBnahme im Bananenprojekt: Water Stewardship in Kolumbien

Die nérdlichen Flussgebiete Rio Frio und Sevilla in Kolumbien sind geprégt durch saisonale hohe Nieder-
schléage, die zu Uberschwemmungen der Dérfer und Felder fithren, und durch extreme Trockenperioden, die
sich als Durren auswirken. Vor diesem Hintergrund ist ein gutes Wassermanagement auf der Farmebene,
aber auch auf regionaler und behdrdlicher Ebene unabdingbar. Deshalb haben die Projektpartner einen so-
genannten Water Stewardship Prozess initiiert. Ziel ist es, gemeinsam mit den wichtigsten lokalen Akteuren
ein nachhaltiges Flussgebietsmanagement zu etablieren. In einem ersten Schritt haben Schllisselakteure vor
Ort die Schaffung einer Wasserplattform beschlossen, um den Wasserbedarf im Flussgebiet zu koordinieren
und Projekte fir dessen nachhaltige Bewirtschaftung zu initiieren. Der WWF Kolumbien fungiert hierbei als
Moderator.

Zielformulierung 2. Phase fiir Themenbereich SiiBwasser:
Bei gemeinsam ausgewahlten Produkten oder Produktgruppen werden Wasserrisiken ermittelt und
reduziert. Die Definition der Reduktionsziele erfolgt gemeinsam. Auf Flussgebietsebene (lokale Ebene)
werden die Projekte Kartoffel/Agypten und Banane/Kolumbien zur Reduktion von Wasserrisiken wei-
tergeflihrt. Bis 2017 wird ein neues Wasserprojekt unter Beriicksichtigung des AWS (Alliance for Water
Stewardship) Standards umgesetzt. Ein Leitfaden ,Water Stewardship im LEH* wird erarbeitet. Der exis-
tierende Water Risk Filter wird bis 2016 aktualisiert, anschlieBend werden die Wasserrisiken prioritarer
Produkte bis 2017 erneut geprtift.
Fur die Farmebene werden bis 2016 ein Wasserkriterienkatalog und ein Konzept zur Minderung von
Wasserrisiken entwickelt. Bis Mitte 2017 erfolgt die pilothafte Umsetzung von RisikoreduktionsmaBnah-
men bei maximal zehn ausgewéahlten Produkten oder Produktgruppen.
...mehr zum Thema Wasser: http://www.edeka.de/wwf/wasser

http://www.wwf.de/edeka-wasser
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) Risikoanalysen

Ziel: Pro Jahr erstellt WWF fur maximal zehn Agrarrohstoffe und maximal zehn L&nder Beschaffungsrisiko-

analysen.

Risikoanalysen

Thema & Teilziel Zieldatum

Status 30.06.2015 & Fazit

Erstellung von Risikoanalysen jahrlich

Alle von EDEKA angefragten Risikoanalysen
wurden erstellt

Status: Mithilfe der Beschaffungsrisikoanalysen lassen sich die sozialen, 6kologischen und 6konomischen
Risiken fur die Erzeugung eines Agrarrohstoffes auf Landerebene ermitteln. Alle von EDEKA angefragten
Beschaffungsrisikoanalysen wurden erstellt und zur Verfligung gestellt. EDEKA wird auf dieser Basis soziale
und 6kologische Risiken, die in der Produktion von Agrarrohstoffen bestehen, sukzessive und konsequent

vermindern.

Co-Branding

Vertragsvereinbarung: Laut Vereinbarung zwischen EDEKA und WWF kénnen Eigenmarkenprodukte,
die anerkannte Standards (EU-Biosiegel, Naturland, Bioland oder vergleichbare Bioverbande, MSC,
FSC® oder Blauer Engel) erfiillen und entsprechend zertifiziert sind, zuséatzlich den WWF-Panda auf der
Verpackung tragen (Co-Branding). Bei Bioprodukten beriicksichtigt der WWF zusatzlich die regionale
Wasser- und landerspezifische Sozialsituation, da diese Aspekte innerhalb der EU-Bio-Zertifizierung

nicht ausreichend abgedeckt sind.

Der Panda selbst ist kein Nachhaltigkeitssiegel, sondern soll den Kunden als Orientierungshilfe dienen,
um Produkte aus nachhaltigerer Produktion leichter zu erkennen.

Co-Branding auf EDEKA-Eigenmarken?® (Stand Juni 2015)

Blauer Engel 3% L

Bio-Produkte 58 %

FSC®-Produkte 6%

MSC-Produkte
(EDEKA & Netto) 33 %

Status: Bis zum Stichtag 30.06.2015 wurden insgesamt 390 Produkte mit dem WWF-Logo ausgestattet.
Davon sind 226 Bio-, 129 MSC-, 24 FSC® — und 11 Blauer Engel zertifiziert.

9 Das Co-Branding der Fischartikel begann mit Start der Fisch-Kooperation 2009.




)) Bescheinigung liber eine unabhéngige betriebswirtschaftliche Priifung

An die WWF Deutschland Stiftung biirgerlichen Rechts, Berlin

Wir haben auftragsgemaB eine betriebswirtschaftliche Priifung zur Erlangung einer begrenzten Sicherheit
hinsichtlich der quantitativen Angaben zum Thema Fisch und Meeresfriichte in den Tabellen und Grafiken auf
Seite 5, zum Thema Holz/Papier/Tissue in der Grafik auf den Seiten 7 und 9 sowie zu den Themen Palmdl auf
Seite 11 und Co-Branding auf Seite 18 des von der WWF Deutschland Stiftung birgerlichen Rechts, Berlin,
(im Folgenden die ,,Stiftung®) erstellten Fortschrittsberichts Gber die Kooperation zwischen der Stiftung und
der EDEKA Zentrale AG & Co. KG, Hamburg, fir das Projektjahr 2014/2015 (im Folgenden der ,,Fortschritts-
bericht”) durchgefihrt.

Verantwortung der gesetzlichen Vertreter

Der Vorstand der Stiftung ist verantwortlich fiir die Erstellung des Fortschrittsberichts in Ubereinstimmung
mit den in den Sustainability Reporting Guidelines Vol. 3.1 (Seite 7 bis 17) der Global Reporting Initiative
(GRI) beschriebenen Kriterien Vollsténdigkeit, Ausgewogenheit, Genauigkeit, Aktualitét, Vergleichbarkeit und
Zuverlassigkeit.

Diese Verantwortung umfasst zum einen die Auswahl und Anwendung angemessener Methoden zur Erstel-
lung des Fortschrittsberichts sowie das Treffen von Annahmen und die Vornahme von Schétzungen zu einzel-
nen Nachhaltigkeitsangaben, die unter den gegebenen Umstanden plausibel sind. Zum anderen umfasst die
Verantwortung auch ein internes Kontrollsystem, soweit es von den gesetzlichen Vertretern fir die ordnungs-
gemaBe Erstellung des Fortschrittberichts als erforderlich erachtet wird.

Verantwortung des Wirtschaftspriifers

Unsere Aufgabe ist es, auf Grundlage der von uns durchgeflihrten Tatigkeit eine Beurteilung dartiber abzu-
geben, ob uns Sachverhalte bekannt geworden sind, die uns zu der Annahme veranlassen, dass die quanti-
tativen Angaben zum Thema Fisch und Meeresfriichte in den Tabellen und Grafiken auf Seite 5, zum Thema
Holz/Papier/Tissue in der Grafik auf den Seiten 7 und 9 sowie zu den Themen Palmdl auf Seite 11 und
Co-Branding auf Seite 18 des von der Stiftung erstellten Fortschrittsberichts fiir das Projektjahr 2014/2015
in wesentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den Kriterien Wesentlichkeit, Vollstandigkeit, Ausge-
wogenheit, Klarheit, Genauigkeit, Aktualitat, Vergleichbarkeit und Zuverldssigkeit der Sustainability Reporting
Guidelines Vol. 3.1 (Seite 7 bis 17) der GRI erstellt worden sind.

Wir haben unsere betriebswirtschaftliche Priifung unter Beachtung des International Standard on Assurance
Engagements (ISAE) 3000 vorgenommen. Danach haben wir die Berufspflichten einzuhalten und den Auftrag
unter Beachtung des Grundsatzes der Wesentlichkeit so zu planen und durchzufliihren, dass wir unsere Be-
urteilung mit einer begrenzten Sicherheit abgeben kénnen.



Bei einer betriebswirtschaftlichen Priifung zur Erlangung einer begrenzten Sicherheit sind die durchgefihrten
Prifungshandlungen im Vergleich zu einer betriebswirtschaftlichen Prifung zur Erlangung einer hinreichen-
den Sicherheit (zum Beispiel einer Jahresabschlussprifung gemaBn § 317 HGB) weniger umfangreich, so dass
dementsprechend eine geringere Sicherheit gewonnen wird. Die Auswahl der Prifungshandlungen liegt im
pflichtgeméaBen Ermessen des Wirtschaftspriifers.

Im Rahmen unserer betriebswirtschaftlichen Prifung haben wir unter anderem folgende Téatigkeiten durch-

gefihrt:

« Befragung von Mitarbeitern der fiir die Erstellung des Fortschrittsberichts verantwortlichen Abteilungen Giber
den Prozess zur Erstellung der Fortschrittsberichterstattung und tber das auf diesen Prozess bezogene
interne Kontrollsystem;

+ Befragung von Mitarbeitern der Fachabteilungen, die einzelne Kapitel des Fortschrittsberichts verantworten;

+ Aufnahme der Verfahren und Einsichtnahme in die Dokumentation der Systeme und Prozesse zur Erhebung,
Analyse, Plausibilisierung und Aggregation der Nachhaltigkeitsdaten sowie deren stichprobenartige Uber-
prifung;

+ Durchfuihrung von Vor-Ort-Besuchen im Rahmen der Untersuchung der Prozesse zur Erhebung, Analyse
und Aggregation ausgewdhlter Angaben bei:

» EDEKA ZENTRALE AG & Co. KG, Hamburg,
» Zentrale der WWF Deutschland Stiftung birgerlichen Rechts, Berlin;

+ Analytische Beurteilung der Angaben innerhalb des Fortschrittsberichts;

« Erlangung von weiteren Nachweisen flir ausgewahlte Angaben des Fortschrittsberichts durch Einsichtnah-
me in interne Dokumente und Vertrége.

Urteil

Auf der Grundlage unserer betriebswirtschaftlichen Prifung zur Erlangung einer begrenzten Sicherheit sind
uns keine Sachverhalte bekannt geworden, die uns zu der Annahme veranlassen, dass die quantitativen
Angaben zum Thema Fisch und Meeresfriichte in den Tabellen und Grafiken auf Seite 5, zum Thema Holz/
Papier/Tissue in der Grafik auf den Seiten 7 und 9 sowie zu den Themen Palmél auf Seite 11 und Co-Branding
auf Seite 18 des von der Stiftung erstellten Fortschrittsberichts fir das Projektjahr 2014/2015 in wesentlichen
Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den Kriterien Vollstandigkeit, Ausgewogenheit, Genauigkeit, Aktua-
litat, Vergleichbarkeit und Zuverlassigkeit der Sustainability Reporting Guidelines Vol. 3.1 (Seite 7 bis 17) der
GRlI erstellt worden sind.

Berlin, den 18.12.2015

PricewaterhouseCoopers
Aktiengesellschaft
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

Michael Conrad ppa. Susanne Klages
Wirtschaftsprifer



