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Aufteilung der Einnahmen
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Das bilanzierte Finanzjahr stand noch einmal ganz im .
Kooperationen

Zeichen der im Jahr zuvor beschlossenen Konsolidierung, 16 %

auf deren Grundlage der WWF Deutschland seither

arbeitet. Damit ist eine strategische, thematische und

regionale Neuausrichtung einhergegangen, die sich dem Erbschaften

Ziel verpflichtet sieht, den WWF als eine stabile, zukunfts- 1%

orientierte Natur- und Umweltorganisation aufzustellen.

Sonstige betriebliche Ertrage

2%

Sonstige Erlose

ERGEBNIS 1%
Nach Jahren gewisser Unsicherheiten blickt der WWF Einnahmen FY23 FY24 FY25
Deutschland nun wieder auf ein erfolgreiches Geschafts-
jahr zurtick. Das Betriebsergebnis (EBIT) inklusive zweck- TEUR % TEUR % TEUR %
gebundener Rucklagen betragt 9,6 Millionen Euro (Vor- Private Spenden 56.294 46 54.018 42 55643 41
jahr 0,2 Millionen Euro). Es liegt damit deutlich Gber dem
Betriebsergebnis des Vorjahres, was im Wesentlichen auf Erbschaften 8.345 7 12.261 10 15.246 11
den A.n.stleg der betngphchet\ E|nn§hmen |rT Hohe von . Offentliche ree0s 30 ssatr 30 o715 20
§,9 Millionen Eu.ro zurtickzufuhren ist. Das Finanzergebnis Projektférderungen* . . .
liegt mit 1,0 Millionen Euro etwas unterhalb des Vorjahres-
niveaus von 1,3 Millionen Euro. Zwar ermdglichten die Kooperationen 17.579 14 19.328 15 22137 16
h.oheren liquiden Mittel Qn groB?res An'lagevolumen am Sonstige Erlése 3303 3 2658 5 1786 1
Finanzmarkt. Andererseits schmalerte die global unbe-
sta'n“dige Finanzmarktsituation die Realisierung héherer Sonitige betriebliche 1341 1 1037 1 5 559 5
Ertrage. Ertrage**

Gesamteinnahmen ohne

. 124.461 100 128.144 100 137.086 100
Vermégensverwaltung
z1gl. Ertrdge Vermdgensverwaltung 229 1.822 1.495

* Vormals institutionelle Zuwendungen
** Yormals sonstige Einnahmen
Aus rechentechnischen Griinden kénnen Rundungsdifferenzen auftreten.
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Die Gesamteinnahmen ohne Finanzergebnis und Steuern
lagen mit 137,1 Millionen Euro deutlich Gber denen des
Vorjahres (128,1 Millionen Euro). Das ist vor allem den
Einnahmenzuwachsen bei den Erbschaften zu verdanken.
Sie vergroRerten sich um 3,0 Millionen Euro (+24,3 Pro-
zent) gegenuber dem Vorjahr. Zusatzliche Einnahmenstei-
gerungen in Hohe von 1,9 Millionen Euro (+8,8 Prozent)
erzielten wir bei den von Kooperationen und sonstigen
Einnahmen. Zuwachse um 1,6 Millionen Euro (+3,0 Pro-
zent) gab es auch bei Spenden. Die sonstigen Einnahmen
wuchsen um 0,2 Millionen Euro (+23,5 Prozent). Mehr
Wachstum um 0,9 Millionen Euro (+2,2 Prozent) gab es
zudem bei den o6ffentlichen Projektforderungen (vormals
institutionelle Zuwendungen genannt).

Die sonstigen betrieblichen Ertrage enthalten Auflosun-
gen aus Ruckstellungen in Héhe von 2,3 Millionen Euro
(Vorjahr 0,9 Millionen Euro). Diese resultieren im Wesent-
lichen aus Ruckstellungen, die im Vorjahr fur die Konso-
lidierung, fur die Abwicklung neu eingegangener Nach-
lasse und fur verlorengegangene Dokumente infolge des
Archivbrands als ungewisse Verbindlichkeiten gebildet
wurden.

ZUSAMMENARBEIT MIT UNTERNEHMEN

Die Kooperationen, die die Zusammenarbeit mit Unternehmen widerspiegeln,
sind auf 22,1 Millionen Euro gestiegen - ein Wachstum von 14,6 Prozent gegen-
Uber dem Vorjahr.

Wir vom WWE setzen uns auf verschiedenen Wegen dafur ein, dass Unter-
nehmen und Finanzakteure zu einem Teil der Losung werden. Wir wollen dort
Veranderungen erreichen, wo wir den groflsten Handlungsdruck und das groR3te
Potenzial fur positive Wirkungen sehen - zum Beispiel im Gebaudesektor, im
Lebensmitteleinzelhandel oder in der Finanzwirtschaft. Mit ,,One Planet Busi-
ness - by WWF* beraten wir umwelt- und emissionsintensive Unternehmen,
wie sie ihre Geschaftstatigkeit und Lieferketten an den planetaren Belastungs-
grenzen ausrichten, und begleiten sie bei allen Schritten der Nachhaltigkeits-
transformation.

Genauso unterstitzen wir Unternehmen dabei, Gber die eigene Wertschop-
fung hinaus Verantwortung zu Ubernehmen, beispielsweise mit einem Natur-
schutz-Sponsoring oder einer Spende. Es geht uns in der Zusammenarbeit mit
Unternehmen aber auch darum, Mitarbeiter:innen und Verbraucher:innen zu
sensibilisieren und zu mobilisieren. Mit den Lernangeboten der WWF Akade-
mie oder dem WWEF Living Planet Talk vermitteln wir Wissen und Kompetenzen
oder machen Nachhaltigkeit und Naturschutz im Unternehmen erlebbar. In
gemeinsamen Kampagnen werben wir fur nachhaltigeres Verhalten im Alltag.
Und mithilfe des Panda-Logos machen wir messbare Fortschritte, nachhaltigere
Produkte und verantwortungsvolles Engagement sichtbar.

In unserer Arbeit orientieren wir uns an den neuesten wissenschaftlichen
Erkenntnissen und an den Leitlinien des internationalen WWF-Netzwerks. Wir
wollen erreichen, dass sich Unternehmen so weit verandern wie notig - dass
sie nicht nur ,.ein bisschen nachhaltiger”, sondern ,wirksam nachhaltig” werden.
Unternehmen, deren Geschaftsmodelle in einer nachhaltigen Welt keinen Platz
haben, schlielfen wir von jeglicher Zusammenarbeit aus. Dazu gehoéren die
Industrien Kohle, Ol und Gas sowie Tabak und Ristung.
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