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PROFIL

WWF Magazin
Magazin fiir die Mitglieder und Forderinnen und
Forderer des WWF Deutschland

Das WWF Magazin erscheint vierteljéhrlich mit einer Gesamtauflage
von iiber 240.000 Exemplaren (davon 230.000 Exemplare im
personalisierten Einzelversand).

Der Fokus des Magazins liegt auf Umweltthemen und der Vorstellung
laufender und neuer WWF-Projekte. Leser erfahren mehr tiber
einzigartige Regionen, verwundbare Okosysteme und faszinierende
Naturlandschaften unserer Erde - vielfaltige Schétze, die es zu
bewahren und zu schiitzen gilt. In dem Magazin informiert die
Umweltstiftung ihre Férderer:innen auch tiber die nationalen und
internationalen Aktivitdten des WWF. Dariiber hinaus bietet das
Magazin Verbrauchertipps, viele Service-Elemente und Informatio-
nen zum Kinderprogramm WWF Junior.

Der WWF Deutschland ist seit iiber 60 Jahren im Einsatz fiir die Natur.
Er ist Teil des World Wide Fund For Nature, einer der gréfiten
unabhéngigen privaten Naturschutzorganisationen der Welt. Das
globale Netzwerk des WWF ist in knapp 100 Landern aktiv. Mehr

als sechs Millionen Férderer:innen unterstiitzen den WWF weltweit.
Die Umweltstiftung will der Naturzerstorung Einhalt gebieten und

die biologische Vielfalt der Erde bewahren. Sie setzt sich dafiir ein,
erneuerbare Ressourcen naturvertraglich zu nutzen und die
Umweltverschmutzung zu verringern.

Auflage
Erscheinungsweise
Herausgeber

Verlagsredaktion
und Gestaltung

Von allem
Zu viel

personalisiert circa230.000 Exemplare
4xjéhrlich

WWF Deutschland

SZ Scala GmbH




LESERSCHAFT

Bei den Leser:innen des WWF Magazins handelt
es sich um Personen mit einem iiberdurch-
schnittlichem Bildungs- und Einkommensni-
veau und einer ausgepréagten Konsumfreude.
Mebhr als die Hélfte der Leser:innen sind
Akademiker:innen. 43 Prozent der Leser leben in
2-Personen-Haushalten, 17 Prozent in
Haushalten mit drei oder mehr Personen.

Als kritische Konsumenten:innen achten sie
beim Einkauf auf Produkte von Unternehmen,
die sozial und 6kologisch verantwortungsbe-
wusst handeln. Die Leser:innen legen Wert auf
Gesundheit und Nachhaltigkeit, achten beim
Einkauf auf Siegel und Zertifikate und sind
bereit fiir Qualitat und Nachhaltigkeit mehr Geld
auszugeben.

Relevante Einstellungen, Kidufertypologien, Konsumstile

Durchschnittsalter der Magazinleser:innen 49 Jahre
Haushalt-Netto-Einkommen + 3.000,- Euro/monatlich 54%
Weibliche Leser 52%
Akademiker 63%
Ichlege Wert auf Gesundheit und Nachhaltigkeit 97 %
Ichkaufe ¢kologische Produkte 85%
Ich achte beim Einkauf auf Siegel und Zertifikate (z.B. Bio, FSC, Fair-Trade) 92%
Ich bin bereit fiir Qualitdt und Nachhaltigkeit mehr Geld auszugeben 93 %
Ich erhalteim Magazin niitzliche Tipps fiir einen nachhaltigeren Konsum 7%
Ich habe durch die Verbrauchertipps des WWF mein Verhalten verdndert 53%
Die Anzeigen und Beilagen machen mich auf interessante Produkte/ 55%

Dienstleistungen aufmerksam

Quelle: WWF-Umfrage unter den Leser:innen des WWF Magazins, Ausgabe 2/2024, Grundgesamtheit 2.275 (100%)

Die letzte Umfrage 2024 bestétigt: Ein Grofiteil
der Leser:innen des WWF Magazins z&hlt zu der
Zielgruppe der LOHAS.

Die Reichweite des WWF Magazins betragt rund
480.000 Personen.



FORMATE UND PREISE

1/1Seite U2
11.770,00 €

5:92,5%

1/2 Seite hoch
5.620,00 €

8:53,5x265,

1/4 Seite hoch
2.950,00 €

1/1Seite U4
11.770,00 €

$:190x 85 mm

1/3 Seite quer
3.840,00€

S:73x

1/4 Seite Eck
2.950,00 €

1/1Seiteinnen  1/2 Seite quer
10.700,00 € 5.620,00 €

S:73x265, $:190 x 60 mm

1/3 Seite hoch 1/4 Seite quer
3.840,00 € 2.950,00 €

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

Grundlage fiir die Mal- und Mengenstaffel sind
die Bruttopreise fiir Anzeigen.
Abschlusszeitraumist ein Jahr (nicht zwingend
Kalenderjahr).

S: Satzspiegel | A:Anschnittformat (Bittelegen
Siebei der Erstellung der Druckunterlagen fiir
das Anschnittformat zusétzlich rundum 5 mm
Beschnittan!)

Festplatzierungen | Nachlidsse

2 Anzeigen 5% 2 Seiten
3 Anzeigen 10 % 3 Seiten
4 Anzeigen 15 % 4 Seiten

5%
10 %

15 %

Umschlagseite 4 | neue Postauflieferungsvorgaben

fiir Adressfeld

74 mm

Absenderzone
Adressfeld
Ruhezone 20 mm
Lesezone

2[ed / puenjoH

40 mm

Absenderzone:
Anschriften sind erlaubt, sie diirfen
jedoch nicht in der Ruhezone stehen.

Adressfeld:

ein weifles Adressfeld ist zu integrieren.
Mafe: 105 x 48 mm (B x H)

Abstand zum oberen Heftrand: 40mm
Abstand zum rechten Heftrand: 20 mm

Bereich oberhalb der Ruhezone:
Grafische Darstellung inkl. Schrift ist
erlaubt, jedoch keine Adressen.

Ruhezone:
Die Ruhezone lauft mit einer Breite von
20 mm um das Adressfeld herum.
Fir die Ruhezone gilt:
- eine dunkle, grafische Gestaltung
ist moglich
— Text nur in Negativdruck

Lesezone:

Darf farblich/grafisch und textlich
gestaltet werden. Zustellfdhige Adressen
sind nur in Negativschrift zuldssig.



TERMINE

Erscheinungs- Anzeigen-

Ausgabe DU-Schluss

termin schluss

Auswilderungen/Wiederansiedlungen

1/2026 13.01.2026 03.11.2025 12.11.2025
One Health

2/2026 21.04.2026 16.02.2026 25.02.2026
Ozeane und Klima

3/2026 07.07.2026 06.05.2026 18.05.2026
Biodiversitat und Tropenwalder

4-/2026 13.10.2026 17.08.2026 25.08.2026

Wiederherstellung von Naturlandschaften in Europa

1/2027 19.01.2027 04.11.2026 12.11.2026

Beilagenlie-
ferung

18.12.2025

08.04.2026

24.06.2026

30.09.2026

05.01.2027

Bitte beachten Sie, dass eine Annahme des Anzeigen- oder
Beilagenauftrages erst nach Freigabe des Werbemittels durch den

Herausgeber moglich ist.

Anderungen im Terminplan vorbehalten.

TECHNISCHE DATEN (fiir Anzeigen)

Zeitschriftenformat

Beschnitt

Bundausgleich

Satzspiegel
Bedruckstoff

Profil

Proof

Druck
Druckverfahren
Verarbeitung
Druckunterlagen

Druckdatenversand

210 mm breit x 297 mm hoch
U4 hat 207 mm Breite

5 mm Beschnitt rundum bei randabfallenden
Motiven

max. 4,5 mm. Bitte beachten Sie: Zur Heft-
mitte wird die Blattbreite schmaler. Damit
Schrift- und/oder Bildelemente nicht in den
Beschnitt geraten, an allen vier Seiten mind.
5 mm Abstand einhalten.

190 mm x 265,5 mm

Umschlag: 100% Recycling gemé&f} Blauer
Engel, 150 g/qm enviro® top

Inhalt: 100% Recycling gemaf Blauer Engel,
80 g/qm Steinbeis Silk

Umschlag: PSO Uncoated IS012647 (ECI)
(FOGRA47)
Inhalt: PSO LWC Improved (ECI) (FOGRA45L)

Nach Fogra-Standard. Mit Fogra-Medienkeil
V3.0 nach Standard

4/4-farbig DIN ISO 12647-2

Umschlag: Bogenoffset, Inhalt: Rollenoffset
Zweiklammer-Riickstichheftung

PDF/X4 mit farbverbindlichem Proof

per E-Mail an: anzeigen@sz-scala.de
per Datentréger an:

SZ Scala GmbH

Hultschiner Str. 8, D-81677 Miinchen

Datenanlieferung immer mit
farbverbindlichem Proof



BEILAGENPREISE

Gewicht Beilagen %o Postgebiihren %o
bis10g 75,00 € 3,20€
bis20g 80,00 € 9,50 €
bis25g 85,00 € 13,80 €
bis30g 90,00 € 13,80 €
bis40g 150,00 € 17,30 €

* einmalig je Teilbeilage.

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. Hohere Gewichte auf Anfrage.
Beilagen sind nicht rabattfahig im Sinne der Anzeigenabschliisse.

SELEKTIONSKRITERIEN (Nielsen-Gebiete)

Nielsen

Nielsen1

Nielsen 2
Nielsen 3a
Nielsen 3b
Nielsen 4

Nielsen 5
Nielsen 6

Nielsen7

Stand 2025. Anderungen in den Auflagen vorbehalten. Aktuelle Auflagenzahlen erhalten Sie bei Reservierung
1der SZ Scala GmbH.

Bundesland

Bremen, Hamburg, Niedersachsen,

Schleswig-Holstein

Nordrhein-Westfalen

Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland

Baden-Wiirttemberg
Bayern

Berlin

Mecklenburg-Vorpommern,

Brandenburg, Sachsen-Anhalt

Thiiringen, Sachsen

bzw. Buchung. Desweiteren gelten die Allgemeinen Geschéftsbed

Selektionskosten*

350,00 €
350,00 €
350,00 €
350,00 €
350,00 €

Auflage

36.193

50.892
35.025
33.927
41.391

11.210

9.079

10.676
228.394

TECHNISCHE DATEN (fiir Beilagen)

Zeitschriftenformat 210 mm breit x 297 mm hoch

Bedruckstoff

Verarbeitung
Mindestformat

Hochstformat

Papierflichen-
gewicht

Mindestauflage
Maximalauflage

Anzahl Beilagen
pro Haushalt

Technische
Beilagenplitze

Maximales
Beilagengewicht
proAusgabe

Musterversand

Umschlag: 100% Recycling gemaf} Blauer Engel,
150 g/qm Enviro Top U

Innenteil: 100% Recycling geméf Blauer Engel,
80 g/qm Steinbeis Silk

Zweiklammer-Riickstichheftung
105 mm Breite x 148 mm Hoéhe

200 mm Breite x 287 mm Hohe
Die Beilagen miissen formatgleich und recht-
winklig zugeschnitten sein.

2-seitige Beilagen mind. 115 g/qm

4-seitige Beilagen mind. 80 g/qm

Leichtere Beilagen konnen nur im gefalzten
Zustand verarbeitet werden.

40.000 Exemplare
240.000 Exemplare

max. 4

1254 ¢

Weifimusterversand vor Auftragserteilung an
SZ Scala GmbH

Frauke Haack

Hultschiner Strafie 8

81677 Miinchen



BUCHUNGSRELEVANTE INFORMATIONEN (fiir Beilagen)

Wir sind sehr bemiiht, alle Ihre Beilagenbuchungen zu realisieren.
Allerdings sind einige Ausgaben sehr gefragt, so dass es teilweise zu
einer Vollbelegung kommt. Im Sinne unserer Herausgeber sind wir
angehalten, maximale Auslastungen zu gewahrleisten. Wir bitten Sie
daher, fiir Ihre Buchung Folgendes zu beachten:

Verbindliche Reservierung

Reservierungen miissen schriftlich unter Angabe des Kunden, der
Beilagenmenge und des Beilagengewichts sowie der Wunsch-
selektion erfolgen. Eine vom Verlag bestétigte Reservierung ist giiltig
bis 6 Wochen vor Anzeigenschluss.

Teilbeilagen

Neben der Belegung der Vollbeilage sind auch Teilbeilagen méglich.
Diese kénnen Sie anhand der Selektionskriterien auswéhlen. Die
Mindestauflage ist durch den Herausgeber festgelegt. Andere Aufla-
gen sind nur in Riicksprache mit dem Verlag moglich.

Maximale Auslastung

Der Verlag behalt sich bei Ausgaben — die erfahrungsgeméf voll
belegt sind - vor, Vollbeilagen vorrangig zu behandeln und Reser-
vierungen fiir Teilbeilagen auf einer Warteliste aufzufithren. Wir
bemiihen uns an dieser Stelle um gréfitmogliche Transparenz und
rasches operatives Handeln.

Vom Standard abweichende Beilagen

Die genannten Angaben zu Papierflaichengewicht, Mindest- bzw.
Hochstformat etc. entsprechen den {iblichen Standards. Andere
Formate und Gewichte priifen wir auf Anfrage umgehend auf
Machbarkeit.

Rechnungsstellung

Teilbeilagenmengen werden bei der Rechnungsstellung auf glatte
Auflagenmengen auf- bzw. abgerundet.

Voraussetzung fiir einen Beilagenauftrag ist die Freigabe des Werbe-
mittels durch den Herausgeber und die Vorlage von 5 Mustern.

Anlieferungszustand

Die angelieferten Beilagen miissen in Art und Form eine einwand-
freie, sofortige maschinelle Verarbeitung gewéahrleisten, ohne dass
eine zusatzliche, manuelle Aufbereitung notwendig wird. Beilagen,
die zusammengeklebt (nicht getrocknete Druckfarben), stark elektro-
statisch aufgeladen oder feucht geworden sind, konnen nicht ver-
arbeitet werden. Beilagen mit umgeknickten Ecken bzw. Kanten,
Quetschfalten oder mit verlagertem (runden) Riicken kénnen eben-
falls nicht verarbeitet werden.

Lagen

Damit die Beilagen von Hand greifbar sind, miissen die Lagen
unverschrankt und kantengerade eine Héhe von 80-100 mm auf-
weisen. Das Verschniiren oder Verpacken einzelner Lagen ist nicht
erwiinscht und auch nicht zweckmaéfiig, da dadurch Mehrkosten
verursacht werden.

Palettierung

Die Beilagen miissen sauber auf stabilen Mehrwegpaletten gestapelt
sein. Um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit zu vermeiden und die Lagen
vor Schmutz zu schiitzen, ist der Palettenboden mit einem stabilen
Karton oder einer Folie abzudecken.

Wird der Palettenstapel umreift oder schutzverpackt, ist darauf

zu achten, dass die Kanten der Beilagen nicht beschadigt oder
umgebogen werden. Jede Palette muss analog zum Lieferschein
deutlich sichtbar mit einer Palettenkarte mit Verwendungszweck,
Inhalts- und Mengenangabe gekennzeichnet sein. Liefern Sie Beila-
gen fiir mehrere Ausgaben, palettieren Sie bitte entsprechend nach
Ausgaben getrennt.



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Die nachfolgenden All 1 Geschiftsbedingungen des Verlags gel-
ten fiir alle Anzeigenauftrige und Beilagenauftrage. Abweichende, ent-
gegenstehende oder ergénzende Allgemeine Geschiftsbedingungen des
Auftraggebers werden nicht anerkannt, es sei denn, der Verlag stimmt
ihrer Geltung ausdriicklich zu.

1. Abschluss im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbe-
dingungen ist ein Vertrag tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstiger Werbemittel eines Werbungs-
treibenden oder sonstigen gewerblichen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung. Der Abschluss kommt wie folgt zustande: Der
Auftraggeber gibt gegeniiber dem Verlag ein Angebot auf Abschluss eines
Anzeigenvertrags ab. Sofern sich aus dem Angebot nichts anderes ergibt,
ist der Verlag berechtigt — aber nicht verpflichtet -, das Angebot innerhalb
von 5 Werktagen nach Zugang anzunehmen. Die Annahme erfolgt schrift-
lich oder in Textform.

2. Abruf ist die Aufforderung des Auftraggebers an den Verlag, auf der
Grundlage eines Abschlusses eine konkrete (d. h. mit fertigem Layout und
Text) Anzeige, Fremdbeilage oder sonstige Werbemittel zu verdffentli-
chen.

3. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
redaktionellen Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.

4. Angebote fiir Abschliisse sowie Abrufe konnen persénlich am Ver-
lagsort, telefonisch, schriftlich oder in Textform (z. B. per E-Mail oder Fax)
iibermittelt werden.

5. Ablehnung von Abrufen

Der Verlag ist berechtigt, einzelne Abrufe (s. Ziffer 2) abzulehnen, sofern
deren Durchfiihrung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt inshbeson-
dere fir Abrufe, deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestim-
mungen verst6t oder vom Deutschen Werbe- bzw. Presserat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, oder deren Verdffentlichung
ftir den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist, sowie fiir Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines redaktionellen Bestandteils der Druck-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Der Verlag wird die Ab-
lehnung unverziiglich nach Zugang des Abrufs erklaren.

6. Anzei, hluss und Erschei
Die in der Preisliste ausgewiesenen A und Erscheinungs-
termine sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, Anz-
eigenschlusstermine und Erscheinungstermine kurzfristig, dem Produk-
tionsablauf entsprechend, anzupassen. Wird von diesem Schieberecht
Gebrauch gemacht, wird der Kunde {iber die Verschiebung informiert. Bei
Verschiebungen des Erscheinungstermins sind termingebundene Anzei-
genauftrage kostenfrei kiindbar.

e

7. Kiindigung von Auftrigen
Die Kiindigung eines Abrufs ist bis zum Abdruck der konkreten Leistung
(s. Ziffer 2) méglich. Sofern dem Verlag die Kiindigung bis zum verein-

barten Anzeigenschluss zugeht, entfallt der Anspruch des Verlags auf
die insoweit vereinbarte Verglitung. Geht dem Verlag die Kiindigung
zwischen Anzeigenschluss und Abdruck zu, so hat der Verlag Anspruch
auf die vereinbarte Vergiitung, jedoch unter Anrechnung der gesetzlich
vorgesehenen Abzugsposten (§ 648 S.2 BGB). Das Recht zur Kiindigung
aus wichtigem Grund bleibt unberiihrt. Eine Kiindigung bedarf zu ihrer
Wirksamkeit der Textform.

8. Platzierung von Anzeigen

Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimm-
ten Stellen der Druckschrift veroffentlicht, wenn dies bei der Auftragser-
teilung schriftlich oder in Textform, vereinbart wird. Rubrikanzeigen wer-
den grundsitzlich nur in der jeweiligen Rubrik abgedruckt. Sofern keine
Platzierung vereinbart wird, bestimmt der Verlag die Platzierung nach
billigem Ermessen. Dabei werden Anzeigen vom Verlag nach ihrem inhalt-
lichen Sinngehalt rubriziert. Rubrikanzeigen werden grundsétzlich nur in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt. Wird eine Anzeige durch den Auftrag-
geber fiir eine inhaltlich abweichende Rubrik in Auftrag gegeben und vom
Verlag ausnahmsweise so verdffentlicht, so gilt dennoch der Preis, der bei
korrekter Platzierung angefallen wire.

9. Laufzeit des Abschlusses

Ist kein konkreter Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzeigen spates-
tens ein Jahr nach Vertragsschluss abzurufen. Ein Abschluss tiber mehre-
re Anzeigen ist innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
vollstéandig abzuwickeln.

10. Druckunterlagen

Die Schlusstermine fiir die Ubersendung von Druckunterlagen sind dem
jeweils giiltigen Preisblatt der Anzeigenpreisliste des Verlages zu ent-
nehmen. Der Auftraggeber ist verpflichtet, mangelfreie (druckfihige)
Druckunterlagen bzw. Beilagen, Beihefter, Beikleber etc. rechtzeitig zur
Verfiigung zu stellen. Fiir offenkundig t rete oder beschidigte

12. Redaktionell Anzei Text

Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Anzeigen
ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen. Der Verlag ist
berechtigt, Anzeigen, die nicht als solche erkennbar sind, deutlich mit dem
Wort ,Anzeige“ zu versehen. Textteilanzeigen miissen sich schon durch
ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden.

13. Rechtseinrdumung, Haftung fiir den Inhalt der Anzeige

Der Auftraggeber raumt dem Verlag die fiir die Erbringung der vertrags-
miéRigen Leistungen (Abdruck und Verbreitung, vgl. Ziffer 1) erforder-
lichen Rechte, insbesondere urheberrechtlichen Nutzungsrechte, ein.

Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der
Anzeige verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter
wegen der Verdffentlichung der Anzeige frei. Der Verlag ist nicht zur Prii-
fung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeintrich-
tigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Entscheidung zum Abdruck einer
Gegendarstellung oder Berichtigung zu einer Anzeige verpflichtet, hat der
Auftraggeber diese Veroffentlichung nach der giiltigen Anzeigenpreisliste
zu bezahlen.

14. Probeabziige werden nur nach vorheriger Vereinbarung geliefert.
Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der von ihm
zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

15. Anzeigenbeleg

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine Be-
scheinigung des Verlags tiber die Veréffentlichung und Verbreitung der
Anzeige. Originalbelege werden nur gegen Berechnung geliefert.

16. Anzei h sind innerhalb der aus der Preisliste ersicht-

Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Sind Méngel
an angelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort,
sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Auftraggeber
dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu
tragen. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Sofern der Auftraggeber die Druckunterla-
gen nicht bis drei Monate nach der letzten Verdffentlichung der jeweiligen
Anzeige anfordert, ist der Verlag berechtigt, die Druckunterlagen zu ent-
sorgen

11. Abdruckhéhe von Anzeigen

Sind keine besonderen Groflen vereinbart oder vorgegeben, wird die
Anzeige mit der fiir eine solche Anzeige iiblichen Hohe abgedruckt und
berechnet. Weicht bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Ab-
druckhéhe von der bestellten Abdruckhohe gemaf Auftrag ab, gilt das
Maf} der abgedruckten Anzeigenhdhe. Angefangene Millimeter werden
bei der Berechnung auf volle Millimeter nach oben gerundet.

lichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nichts anderes vereinbart ist. Die sog. Pre-Notificationfrist fir SEPA-
Lastschriftverfahren ist auf drei Tage verkiirzt. Mahn- und Inkassokos-
ten, die durch Zahlungsverzug entstehen, trigt der Auftraggeber. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung eines laufenden
Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines Gesamt-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen abweichend von einem
vereinbarten Zahlungsziel von der Vor: hlung des Anzei 1tgelt:
und vom Ausgleich offener Rechnungsbetriige abhéingig zu machen. Der
Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Anzeigenrechnungen innerhalb von
sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren. Bei Anzeigenauf-
tragen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwert-
steuerberechnung unter der Voraussetzung, dass das Anzeigengeschaft
nicht mehrwertsteuerpflichtig ist. Der Verlag ist zur Nachberechnung der
Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Mehrwert-
steuerpflicht der Anzeige bejaht.




17. Satzkosten

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnungen sowie fiir
vom Auftraggeber gewiinschter oder zu vertretender erheblicher Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen trigt der Auftraggeber.

18. Abweichende Preise

Fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen und fiir redaktionell gestaltete Anzeigen,
1in Sonderveréffentlichungen und Kollektiven, sowie fiir Anzei-

gen, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der Verlag von

der Preisliste abweichende Preise festlegen.

19. Rabattzusammenschliisse

Fir die Gewahrung eines Rabattzusammenschlusses fiir Tochterge-
sellschaften ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-prozentigen
Kapitalbeteiligung erforderlich. Der Verlag gewihrt Rabattzusammen-
schliisse nur bei privatwirtschaftlich organisierten Unternehmen. Ra-
battzusammenschliisse sind insbesondere nicht méglich fiir selbstéandige
hoheitliche Organisationen oder Kérperschaften des 6ffentlichen Rechts.

20. Gewihrleistung

Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln
innerhalb von zwei Wochen nach Eingang von Rechnung geltend gemacht
werden. Nicht offensichtliche Méngel muss der Auftraggeber spétestens
12 Monate nach Verdffentlichung der entsprechenden Druckschrift re-
klamieren.

Bei mangelhaftem Abdruck einer Anzeige trotz rechtzeitiger Lieferung
einwandfreier Druckunterlagen kann der Auftraggeber den Abdruck
einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfiillung) verlangen. Der An-
spruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag
mit unverhaltnisméRigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm
gesetzte angemessene Frist zur Nacherfiillung verstreichen, verweigert er
die Nacherfiillung, ist die Nacherfiillung dem Auftraggeber nicht zumut-
bar oder schligt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, den Vertrag
zukiindigen oder den Anzeigenpreis in dem Ausmafd mindern, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss {iber mehrere
Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitt-
lich verbreitete Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung be-
rechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,

bei einer Auflage {iber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt.

Allerdings sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriicktreten konnte. Gewéhrleistungsanspriiche von Kauf-
leuten als Auftraggeber verjihren 12 Monate nach Verdffentlichung der
entsprechenden Anzeige oder Beilage.

21. Haftung, Fixgeschiift, hohere Gewalt

Schadensersatzanspriiche des Auftraggebers gegen den Verlag sind unab-
hingig vom Rechtsgrund, insbesondere aufgrund Verzugs, der Verletzung
vertraglicher Pflichten, der Verletzung gewerblicher Schutzrechte Dritter
und unerlaubter Handlung ausgeschlossen, es sei denn, der Verlag, seine
Vertreter oder Erfiillungsgehilfen haben vorsitzlich oder grob fahrlassig
gehandelt oder eine Vertragspflicht leicht fahrlissig verletzt, die fiir die
Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder die Schadensersatz-
anspriiche resultieren aus einer Beschaffenheitsgarantie. Soweit der
Verlag dem Grunde nach haftet, wird der Schadensersatzanspruch auf
den vorhersehbaren Schaden begrenzt. Diese Haftungsbegrenzung gilt
nicht bei Vorsatz oder wenn das den Schaden auslésende Ereignis durch
den Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen grob fahrlassig ver-
ursacht wurde. Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjahren
in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den
anspruchbegriindenden Umstédnden Kenntnis erlangt hat oder hitte
erlangen miissen. Dies gilt nicht fiir Anspriiche aus unerlaubter oder
vorsitzlicher Handlung. Resultieren die Schadensersatzanspriiche aus
dem Produkthaftungsgesetz, finden vorstehende Haftungsbegrenzungen
keine Anwendung. Gleiches gilt bei der Verletzung von Leben, Kérper oder
Gesundheit. Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies
auch fiir die persénliche Haftung seiner Angestellten, Arbeitnehmer, Mit-
arbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

Festgelegte Abdrucktermine begriinden, sofern nicht im Einzelfall aus-
driicklich anders vereinbart, kein absolutes Fixgeschaft.

Bei hoherer Gewalt ist die betroffene Vertragspartei fiir die Dauer und im
Umfang der Auswirkung von ihrer Leistungsverpflichtung befreit. Hohere
Gewalt ist jedes aufRerhalb des Einflussbereichs der jeweiligen Vertrags-
parteiliegende Ereignis, durch das sie ganz oder teilweise an der Erfiillung
ihrer Verpflichtungen gehindert wird, einschlie8lich Streiks und rechtma-
Riger Aussperrungen sowie nicht von ihr verschuldeter Betriebsstérungen
oder behérdlicher Verfiigungen. Die Vertragsparteien werden sich bei
Eintritt héherer Gewalt {iber das weitere Vorgehen abstimmen und fest-
legen, ob nach ihrer Beendigung die wahrend dieser Zeit nicht erbrachten
Leistungen noch erbracht werden sollen. Ungeachtet dessen ist jede Ver-
tragspartei berechtigt, von den hiervon betroffenen Abrufen zuriickzutre-
ten, wenn die héhere Gewalt mehr als vier Wochen seit dem vereinbarten
Abdrucktermin andauert. Das Recht jeder Vertragspartei, im Falle langer
andauernder hoherer Gewalt den Vertrag aus wichtigem Grund zu kiindi-
gen, bleibt unberiihrt.

22. Werbeagenturen

Eswird klargestellt, dass der Verlag bei einem Abschluss (Ziffer 1) mit einer
Werbeagentur frei darin ist, ob er Agenturrabatte gewihrt oder diese ver-
weigert (etwa weil an der Ausiibung tatsachlicher Agenturtétigkeit Zweifel
bestehen). Agenturrabatte kommen nur bei Abschliissen im eigenen Na-
men der Werbeagentur in Betracht.

Agenturrabatte errechnen sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug
von Rabatt, Boni und Méngelnachlass. Agenturrabatte werden nicht auf
Preise, die unterhalb der Preisliste liegen, gewéhrt.

Werbeagenturen haben bei der Preisgestaltung gegeniiber den Werbetrei-
benden im rechtlich zuldssigen Mafie die Interessen des Verlags in ange-
messener Weise zu berticksichtigen.

23. Erfiillungsort, A dbares Recht, Aufrect
Zuriickbehaltungsrechte

Erfiillungsort ist Miinchen als Sitz des Verlags.

Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts. Ist der Auf-

traggeber Kaufmann i.S.d. Handelsgesetzbuchs, juristische Person des

offentlichen Rechts oder ein 6ffentlich-rechtliches Sondervermdgen, ist

ausschliefflicher - auch internationaler — Gerichtsstand fiir alle sich aus

dem Vertragsverhéltnis unmittelbar oder mittelbar ergebenden Streitig-

keiten der Geschiftssitz des Verlags. Entsprechendes gilt, wenn der Auf-

traggeber Unternehmer i.S.v. §14 BGB ist.

Der Auftraggeber hat ein Aufrechnungs- oder Zuriickbehaltungsrecht

nur wegen rechtskriftig festgestellter oder unbestrittener Gegenforde-

rungen.

Geschif fiir die digitale Ubermittlung von
Anzeigendruckvorlagen

Werden Druckvorlagen digital, also durch Digitaltréger (z.B. CD-ROM)
oder durch Ferniibertragung (z.B. E-Mail) papierlos an den Verlag iiber-

mittelt, gelten zusétzlich die folgenden Bestimmungen:

1. Dateiformat

Druckvorlagen sollen nur mit geschlossenen Dateien digital {ibertragen
werden, also mit solchen Dateien, die der Verlag inhaltlich nicht dndern
kann.

2. Zusammengehorende Dateien sind vom Auftraggeber in einem ge-
meinsamen Verzeichnis (Ordner) zu senden.

3. Farbanzeigen

Bei digital tibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen hat der Auf-
traggeber gleichzeitig ein Farb-Proof und ein Proof- bzw. Messprotokoll
mitzuliefern.

4. Computerviren

Der Auftraggeber haftet dafiir, dass die {ibermittelten Dateien frei von
Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag I6schen,
ohne dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche herleiten kénnte. Der Ver-
lag behalt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren beim
Verlag weiteren Schaden verursachen.

5. Datentriger

An den Verlag iibermittelte Disketten oder CD-ROM mit Druckvorla-
gen gehen in das Eigentum des Verlags tiber. Sie werden nur auf aus-
driicklichen Wunsch und gegen Kosteniibernahme zuriickgeschickt.

Stand 2025
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SZ Scala GmbH
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81677 Miinchen
Mail: anzeigen@sz-scala.de
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Daniel Jiger Medienservice
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Mittlerprovision 15 %
Zahlungs- 14 Tage nach Rechnungserhalt ohne jeden Abzug.
bedingungen Bei Zahlungsverzug werden sdmtliche offen-
stehenden Rechnungen bzw. Nachberechnungen
zur sofortigen Zahlung féllig. SEPA-Lastschrift-
verfahren ist moglich.
Bankverbindung SZ Scala GmbH
Commerzbank Stuttgart
IBAN: DE94 6004 0071 0528 2744 00
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AGB Fiir Anzeigen und Fremdbeilagen gelten die AGB

der SZ Scala GmbH.
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